/ADANIE:

Ulohou bolo vizualizovat a jednoducho vysvetlit tzv. "Multibrand”,
novu stratégiu Tatra banky a Raiffeisen banky zaloZenii na internej

spoluprdci s cielom dosahovania dalsich obchodnych ispechov.

RIESENIE:

Cielom bolo vytvorit interny materidl, ktory nie je iba mechanickym

vizudlnym spojenim dvoch znaciek, ale je nad nimi

a predstavije novi, samostatnd vizudiny identitu.

VYSLEDOK:

Tak vznikla publikdcia uréend vsetkym top manazérom a Séfom oddeleni
Tatra banky a Raiffesien banky - The Book of The Bank.
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