
Zlatý Bažant Radler  

na Modrom koníku 
 

Prípadová štúdia 

Prihláška – PROKOP 2016 



Túto jar mal Zlatý Bažant  

čo povedať... 



Rodina jeho radlerov 

sa rozrástla o štyri novinky. 



ZB Radler 0,0% v novej uzatvárateľnej fľaši 

a v dvoch príchutiach 

Nová príchuť ZBR 0,0% 

levanduľa – čierna ríbezľa 

Limitovaná edícia 

Bylinky 



50%  
sú ženy 

1,2 mil. 
konzumentov  

Source: TGI MML, Q4/2014 

18-45 
rokov 

vyšší 
životný štandard 

Konzumenti Radleru v číslach 



Tak ako im to povedať? 





87% 
vo veku od 20  

do 39 rokov 

560k 
používateliek 

každý mesiac 

13:30 
priemerný čas  

strávený na MK 

najväčšia 
sociálna sieť pre 

slovenské ženy 

Zdroj: Modrý koník – interný prieskmu, 2015 

a Google Analytics 

Modrý koník v číslach 



57% 
skúša nové produkty  

na základe odporúčania 

Zdroj: Modrý koník: 25 prieskumov slovenských žien 

60% 
je zodpovedných  

za nákupy 

Nákupné správanie žien 

56% 
skúša každý mesiac 

nové produkty 

63% 
rado nakupuje 

zaujímavé produkty 



52% 
nekupuje  

printové médiá 

89% 
trávi aspoň  

hodinu denne online 

Ženy a kozumácia médií 

72% 
sleduje televíziu spolu 

s iným zariadením 

79% 
si myslí, že je 

priveľa outdoorovej 

reklamy 

Zdroj: Modrý koník: 25 prieskumov slovenských žien 



Zlatý Bažant Radler  

na Modrom koníku 
 

25. apríl – 8. máj 2016 



branding 

kampaňové logo  

zobrazené každému  

návštevníkovi stránky 

diskusné fórum 

predstavenie kampane 

a moderátora 

Fórum 



osobný blog  

moderátora 

profil moderátora 

Blogy 



Engage, Educate & Entertain 
(zapájať, vzdelávať a zabávať) 



Engage – Zapájať  

Prostredníctvom neformálnych diskusií sme chceli nadviazať priateľský 

vzťah s členkami komunity bez akejkoľvek hard-sellovej agendy. Koniec-

koncov, Modrý koník je predovšetkým sociálnou sieťou a komunitou...  

 

• Aká je vaša obľúbená príchuť Radleru?  

• Čo hovoríte na našu novú televíznu reklamu? 

• Na čom vám záleží pri výbere nealkoholického nápoja? 

• Podeľte sa s nami o vaše obľúbené výletné miesta... 

• Podeľte sa o váš obľúbený recept...  

• Podeľte sa o tipy ako sa osviežiť počas leta...  

• Ako si dobíjate baterky po náročnom dni?  

• Ako presvedčiť chlapa, aby sa začal zdravšie stravovať? 



Educate - Vzdelávať 

Prostredníctvom série blogov sme: 

 

• Poodhalili výrobný proces nealkoholického Radleru 0,0% – vrátane 

pohľadu do zákulisia pivovaru prostredníctvom foto-blogu 

• Vysvetlili nutričnú hodnotu Radleru 0,0% a jeho prírodný charakter 

• Odprezentovali koncept párovania piva s jedlom – s úmyslom 

pozdvihnúť pivnú kultúru na Slovensku 

 

Formou poradne sme komunite ponúkli znalosti dvojice expertov 

  

• výživovej poradkyne  

• gynekologičky (obe zabezpečené prostredníctvom PR agentúry AMI Communication) 

 



Entertain – Zabávať  

Prostredníctvom súťaží sme členkám komunity dali priestor na 

prejavenie ich vlastnej tvorivosti... 

 

• Vymyslite novú príchuť pre Radler 0,0%  

• Nastylujte vlastný nealkoholický kokteil s použitím Radleru 0,0% 

• Zabavte sa s omaľovánkou so Zlatým Bažantom  

• Vyberte sa do prírody s Radlerom 0,0% a fotoaparátom 

• Podeľte sa o zábavné historky s rozliatymi nápojmi  

 

Súčasťou kampane boli aj ďalšie súťaže zamerané na sampling nových 

produktov medzi členkami komunity...   







Za dva týždne sa z návštevníčok Modrého koníka  

stali aktívne ambasádorky značky. 







Kampaňové štatistiky 



Štatistiky fóra 

• 1 084 unikátnych používateľov sa zúčastnilo kampane 

prostredníctvom lajku alebo komentára vo fóre alebo na blogu 

 

• Za 14 dní sme otvorili 18 diskusných tém  

• Z nich vzišlo 1 732 reakcií od 721 členov komunity  

• Príspevky vo fóre a reakcie získali 277 lajkov  

• Diskusné fórum bolo zobrazené vyše 54-tisíc krát takmer 11-tisíc 

používateľom  

Benchmark:  

500 reakcií / týždeň 



Štatistiky blogu 

• Počas 2-týždňovej kampane sme vytvorili 32 blogov – kombinácia 

osobných a komerčných príspevkov  

• Príspevky vygenerovali ďalších 541 komentárov od používateliek 

• Profily moderátorov, ich príspevky a komentáre získali 1126 lajkov  

• Matúš sa stal jedným z najlajkovanejších kampaňových 

moderátorov  

• Jeho príspevky sa zobrazili vyše 1,21-milióna krát takmer 54-

tisícom používateľov  

Benchmark:  

600-tisíc zobrazení / 1 týždeň 



Šatistiky brandingu 

• Kampaňové logo v hlavnom menu bolo zobrazené 42-milión krát 

• Bannerový branding vo fóre bol zobrazený vyše 35-tisíc krát a mal 

900 klikov  

• CTR (click-trough-rate) bola vysoko nadpriemerných  2,55% 

Benchmark:  

11-tisíc zobrazení / 1 týždeň 

Priemerná CTR je cca. 0,2% 



Brandové ukazovatele 



Brandové atribúty 

• Z pohľadu hlavných brandových KPI značka zaznamenala nárast predovšetkým v 

atribútoch „authority“ (40▶55),  „approval“(37▶49) a „closeness“(40▶48) – v skupine 

žien (18—65) výraznejšie ako pri celkovej populácii  

 

• V celkovej populácii sa z  pohľadu konzumácie zvýšil podiel spotrebiteľov, pre ktorých je 

Zlatý Bažant Radler preferovanou značkou (6▶11) 

 

• Rovnako sa zlepšilo aj vnímanie značky z pohľadu osobnostných čŕt – v skupine žien pri 

atribútoch ako „spoločenská“ (46▶54), „priateľská“(40▶56) a „inovatívna“(43▶52).  

 

• V rámci celkovej populácie, ale opäť výraznejšie v skupine žien, došlo k zlepšeniu vnímania 

kvality (38▶54), ale aj nadobudnutej hodnoty (32▶42). Rovnako dobre je hodnotené aj 

vnímanie dizajnu obalových materiálov (43▶54).  

 

 

 

Zdroj: TNS Aisa, Q3/2016 



Brandové atribúty 

Všetky sociodemografické skupiny Ženy 

Main Brand KPIs over Time 

• Authority = Značka, ktorej dôverujem / Inovatívna značka  

• Approval = Prestíž / Značka, s ktorou chcem byť videný 

• Closeness = Najlepšia značka pre mňa / Značka, ktorá zdieľa moje záujmy 

• Main Brand = Ktorú značku uprednostňujete najviac? 
Zdroj: TNS Aisa, Q3/2016 



Brandové atribúty 

Zdroj: TNS Aisa, Q3/2016 

Všetky sociodemografické skupiny Ženy 

Desired Brand Personality over Time 

Všetky sociodemografické skupiny Ženy 

Value & Quality over Time 



Brandové atribúty 

Zdroj: TNS Aisa, Q3/2016 

Všetky sociodemografické skupiny Ženy 

Usage over Time 



Obchodné výsledky 



Podiel na trhu nealkoholických radlerov 
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• Počas letnej sezóny 2017 dosiahol Zlatý Bažant Radler (Heineken Slovensko) v kategórii nealkoholických radlerov 

historicky najvyšší trhový podiel z pohľadu hodnoty 

Zdroj: AC Nielsen, August 2016 



Podiel na trhu alkoholických radlerov 

• Rovnako výborné výsledky dosiahla značka Zlatý Bažant Radler (Heineken Slovensko) aj na trhu alkoholických 

radlerov 
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Zdroj: AC Nielsen, August 2016 



Top trhové inovácie z pohľadu hodnoty 

• V rámci pivnej kategórie sa všetky štyri novinky Zlatého Bažantu Radler umiestnili na vrchole rebríčka 

produktových inovácií z pohľadu získanej hodnoty (1-8 mesiac), pričom Levanduľa – Čierna Ríbezľa sa stala 

najpredávanejšou pivnou inováciou roka 2016.  

Zdroj: AC Nielsen, August 2016 
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Objem: 

13 038 hl 

Hodnota: 

1,95m €  

Objem: 

3 700 hl 

Hodnota: 

627k €  

Objem: 

2 600 hl 

Hodnota: 

388k €  

Objem: 

2 574 hl 

Hodnota: 

438k €  



Čo prispelo  

k úspechu kampane? 



Boli sme iní. 



Boli sme osobní. 



Máme v rukách produkt,  

ktorí majú ľudia radi. 



Členky komunity boli pre nás 

predovšetkým ženami, až potom matkami. 



Kampaň je archivovaná... 
 

https://www.modrykonik.sk/forum/category/dni-s-zlaty-bazant-radler/ 

https://www.modrykonik.sk/blog/matus_bazant/ 

https://www.modrykonik.sk/blog/janka_bazant/ 



Na zdravie, Slovensko! 


