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Základné údaje o projekte:

 Názov práce: Palmový olej – informácie, ktoré chýbajú

 Prihlasovateľ: MCC PRofessionals

 Zadávateľ: MCC PRofessionals

 Kategória: Community Relations

 Kontaktná osoba za prihlasovateľa:  Eva Šoucová

 Kontaktná osoba za zadávateľa: Katarína Droppová

 Súhlas zadávateľa: áno
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ZHRNUTIE
 Palmový olej = nepriateľ číslo 1 z hľadiska ekológie, výživy aj technológie

 ÚLOHA: ukázať všetky stránky – negatívne, no aj pozitívne: išlo nám o
vyvážený pohľad tých, ktorí ovplyvňujú verejnú mienku - novinárov

 CIEĽ: bez prikrášľovania ukázať realitu, podložiť ju odbornými vedeckými
argumentmi a ukázať novinárom, že problematika nie je len čierno-biela

 NEZNÁME POZITÍVA PALMOVÉHO OLEJA: nahradil zdraviu škodlivé
stužené tuky; má lepšie zloženie ako kokosový olej; miestni ľudia, ktorí sa
starajú o plantáže z jeho pestovania žijú
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ZHRNUTIE
 KĽÚČOVÉ POSOLSTVÁ:

 vyvážená konzumácia a zdravá strava

 kupovanie certifikovaných výrobkov

 trvalo udržateľná starostlivosť o existujúce plantáže a nezakladanie
nových

 VÝSLEDKY:

 Novinári naďalej pracujú s materiálmi, ktoré získali a oslovujú na citáciu
našich odborníkov pri tvorbe ich redakčných článkov

 58 relevantných výstupov a medializácia stále pokračuje

 ZMENA POHĽADU NOVINÁROV Z NEGATÍVNEHO NA OBJEKTÍVNY

(má plusy aj mínusy, nielen mínusy – ako všetko na tomto svete)
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VÝZVA A CIEĽ
 Palmový olej je vnímaný ako ekologický aj výživový strašiak

 Najmä zástupcovia médií sprostredkúvajú informácie o jeho negatívnych
účinkoch na životné prostredie, aj na zdravie človeka – a to bez toho, aby
si preverili všetky skutočnosti

 Ale nič nie je čierne alebo biele – či - každámincamá dve strany

 Palmový olej má aj svoje pozitívne stránky:

 Stužuje potravinové výrobky, ktoré by inak nemali takú konzistenciu,
akú ľudia očakávajú

 Starostlivosť o plantáže palmy olejovej je pre ľudí, ktorí tam žijú,
jediný zdroj obživy
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VÝZVA A CIEĽ
 Ukážme zástupcom médií aj druhú stranu a vyvážme informácie o

palmovom oleji na Slovensku

 RACIONÁLNE, BEZ EMÓCIÍ, VECNE, STRUČNE A PREHĽADNE
ZHRŇME JEHO NEGATÍVNE, NO AJ POZITÍVNE STRÁNKY

 V spolupráci s renomovanými odborníkmi vysvetlíme novinárom a tým
pádom aj širokej verejnosti úlohu palmového oleja vo výrobe
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STRATÉGIA A PLÁN
 Rešpektovaní odborníci – ekológ, technológ a výživový odborník –

vysvetlia bez prikrášľovania jeho vlastnosti, zloženie, použitie, aj to, ako je
to na plantážach v súčasnosti

 2 kroky PR komunikácie:

1. Odborný seminár pre novinárov

 Ekológ – Ing. Ján Parobek

 Technológ - doc. Jiří Brát

 Výživový odborník – MUDr. Peter Minárik

2. Cielená medializácia

 Rozhovory

 Tematické články

 Poradne
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REALIZÁCIA
 21.6. sa uskutočnil odborný seminár pre novinárov:

 Ing. Parobek z Drevárskej fakulty, TU Zvolen prednášal o trendoch
svetového lesníctva, o trvalo udržateľných plantážach a potrebnej
certifikácii, o agrolesníctve, výťažnosti palmy olejovej

 Doc. Brát, predseda výboru pre zdravotnú a sociálnu politiku
Potravinárskej komory ČR, povedal viac o dôležitosti palmového oleja vo
výrobe, aké má vlastnosti, na čo slúži a o tom, že nahradil veľmi nezdravé
čiastočne stužené tuky

 MUDr. Minárik, odborník na výživu a gastroenterológ, prednášal o zložení
jednotlivých tukov, o ich plusoch a mínusoch, vhodnosti na rôzne použitie.
Vysvetlil prítomným novinárom, že napríklad momentálne ospevovaný
kokosový tuk má horšie nutričné zloženie ako palmový tuk.
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REALIZÁCIA

 Hlavné posolstvá = vyváženosť:

 Vyvážená konzumácia zdravej stravy aj s občasným „zhrešením“, no
primeranou telesnou aktivitou

 Kupovanie certifikovaných výrobkov

 Trvalo udržateľná starostlivosť o existujúce plantáže palmy olejovej

 Nezakladanie nových plantáží
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VÝSLEDKY
 Seminára sa zúčastnilo 20 novinárov naprieč celý spektrom médií, či už

mienkotvorné TV, rozhlas, ale aj zdravotné, lifestylové, či gastro médiá

 Novinári ocenili vysoko odbornú stránku rečníkov a argumenty, ktoré
odzneli

 Kampaň stále prebieha, ale doteraz sa podarilo vygenerovať 58
mediálnych výstupov k tejto problematike

 AVE hodnota – 68 600 €

 Novinári naďalej pracujú s materiálmi, ktoré získali na seminári a
využívajú na citáciu našich odborníkov pri tvorbe ich redakčných článkov

 zmena pohľadu novinárov z negatívneho postoja na
objektívny (má plusy aj mínusy, nielen mínusy)
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VÝSLEDKY
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VÝSLEDKY
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ĎAKUJEME ZA POZORNOSŤ!


