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Základné údaje o projekte:

 Názov práce: Týždeň nórskeho lososa

 Prihlasovateľ: MCC PRofessionals

 Zadávateľ: Veľvyslanectvo Nórskeho kráľovstva v SR

 Kategória: Vládne PR

 Kontaktná osoba za prihlasovateľa: Katarína Droppová

 Kontaktná osoba za prihlasovateľa: Inga Magistad

 Súhlas zadávateľa: áno
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ZHRNUTIE

 Jednou z úloh Nórskej ambasády na Slovensku je zvyšovať
povedomie verejnosti o ich krajine.

 Prostredníctvom Týždňa nórskeho lososa sme sa usilovali priniesť
slovenskej verejnosti niečo typicky nórske – nórskeho lososa a
upriamiť pozornosť aj na ich nádhernú nórsku prírodu

 Delikatesu je ideálne predstaviť interaktívnou osobnou
skúsenosťou – workshopmi o tom, ako pripraviť túto rybu a
súčasne povedať viac o tom, kde sa chová (v lone krásnej,
nepoškvrnenej nórskej prírody)
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ZHRNUTIE

 Strategické cieľové skupiny

 deti (Jem Iné)

 nákupcovia, predajcovia (workshop v METRO)

 šéfkuchári slovenských reštaurácií (workshop v Sheratone)

 novinári a blogeri (workhop v reštaurácii Benihana)

 Výsledky:

 Rozsiahla publicita v printových aj online médiách o akcii, aj o Nórsku

 Kontaktné relácie v TV

 Informácie o akcii Týždeň nórskeho lososa a recepty z lososa na blogoch a
jedálnych lístkoch reštaurácií

 Nezabudnuteľná osobná skúsenosť, ktorá sa šíri prostredníctvom
strategických cieľových skupín ďalej

 PR ROI návratnosť do investícií do PR = > ako 32,87x
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Edukatívne rozsiahle články o nórskom lososoví

Týždeň nórskeho lososa
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Kontaktné relácie

Týždeň nórskeho lososa
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Články a posty

Týždeň nórskeho lososa
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VÝZVA A CIEĽ

 Vzbudiť záujem o Nórsko u Slovákov

 IDEA:

 Nórsko je prírodou veľmi podobné Slovensku, Slováci však majú
túto prírodu doma, nemusia nikam cestovať

 Ale Nórsko má nesporný benefit – zdraviu prospešnú rybu –
nórskeho lososa, ktorá sa chová v dokonalých prírodných
podmienkach, pretože aj voda v Nórsku je krištáľovo čistá, rovnako
ako celá jeho príroda

 AKO?

 Cez zaujímavé eventy – teda osobným kontaktom – predstaviť
túto rybu Slovákom
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STRATÉGIA A PLÁN

 Rozšíriť povedomie širokej verejnosti o nórskom lososovi a jeho
príprave sme sa rozhodli sériou viacerých eventov pre rôzne
zvolené cieľové skupiny: deti, novinárov, blogerov, nákupcov a
predajcov lososa a kuchárov v reštauráciách

 Hlavná hviezda - ten najpovolanejší: známy nórsky šéfkuchár Danièl
Rougè Madsen

 Eventy sa konali pod záštitou veľvyslankyne Nórskeho kráľovstva na
Slovensku – p. Inge Magistad a Norwegian Seafood Council – išlo o
predstavenie nielen typických či menej typických nórskych
pokrmov, ale tiež Nórska samotného a činnosti veľvyslanectva
Nórskeho kráľovstva na Slovensku
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REALIZÁCIA

 Osobný kontakt cieľových skupín
 Deti – veselý kuchársky workshop

pre deti zo školy Jem Iné + nórsky
obed priamo na ambasáde
Veľvyslanectva Nórskeho
kráľovstva

 PLUS: recepty z lososa zaradili Jem
Iné aj do výučby vo svojej škole
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Týždeň nórskeho lososa

REALIZÁCIA

 Osobný kontakt cieľových skupín
 Kuchári – interaktívny worskhop

v hoteli Sheraton so zaujímavými
receptami z lososa + jedálne lístky

 Predajcovia, nákupcovia – promo
ochutnávka spojená s varením
v METRO
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Týždeň nórskeho lososa

REALIZÁCIA

 Osobný kontakt cieľových skupín
 Novinári, blogeri – netradičný

workshop v reštaurácii Benihana
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REALIZÁCIA

 Pridaná hodnota:

 Publicita o zdraviu prospešných účinkoch nórskeho lososa, o jeho
prírodnom chove a nedotknutej prírode Nórska – médiá/blogy

 Recepty z tejto chutnej ryby od šéfkuchára Daniela, ktorého si
redaktori ako hosťa spolu s pani veľvyslankyňou pozvali do
kontaktných relácií Teleráno a Dámsky klub - zároveň tu povedali o
ich zdravom chove a predstavili Nórsko
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VÝSLEDKY

 Vďaka interaktívnym a veľmi úspešným eventom získali strategicky
zvolené cieľové skupiny pozitívnu osobnú skúsenosť s nórskym
lososom, aj jeho domovinou - Nórskym kráľovstvom

 A túto skúsenosť následne pretavili do rozsiahlej publicity alebo do
vlastnej aktivity (recepty z lososa zaradené na blogy či na jedálne
lístky reštaurácií)

 Verejnosť sa tak dozvedela o pozitívnom vplyve nórskeho lososa
na naše zdravie a súčasne aj o Nórsku

 39 mediálnych výstupov, vrátane rozsiahlych printových výstupov a
kontaktných relácií

 PR ROI návratnosť investícií do PR = > ako 32,87x
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ĎAKUJEME ZA POZORNOSŤ!


