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1. ZHRNUTIE

Koncept Prazdny obchod je znamy po celom svete od brazilskeho Sao Paola, az po Bansku Bystricu. Charakterizuje ho spolupatri¢nost, dobry imysel
a chul pomahat. Europa SC sa rozhodla pridat k tejto myslienke. V oktobri sme usporiadali najvacsiu zbierku satstva v meste, ktoré sme venovali
detskym domovom a domom nudznych v Banskej Bystrici. Pocas jedného tyzdna sme dokazali svojim dobrym amyslom nadchnut tisicky 'udi a celko-
vo sme vyzbierali 4 tony satstva, ktoré s klesajucou teplotou na teplomere potesili obdarovanych. Partnerom projektu sa stalo mesto Banska Bystrica,
ktoré pomohlo s oslovenim domovov a takisto prispelo do zbierky. Prazdny obchod navstivilo a podporilo mnozstvo znamych osobnosti z regionu. No
najviac nas potesili Banskobystricania a ich aprimna snaha pomoct.

2.VYZVA A CIEL

Nasim cielom bolo zapojit’ do zbierky ¢o najviac Bystricanov. V spolupraci s nasou agentirou Black Apple sme cheeli uchopit medzinarodny koncept
¢o najviac regionalne. Zachoval v nom myslienku pomoci, no zaroven nasit to na nase mesto. Rozhodli sme sa zapojit do zbierky zname osobnosti
z regionu — od profesionalnych Sportovcov, cez lekarov az po blogerov, aby sme tuto informaciu dostali medzi najsirsie publikum. Zapojili sme
sportové kluby — HC 05 ¢i muzstvo Dukly s oslovenim fanusikovskej zakladne. Aby pomoc bola presne cielena, agentira oslovila vedenie mesta Banska
Bystrica, s ktorym sme spolupracovali na vybere socialnych zariadent, ktoré oblecenie potrebovali najakiutnejsie. Spolocéne s oddelenim socialnych
sluzieb sme vytvorili systém triedenia Satstva podl'a veku, pohlavia a takisto podl'a potreby zariadenia, aby sa predislo jeho plytvanim a aby bolo
dorucené tam, kde je to potrebné. Bola to prva zbierka tohto rozsahu, ktori sme u nas zorganizovali, a preto bola vyzvou aj po logistickej stranke.

Nasim ciel'om bolo tiez udrzanie zaujmu o zbierku a priebezna podpora aktivity pocas celych 7 dni.
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3. STRATEGIA A PLAN

Komunikaéna kampan rozvrhla nasa agentira do 3 etap. Prva fazu sprevadzala kampan na socialnych siefach a médiam bola rozposlana prva TS.
Projekt Startoval slavnostnym otvorenim, na ktoré sme pozvali média. Vytvorili sme im priestor na individualne rozhovory s vedenim centra
a ambasadormi. Za par dni sme vyzbierali 2 tony Satstva. Bol to vel'ky uspech. Zverejnili sme prvé vysledky, ktoré Bystricanov este viac motivovali.
Priebezne sme informovali média a verejnost o podpore projektu osobnostami, ktoré prispeli svojim Satstvom. Poslednu fazu komunikacie uzavrelo
odovzdanie Satstva v zariadeni niudzového byvania, kde prebehol brifing za ucasti Centre Managera ESC a viceprimatora mesta. Pocas celého tyzdna
sa nam darilo udrzat aktivny zaujem médii o Prazdny obchod.

4. REALIZACIA

Obchod bol postaveny v centralnom priestore ESC. Jeho zariadenie bolo minimalistické, aby putalo pozornost navstevnikov. Prazdny obchod sme
otvorili za pritomnosti znamych osobnosti. Ako prvy svoje oblec¢enie odovzdal Stvornasobny majster sveta v thajskom boxe, Vladimir Moravéik, ktory
priniesol aj svoju tréningova supravu. Peknu charitativnu myslienku podporil aj viceprimator Banskej Bystrice Martin Turcéan. Prazdny obchod
zaplnilo aj Satstvo od Svetozara Dluholuckého, dekana Fakulty zdravotnictva v Banskej Bystrici, skupiny Rock Reunion, slovenského Bolta Vladimira
Vybostoka, riaditel’'a Mizea SNP Stanislava Miceva ¢i cestovatel'a Mareka Slobodnika. Zamestnanci obchodu donesené oblecenie ukladali do regalov
a nastajlovali ho do vykladu. Kazdy vecer bolo vyzbierané satstvo roztriedené, obchod bol vyprazdneny a pripraveny na novy den. Od zaciatku si do
Prazdneho obchodu okrem navstevnikov bystrickej Europy nasli cestu aj Kristina Rohacekova finalistka Miss Slovensko, Vladimir Hiadlovsky, rektor
UMB v Banskej Bystrici ¢i znama rockova kapela Korben Dallas, ktora v danom tyzdni meste koncertovala a po osloveni nasou agentirou nas prisla
podporit. Darcovia oblecenia sa mohli po cely ¢as fotit pri Specialnej fotostene a svojou fotkou s hastagom #prazdnyobchod zavesenou na socialnych
sielach, motivoval’ k dobrému skutku aj ostatnych.

5. VYSLEDKY

Vysledkom celého podujatia sa nesie ¢éislo Styri. Styrl tony oblec¢enia a 44 medla]nych vystupov niclen v regionalnych médiach, ale aj
v celoslovenskych — v RTVS, vo FUN radiu, v radiu Best M, ¢i v dennikoch Plus 1 den, Novy Cas, Konzervativny vyber a online p()rtdl()( h aktuality.sk
alebo teraz.sk. D()})Pvm umyslom sme . nakazili* Siroku verejnost. Neraz cakali pred Prdzdnvm obchodom s taskami v rukéc h, aby ich mohli odovzdat.
Pre nas je vsak na] kl“dJ sim vysledkom vd’aka tych, ktori vyzbierané oblec¢enie naozaj p()tr(‘b()th

Uz dnes preto pripravujeme d’alsi ro¢nik, ktory rozsirime o zbierku detskych knih a takisto sa posunieme za hranice nasho mesta a spolu pomdzeme
aj 'ud’om v Brezne.




