
pre



poslaním
Nadácie Orange

 je meniť svet na krajšie
miesto pre život



Aj preto otvára
program Šanca pre 
váš región, ktorým 
podporuje projekty 
skrášľujúce okolie



Ročne však o grant žiada
cca 300 projektov



No financie môže získať
len necelých 50



Cieľom PR kampane preto bolo vylepšiť 
vzťahy s neúspešnými žiadateľmi 

a zabrániť, aby kvôli neúspechu prestali 
so skrášľovaním



Veď ako by inak mohla Nadácia
plniť poslanie a meniť svet

na krajšie miesto, keď v tom dokáže
podporiť len pár šťastlivcov?



Veď výsledkom by bolo aj tak
zanedbané okolie!



a to neprichádza do úvahy :-)



Vytvorili sme
PR projekt s názvom Krajšie miesta,

ktorým sme navrhli neúspešným
žiadateľom nezvyčajný výmenný obchod 



Sľúbili sme im drobnú finančnú
odmenu za to, že projekt napriek

všetkému zrealizujú



A nájdu si na to pomocníkov,
cez náš užitočný tool



Po vyhlásení oficiálnych výsledkov grantu 
sme všetkým neúspešným žiadateľom

  		  poslali prekvapivý
							      e-mail s infom
												           o aktivite



A ako prekvapenie ju komunikovali
aj na nadačnom facebooku



Smerovali sme tým ľudí na hlavnú
zložku PR projektu    MICROSITE



Fungovala ako platforma, kde ste si
mohli nájsť dobrých ľudí, ktorí vám

s realizáciou projektu pomohli



Stačilo vytvoriť vášmu projektu vizitku
a vyplniť potrebné náležitosti 



Nadácia Orange vám celý 
proces hľadania pomocníkov 

pomohla urýchliť tak, že váš event 
promovala na svojom FB profile



Ak ste mali všetko
potrebné, pustili ste sa

do práce a priebeh
realizácie zdokumentovali 



Vyžrebovaní autori
uskutočnených projektov

získali malú finančnú
podporu na ďalšie podobné

aktivity



A čo sme naším
PR projektom dosiahli?



Zrealizovalo sa 

o 66% viac projektov
než Nadácia dokázala finančne podporiť



Do realizácie nápadov sa zapojilo takmer

100 dobrovoľníkov
z celého Slovenska



Projektovú microsite navštívilo 

13 950 ľudí



Negatívne emócie a sklamanie,
ktoré sú s neúspešným žiadaním o grant 

úzko spojené zmenil na pozitívne



Posilnili sme tým lovebrand,
ktorý Nadácia Orange svojimi
aktivitami dlhodobo buduje



A čo je najdôležitejšie:
nepodporené projekty nezapadli prachom, 
ako to bežne býva, ale naozaj splnili účel 

a skrášlili svet okolo nás.



Splnili teda to,
o čo sa Nadácia Orange

dlhodobo snaží 




