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| ZHRNUTIE

Slovenské krémy Indulona z dielne
hlohoveckého zavodu su na trhu uz od

roku 1948, pozna ich azda kazdy Slovék.

Napriek tomu, Ze sa roky drzi

na $pici predajnosti, z pohladu PR
znacka dlhé roky nerealizovala Ziadne
aktivity, chybala aj fundamentalna
obchodno — marketingova stratégia.
Media relations bolo prakticky
nulové, medidlne vystupy zriedkavé,
komunikacia navonok Zivelna a bez
koncepcie.

Znacka potrebovala oZivit svoju tvar,
nastartovat spoluprace s médiami,
jasne zadefinovat svoje postavenie,
vysledky, aktivity a vizie. Predstavit
[udi, ktori za znackou stoja a ukazat
najvacsiu pridant hodnotu Indulony
oproti konkurencii — farmaceuticku
kvalitu vyroby.
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I VYZVA A CIEL

- Start komunikéacie znacky s médiami
a podpora pozitivneho vztahu
novinarov k znacke

- Predstavenie pribehu znacky
Indulona novindrom — histdria,
vizia, insight, plany

- Predstavenie oséb, ktoré za znackou
stoja (spikri za jednotlivé piliere
komunikacie)

- Komunikéacia rebrandingu
a uvedenie nového produktového
radu BODYCARE na trh

Pre média sme sa rozhodli zorganizovat
zazitkovu tlacovi konferenciu priamo
v priestoroch vyrobného zavodu

v Hlohovci. Pozvali sme prakticky
véetky média, pre ktoré je komunikécia
so znackou relevantna. Celoplosné
spravodajské, ekonomické, lifestylové,
zdravotnicke, retailové, marketingové

a regionalne média.

| STRATEGIA A PLAN

S klientom sme sa dohodli na hlavhom
posolstve komunikacie - profilovat
znac¢ku INDULONA ako jeden

z TOP slovenskych lovebrandov.

Sekundarne sme potrebovali
podporit spojenie INDULONA +
spolocnost Saneca Pharmaceuticals +
investor Wood & Company,

uviest znacku po rebrandingu

a predstavit launch produktovych
noviniek a zaroven popritom véetkom
vyzdvihnut farmaceutickd

kvalitu vyroby.

¢ e



mailto:wolf@dynamic.sk

PROKOP 2016

REALIZACIA

Background LOVEBRANDU / Korporatna cast

Kto za znackou stoji? ® Pre¢o nastala zmena majitela? ® Pre¢o sa rozhodol znacku zachrénit, hoci bola
dlhodobo v cervenych &islach? ® Aké s nou ma dalsie plany? e Aké zmeny nastali po odkipeni zévodu
a preco znacka spada pod inu spolo¢nost ako v minulosti? ® Aka je histdria a pribeh znacky?

Aké zaznamenava Uspechy doma a v zahranici?

Tato cast naplno vyuzili spravodajské, ekonomické, odborné marketingové a regionélne média.

Produktova &ast, farmaceuticka kvalita

Znacka par mesiacov pred kick-off eventom zaznamenala zésadny rebranding. V ¢ase eventu sme
predstavili zaroven launch nového produktového radu a odstartovali novy milnik znacky — ku krémom na
ruky Indulona vytvorila ucelent starostlivost o celé telo a takmer strojnéasobila portfélio svojich produktov.
Oslovili sme dermatolégov vo viacerych regiénoch a v spolupraci s regionalnymi tyzdennikmi vytvorili
sériu rozhovorov. Informécia o kvalite a Gcinkoch produktu tak zaznela aj od nezavislych odbornikoy,
ktorych zakaznici poznaju bud osobne, sprostredkovane alebo pésobia v ich regiéne.

Médiam sme v aprili predstavili , alchymistku” Indulony a autorku nového produktového radu,
farmaceutku a odbornicku, ktoréd v zdvode pracuje 30 rokov a pozna vsetky zakulisné pribehy.
Komunikacia okolo nasej ,Lady Indulona” nam zabezpecila medialne vystupy na niekolko mesiacov

v lifestylovych, odbornych zdravotnickych, retailovych médiach, ale aj na beauty blogoch.

Nostalgia a zazitok.

Média zaZili cely proces vyroby pocas jej redlnej prevadzky, oslovovali pritomnych zamestnancov,
pytali sa na to, ako celé generacie dedia pracu v zavode, ako sa chodi o 6:00 hod. réno do prace
na bicykli, ako k obedu zvoni v zadvode skolsky zvoncek, vybranym médidm sme poskytli a nadalej
poskytujeme pribehy zo Zivota. Tieto poznatky novinarov doslova fascinuji a ¢astokrat venuju
téme aj vacsi priestor, ako si pévodne na tému vyhradili.

VYSLEDKY
Na Gvodnom press tripe bolo pritomnych vy$e 50 novinérov, kazdy z nich tému nasledne pokryl

Za par mesiacov spoluprace sme vygenerovali medialne vystupy v celkovej hodnote vyse 100-tisic EUR
pri miniméalnom rozpocte na medialne spoluprace

Zastupcovia klienta absolvovali profilové rozhovory, v niektorych pripadoch i$lo o titulkové témy

V spolupréci so SME vznikla samostatna prilohové téma , Kultové znacky socializmu, ktoré boduji dodnes”.
Pribeh Indulony spomedzi ostatnych znaciek zaznamenal najvacsi tspech v ankete v printe
aj na socialnych sietach

Nasa ,alchymistka” absolvovala profilové rozhovory pre média ako SME Zeny, Evita, Profit,
rubrika v mojej kancelarii v magazine Preco nie?! ¢i rozhovory pre odborné zdravotnicke média

Zastupca investora Lubomir Soltys sa okrem viacerych profilovych rozhovorov nedavno objavil
aj na titulke magazinu Profit

Medzi najhodnotnejsie vystupy na webe patri napriklad material na portali aktuality.sk,
ktory méa takmer 1 400 zdielani a diskusiu 150 prispevkov

Portal .tyzden.sk zverejnil nativne video s pribehom, ktorého reach na Facebooku dosiahol 60-tisic,
engagement 674 a vysoké Cisla ¢itanosti na webe

Spravodajské video, ktoré vzniklo v spolupréci s TVSME.sk bolo také tspesné,
Ze nam ho redakcia po niekolkych mesiacoch dokonca opatovne zverejnila

V ramci produktovej komunikécie sa znacka objavila vo vietkych relevantnych médiach bud medzi
novinkami, tipmi redakcie, skladackami, alebo v sttaziach

Indulonu si vdaka beauty blogerom a mnohym prispevkom na socialnych sietach vsimli
aj vekovo mladsie vekové skupiny, ¢im sme znacku predstavili novej cielovej skupine

Lo masce
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