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ktoré robia radost

/HRNUTIE 02 vak v tomto kreativnom rieSeni pokracovalo
dalej a nasledne podobu hlasu vytlacilo na 3D
tlaciarni a poslalo tisicom [udi na urcenu adresu.

I5lo o Specialnu microsite, na ktorej si mohli (udia

nahrat svoj odkaz svojim blizkym, ktory O2 R EAUZAC |A

pretransformovalo do privesku, aby pekné
slovo ich blizkych mohlo byt stale s nimi.

’ ) Zvukovu stopu odkazu sme nasledne priamo na
VYZVA A CIEL stranke zmenili na 3D model. Clovek tak videl ako

vyzera jeho “Lubim ta". To vsak nebolo vsetko.
Graficky zaznam odkazu sme aj naozaj vytlacili
v 3D tlaciarni do podoby privesku a poslali

ho na urcenu adresu.

VYSLEDKY
STRATEGIA A PLAN

Umoznili sme ludom vytvorit si privesky

z ich vlastnych slov, tak, aby ich pekneé slova bolo
nielen pocut, ale aby sa ich dalo aj prvykrat dotknut.
Tisice vytvorenych priveskov, rekordneé cCisla
pacivosti kampane, ocenenie inovativnosti
odbornou brandzou na domacej

aj zahranicnej scéne,

Slova maju obrovsku silu
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M ph—-- ———
Blime radost. Nahrajte tal i

vesku. Nech ho ma stile st

Nahrat sve] hlas

-,

Pismenka hlas nenahradia. Rozprévajte sa viac, Zvot bude krajsi.

Pauasiam

Pismenkd hlas nenahradia. Rozpravajte sa viac, Zivot bude krajsi.
8 Fauitom

3D nahfad privesku

-
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