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ZHRNUTIE

Pocas roka 2016 O2 vybudovalo zdkaznicky
magazin v tlacenej aj online forme, s Citanostou
porovnatelnou s mensimi klasickymi médiami.

Magazin s podtitulom “Citanie ku kave” prinasa
najma do slovenskych regidonov inSpirativhe

a férové Citanie, v podobe, ktord mozno

nazvat "inSpirativny a férovy bulvar”.

VYZVA A CIEL

Cielom projektu bolo vytvorit platformu

na priamu komunikaciu so zakaznikom,
predovsetkym v regionoch, ktora by uputala
Citatelov najma svojim obsahom.

V zhustenom medialnom prostredi a obsadenosti
cielovej skupiny, si O2 chcelo vytvorit priestor pre
oddychové a putave Citanie nezavislého obsahu
spolu s informacnym magazinom s poslednymi
novinkami z produktoveho portfolia operatora.

STRATEGIA A PLAN

Stratégia vytvorenia medialneho komunikacného
kandla pre priamu komunikaciou so zakaznikom
sa zalozila na pritiahnuti Citatelov atraktivnym
oddychovym obsahom, ktory sa nasledne

z online prostredia preniesol aj do printovej verzie.

Podpora brandu a produktového portfolia

v magazine alternuje réznu formu marketingového
mixu na predajniach operatora. Navyse magazin sa
stal najma v regionoch volne dostupnym zdrojom
informacii a putavého oddychoveho citania.

REALIZACIA

Magazin vznikol ako online projekt a platforma
v ramci webu O2 (soda.O2.sk) v novembri 2015,
postupne do maja 2016 rastol na pol miliona
Citatelov mesacne, a drzi si priebezne

300-500 tisic citatelov kazdy mesiac.

Printoveé vydanie vychadza ako nahrada
produktoveého katalogu O2, v naklade
nad 100 000 kusov, 5x ro¢ne.

Kazdy mesiac je aspon tretina tem v online
magazine priamo prepojena na O2 temy,
a odovzdava ich v Citatelsky pritazlivej forme.

VYSLEDKY

O2 ziskalo masovu platformu na priamu
komunikaciu so zakaznikom, najma v regionoch.

Cena za oslovenie jedného zakaznika je obvykle nizsia,
pripadne porovnatelna, ako iné formy komunikacie
(TV, online kampane), a produkéne menej narocna
na dorucenie zelanej informacie do regionu.

Online magazin vytvoril inSpirativnu, férovu
platformu na priamu komunikaciu medzi
zdkaznikom (alebo potencialnym zdkaznikom)
a O2. Podarilo sa to navySe na masovej urovni
v stovkach tisic Citatelov mesacne.

Najhorsie
je cakat
na preteky
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FEROVI PODNIKATELIA V REGIONOCH
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VEetky €ldnky

Férova fabrika v strede Slovenska
presviedca ludi, aby k nim nesli
pracovat

Vdaka praskovej metalurgii vie firma Artura Gevorkyana
vyrobit to, €o inf nevedia. Ludi si nielenZe vychovava, ale im
aj pomaha, ked sa dostanu do tazkosti.

WGE VOBKYAN® Spravame sa ako rodina,

& POWDER METALLURGY PLANT Bojujeme ako armada.

Ak si s nami nebol, mozno mas stastie? —_—
Ak si s nami bol, mas na ¢o spominat!
Ak si s nami, bud hrdy!!! bt

= : C@D GEVORKYAN® We behavé ;ike family.

iy s Ve fightilikefaniarmy:

If you were not with us, maybe you are lucky? ~—
If you were with us, you have memories! -
If you are with us - be proud!!!
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INSPIRATIVNI LUDIA V REGIONOCH

NajcitanejSie  Témy  Spoluprace
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Liptaci, ktori inSpiruju svet
Ked sa ¢lovek vyberie dalej od velkych miest, akosi prirodzene hadoblda pocit
Ze sa vzdaluje civilizacii. So stipajicou vyskou hér sa tento pocit este zvyraznf.
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