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na autobusoch Slovak Lines propaguju Slovensko

ZHRNUTIE

Slovak Lines sa ako tradicny slovensky autobusovy
dopravca rozhodol uviest nové, velmi komfortné
autobusy v trvdych casoch.

Autobusy, ktore budu jazdit najma na vysoko
konkurenc¢nej linke Bratislava — Vieden (vykladna
skrina dopravcov) prichadzali v case, kedy média
este pomerne nekriticky drzali stranu inému,
zltému dopravcovi.

Uspech v takejto situacii stoji a pada na dvoch
veciach: cenach a pribehu. A kedze ceny

uz nizsie byt nemonhli na ziadnej

strane — zostava len pribeh.

Formou naplnenia tohto ciela bolo pomenovanie
predstavenych autobusov menami vyznamnych
slovenskych osobnosti. VVyber historicky dolezitych
Slovakov bol zvazovany

s ohladom na Siroky zasah oblasti spolocenskeho
zivota. Po domacich a zahranicnych cestach tak
jazdia vozidla Slovak Lines ako M. R. Stefanik,

V. Dzurilla, O. Nepela, ¢i S. Bani¢. Nie¢o podobné
sme videli na lietadlach znameho prepravcu,

plus — v casoch, kedy mladi Slovaci zacinaju byt
pomyleni v oblasti vlastnenectva, nie je na skodu
pripomenut im skutocné osobnosti.

VYZVA A CIEL

PR KAMPAN VYCHADZALA Z JASNYCH
KOMUNIKACNYCH CIELOV A LiNIi:

1. Predstavenim najmodernejsieho autobusu
na Slovensku zburat stereotypy o autobusovej
doprave, v pozicii pomalsej a menej komfortnej
alternativy voci autam.

2. Prezentovat vyznamné historické postavy
Slovenska doma i v zahranici na prestiznej
linke s viac nez 50-rocnou historiou spajajucej
dve hlavne mesta.

3. Podporit jasnu identifikaciu Slovak Lines v o€iach
cestujucich so znackou overeného slovenského
dopravcu.

STRATEGIA A PLAN

Agentura komunikacne sprevadzala aktivitu
klienta Slovak Lines od uvodnych priprav az

po vyvrcholenie projektu na tlacovej konferencii
s oficialnym predstavenim novej flotily

7/ autobusov, ktoré su aktualne najmodernejsimi
autobusmi na Slovensku.

modernej flotily spolo¢nosti Slovak Lines.
Vytvorené PR zadanie bolo jasné — Slovak Lines voli
cestu tradicie, respektive ,slovenskosti” a namiesto
porovnavania s konkurentmi pojde viastnou cestou.

REALIZACIA

Press day s ucastou Sirokej medialnej obce bol
zrealizovany vo vozovni dopravcu v Bratislave.

Press day s ucastou Sirokej medialnej obce bol
zrealizovany vo vozovni dopravcu v Bratislave.
Okrem slavnostného krstu a odstartovania
prevadzky novych autobusov pripravil Slovak Lines
pre media aj okruznu jazdu v uliciach.

Efekt skutocného odkazu na historiu umocnila
ucast rodinnych potomkov a blizkych osob
vybranych vyznamnych Slovakov. Akciu si uzili
napriklad praneter generdla M. R. Stefanika Tamara
Dudasova Ci byvala trénerka krasokorculiara
Ondreja Nepelu Hilda Mudra.

Sikovny mediamix zabezpecil mnozstvo redakénych
vystupoy, ktorého hlavnou vyhodou bola
diferenciacia tém, nie jedno generické posolstvo:

* Pre televizie a lifestylove media bola téma
zaujimava v kontexte historickych osobnosti
a pritomnosti ich potomkov i blizkych.

« Agentury a spravodajske, respektive regionalne
media sa zaujimali hlavne o tému najmodernejsich
autobusov uvedenych na slovenskom trhu,

a to spolu so sluzbami Slovak Lines.

« Este viac do hlbky sa technickej stranke témy
venovali odborné dopravné media.
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VYSLEDKY

Predstavili sme autobusovu dopravu na urovni
21. storocia ako trendovu, komfortnu, rychlu
a jednoduchu formu dopravy.

PR komunikacii vyrazne napomohli inovacie

a sluzby, ktoré Slovak Lines v novych
najmodernejsich autobusoch prinasa — zabavny
portal, luxusné sedacky, cezhranicna Wi-Fi siet,

promo akcie Ci bezplatne obcerstvenie na palube.

Detailna praca s konceptom historickych
osobnosti — polepy autobusov, potomkovia a
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blizki ako hostia na tlacovej konferencii — priniesla
vystupy v poprednych mienkotvornych mediach,
ktoreé v minulosti prejavili o uvadzanie novych flotil
autobusov iba obmedzeny zaujem.

Najvacsi dopravny press event — bez ucasti
platenych médii — pretransformoval tému
zaujimavu pre ludi prioritne z Bratislavy

a okolia na celospolocensku udalost

a kontinudlnu promo kampan.

Autobusy Slovak Lines pocas nej propaguju nielen
samotného dopravcu, ale aj celu krajinu a jej
prispevok k formovaniu dejin i historickych udalosti.
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Do Viedne so Stefanikom: Vyznamni
Slovaci nas reprezentuju v zahranici
Cheete sa povozif s Ondrejom Nepelom, Viadom Dzurillom & so Stefinikom? Slovensky
dopravea vam to umoZni. Svoje najluxusnesie autobusy ozviastnili podobiziami nasich
velkych osobnosti. Budl takto reprezentovat Slovensko v zahranici, kam autobusy
jazdia.

| Zabudnite na auto - Slovak Lines vas na viedenské letisko zoberie
Za par Eur. Usetrite na parkovani a vyuZijete 100 Mbit/s internet

letiska Sehivachat. Prindlaji vileple

dadia Kaldy spomedsi
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