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Udalost roka pod taktovkou jedného timu

KATEGORIA
OBDOBIE REALIZACIE

AGENTURA
PR Clinic s prispenim SPR media

CIELOVA SKUPINA

Laicka verejnost, rodiny s detmi i nadejné Sportové
talenty, zeny 35+, aktivni i latentni fanusikovia.
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ZHRNUTIE

Cielom kampane bolo v kratkom case vzbudit
zaujem laickej verejnosti o Sportovu udalost
roka 2016 na Slovensku.

Extrémnou vyzvou bolo de facto 5 minut

po 12 (oktéber-januar) vytvorit celu identitu
europskeho Sampionatu vratane komplexnej,
nielen PR kampane. Nemozné na pockanie.

Klucovym bolo rozhodnutie o vytvoreni
maskota, ¢o bolo len druhykrat v historii ME

v krasokorculovani. Prostrednictvom televiznych
prenosov zo Sampionatu ho videlo v priemere
246 milionov domacnosti po celom svete cez
279 priamych prenosov od 36 poskytovatelov.

Z marketingoveho hladiska bol ucinny bezplatny
vstup pre organizované skupiny v prvy den ME.
Toto sa ukazalo ako klucove v celosvetovom
ponimani tohto eventu. Sportovci totiz vyzdvihovali
bratislavsky Sampionat viac ako svetovy,

co prezentovali aj v celosvetovych mediach.

VYZVA A CIEL

PRIMARNE CIELE PR KAMPANE:
1. Prezentovat ME v krasokorculovani ako
Sportovo - spolo¢ensku akciu roka na Slovensku
2. Podporit krasokorc¢ulovanie ako Sport
a priviest k nemu deti

Krasokorculovanie nie je (na rozdiel od hokeja, Ci
futbalu) masovy sport, okrem odbornej verejnosti
sa 0 neho zaujima uzka skupina laickej verejnosti.

Prvoradym cielom PR agentury bolo vzbudit
zaujem laickej verejnosti a rodin s detmi, ktorée sa
potencialne mdzu v ramci volného casu venovat
prave krasokorculovaniu. Zaroven spropagovat
tento $port, ktory mal v minulosti na Slovensku
obrovske postavenie a zviditelnil krajinu vo svete.

KOMUNIKACNA STRATEGIA BOLA ROZDELENA
DO VIACERYCH SKUPIN:

1. rodiny s detmi — oslovovali sme ich cez sutaze,
eventy, na ktorych sa zucastnil maskot, Ci skoly
a bezplatnu moznost vidiet tento Sport nazivo
2. zeny 35+ - su dlhodobo cielovou skupinou
krasokorcCulovania, oslovili ich najma sutaze,
v ktorych vyhrali listky s legendarnym
J. Sabovcikom, ¢i inymi hviezdami
3. mladi ludia, ktori doteraz nevyhladavali
tento Sport — na nich bola zamerana najma
komunikacia na socialnych sietach

STRATEGIA A PLAN

Kampan bola realizovana od oktobra 2015
do janudra 2016 a to vo viacerych fazach.

Okrem Sportovych médii, PR agentury
zviditelfiovali tento event najma cez pribehy

v mnohych lifestylovych magazinoch i TV relaciach.
Vyrazna Cast komunikacie bola realizovana cez
maskota Zimku, ktory nechybal na ziadnom velkom
evente, najma v obdobi Vianoc. Podstatnou

Castou komunikacie bolo vytvorenie slovenskej

a anglickej fan page na Facebooku. Tieto sa svojimi
prispevkami stali dolezitymi zdrojmi informacii

pre domacich a zahrani¢nych divakov.

REALIZACIA

V prvej linii bolo doleziteé vytvorit tvdre
a sampionatu.

Vzhladom na to, ze slovenski reprezentanti boli

v povedomi len odbornej verejnosti, v uvode sme sa
zamerali na vytvorenie ich pribehu. V dalSej faze sme
tychto reprezentantov pouzili ako tvare OOH

a celkovej kampane Sampionatu. Popri tom sme sa pre
krasokorculovanie doslova netradicnym spdsobom
zameriavali na cielovu skupinu rodiny s detmi.
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Vdaka maskotovi sme ziskali zaujem i laickej
verejnosti. Maskot, ktory dostal meno Zimka, bol
jednou z hlavnych hviezd podujati a o je dolezite,
prejaveny zaujem sa casto odrazal aj na predaji
vstupeniek.

V poslednej faze, uz pocas Sampionatu, sme sa
zameriavali na podporu krasokorculovania ako
Sportu a zviditelnenia mesta Bratislava.

V konec¢nom dosledku sa ukazalo ako velmi dobré
rozhodnutie bezplatny vstup pre organizovane
skupiny v prvy den Sampionatu. Atmosferu, ktora
vznikla vdaka emaociam a podpore deti, Sportovci
ocenili eSte aj s odstupom niekolkych mesiacov,
ked pre svetové media porovnavali nas a svetovy
Sampionat. Vdaka ohlasom na PR kampan

a celkovej organizacii ME dostali organizatori

odporucanie na organizovanie dalSich Sampionatov.

VYSLEDKY
GLOBALNY USPECH

Krasokorculovanie sa vdaka netradicnej PR
kampani s maskotom dostalo do povedomia sirsej
verejnosti. Uspesny sampionat podporil zaujem
deti o tento sport najma v okoli hlavhého mesta.

Nasi reprezentanti, ktori boli tvarami majstrovstiev
Europy, su vdaka silnej propagacii, PR aktivitam

a OOH kampani vnimani aj laickou verejnostou

a potencialnymi sponzormi.

Medialna hodnota vystupov za 5 mesiacov
presiahla iba na Slovensku 1 700 000 eur,
v médiach bolo uverejnenych takmer

800 ¢lankov, reportazi a rozhovorov.

SLOVENSKO

M.z.mml:%

WHEUROPEAN
FIGURE SKATING
CHAMPIONSHIPS

BRATISLAVA

PR Clinic

public relabions company



Udalost roka pod taktovkou jedného timu

G vl B dvonr  Eva  as e Bewv amosnn ADaM Bver

Sy Cooky wiuli Sk Utafanack bk Prami

Sports
PSR- Vel'ky zaujem o ME 2016 v

St 2 :
Oficidlne auta §ampionatu aj s podobiziou | KrasckorCul'ovani: Meno nového
nasej dvojice askota vyslovia aj cudzinci!

4:10 - Automobiovi) S0t k disponicl najvssismu
= !pcmmupcdumnam-‘mnu v roku 2016, korym budu januarove
IBEER  rmaisrovstva Europy vimasokortutovani v Bratislave (27 31, janusn E 5
POy parner Eamplonaty Molor-Car Brateava. Vo 7oK prepenio — @
oficiéing odovzdanks autimabiiov Mercades organizatorom, na kiorom
NSChyUall ani woven s reprezentant Lukad Cedtey 3 Feaanca Testova

A tvérm siovensijch tanetnikov. kiod budd harikim 2 ve 2215 1z | Mila bola postavitka maskota januiroviich ME
v krasokor&ulovani, ktoré bude hostit Bratislava, uZ v grafickej
podobe.

S poadobe 3 & menom Zimka. Zakiadmym
N3 VYSIVISoET 3 pe (235t 20
nebal pr= rich Jazykolam

me 51 dall ZAe2aT na fam, a0y & § Nim neamall [Tyt play
e, Teemvall Bme o 908 3 na lbau!ycﬂ amenEanen &
ngUBancon. 21, fubozvuens sioven sk mand, Kors B3 ponUKIL, 6ms
musell 7 iohis d8vodu 2 vibans vyradit. " uiecl prdseds oganizat:
VyDOr ME Mariin Letenay, kiory I3 pliaka I orazn
£pofy. L2 ez 2 prectamyon & paris, no sibicia 2 12 dnes tskmer
vypedana.

Maskomm i

Futhel Hoksl Tens Zmnddpory Motoriport  Ostatnd oo

3 Na ME v Bratislave sa bolo na ¢o

Sampionét videlo priamo na stadiéne viac g?gﬁ[&ﬁ KrasokorZuFovanie je aj kus

ako 35-tisic divakov

IR L Ty —p—

1 ME v Brabuiave

uiutedng bata i & pamsrat

112,02 2016 | 09:28 BRATISLAVA - Sscemdasiatsteviais majsirovetva Europy
 krasokoréufovant sil minulostou. Hiavns mesto Siovansks Brafisiava B -
nmostia najlapbich krasokorSullsrov starsno kontinantu pat anl. od strsay

27. JAIEATA 00 NEOWE 31. JaNUara. V 3\
= FO0Y W RS AKORLTVAN VIO BRIMO 13 2mnam s 'i‘ 'r
Mg, Z 1000 pamiacicn v DN 29 500, DaFkn 5 000 — 1

IS0 (0 NIRCPSE ¥ T2TES J0053, VT3 K106 il ¥ WOy 020 Bazpea
Qganizovans skuginy Hakov, Shudeniov 3 3XN0oV

z 2 | Na Eo to pozerat, nik tomu poriadne nerozumie.
o ﬂj také s argumenty obyéajmych faniSikov, ktori
= krasokoréulovaniu nevedia prist na chut.

w8 2 peamo v MExdsku, Sksbo pd
sl s FIMOLSITYER ROND
s am_r, NOVON PRGSEIa HANZALNENT VYD

Pty & DNOVE DASARE, MENOVOLAC O

Suracauca Mo, DTN PUSIUTYA Nestile POVZDUIZOVaTIe, Beld
POcy 5 OIS T Stsiavy Spariovel, Spaciaine R Skovansiyoh
mozentaiov DOl AMOSHS SAMIK

3 S0 PZIIVTU anaTp
povea3 Micoks szm:va

TaNSCNy Par KT $ME pRCNACzAN 3
tanie DU 3 Ccame

POADORT. \/sSTi A 12 POMONKQ, A0y S8

OpOLinGk 3 potam 53 i Zatneme:

Dep 2 na g ¢ta w Sostons.” pavedala Federica Teeta

RIEP 00T LUKAE CHOIMY: "PUDIUIT 138 NBSZH DOJDN 3 VAT 5ME 611

u

Letme sozky ¥ podani nadich enednitoy Testorel 3 Cidiieyng

PR Clinic

public relabions company



Udalost roka pod taktovkou jedného timu

ME v krasokorculovani Slovensko zviladio m SPRAVY

HTVS

Spart
HOST V STUDIU: F. Babusikova o ME v krasokorculovani

(D kel prfjaile poorwares 6 7 e Rabee Ll ek, RAT oy Soven o2 b kravec rnCall roshes redie

PR Clinic

public relabions company




Udalost roka pod taktovkou jedného timu

PR Clinic

public relabions company




