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Jedna norma pre vsetkych nemusi byt vzdy fér

ZHRNUTIE

Kampan Som neNORMAIlne fér/Jedna norma pre
vSetkych nemusi byt vzdy fér priniesla otvorenie
celospolocenskej diskusie o rozdieloch medzi
rovnakym a rovnhocennym pristupom.

Rovnaky pristup v praxi znamena, ze vsetkym
ludom maju byt poskytnuté rovnake podmienky,
teda ze sa so vsetkymi ludmi zaobchadza rovnako.
Tento pristup vSak neberie do Uvahy konkrétne
podmienky kazdého ¢loveka (socialne, fyzicke,
psychickeé, spolocenske, intelektudlne...).

Lebo "Jedna norma pre vsetkych nemusi byt vzdy
fer’. Existuje aj ina cesta nazerania na spravodlive
zaobchadzanie. V rbznych situaciach je jednoducho
spravne hladat rozne rieSenie zalozenée

na individualnych potrebach, ¢o sa v kampani
podarilo ukazat aj na pribehoch ambasadorov,
znamych osobnosti spolocenskeho zivota.

VYZVA A CIEL

Vyzvou kampane bolo ozrejmit rozdiel medzi
rovnakostou a rovnhocennostou, poukazat

na casty, avsak nie celkom férovy pristup,
ktory je v nasej spolocnosti zauzivany,
obzvlast v kruhoch vzdelavacich institucir.

Kampan si kladla za ulohu prostrednictvom diskusie
a multizanrovej sutaze docielit prave rovnocenny
pristup, ktory berie do uvahy aktualne potreby
jednotlivca. V kampani sme sa zamerali

na dve kategorie cielovej skupiny:

1. Vzdelavacie institucie - individualne potreby
jednotlivcov

2. Siroka verejnost — rozdiel medzi rovnakostou
a rovnocennostou

STRATEGIA A PLAN

Stratégiu kampane tvorili dve linie komunikacie:

1. Rozprudit celospolocensku diskusiu
na objasnenie rozdielov medzi rovnakym
a rovnocennym (férovym) pristupom najma
v oblasti vzdelavania.

2. Formou multizanrovej sutaze zasiahnut vietky
typy vzdelavacich institucii — materske Skolky,
zakladné a stredné skoly, univerzity, centra
volného casu, komunitneg, krizovée
a reedukacne centra, detské domovy,
ale aj neformalne kolektivy, a poukazat
na rozdiel medzi rovnakostou a rovnocennostou
s dérazom na podporu rovnocennosti.

REALIZACIA

Projekt Som neNORMAIne fér unikatne prepojil
osvetovu kampari spojenu s multizanrovou
sutazou a podporou ambasadorov

s ich individudlnymi pribehmi, v ktorych
prezradili vlastny “boj s neférovym” pristupom.

Medidlna podpora projetku bola rozvrhuta do
troch faz. Prva vlna medializacie bola dosiahnuta
informovanim o Starte kampane a vyhlaseni
multizanrovej sutaze pre vzdeldvacie institucie,
neformalne kolektivy a jednotlivcov, do ktorej sa
zapojilo neuveritelnych 1 500 sutaziacich s celkovo
vySe 500 pracami. Cielom druhej fazy, ktora bola
zamerana najma na online svet prostrednictvom
silnych vizualov a zapojenim video pribehov
ambasadorov, bolo vzbudenie celoslovenskej
diskusie na tému rovnakost a rovhocennost.
Tretia faza zahfnala vyhodnotenie sutaze

na velkolepom evente v budove SND v Bratislave,
kde zastupcovia kampane a zname osobnosti
ocenili az 150 deti a pedagogov, ktorych

prace starostlivo vyberala porota.
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VYSLEDKY

Vysledkom kampane bola celoslovenska diskusia
na téemu rovnakost a rovnocennost, ktora sa
prostrednictvom socialnych méedii Siri dodnes

aj v podobe notoricky znamych grafik na temu
rovnakych podmienok pre vsetkych.

Vysledok v podobe zmeny v $kolskom systéme
je zatial citit pri jednotlivych uciteloch, ktori uz

dnes spolahlivo rozliSuju medzi equity/rovnakost
a equality/rovnocennost. Verime, ze myslienky
rébznorodého pristupu si osvoja aj kompetentni,
ktori maju v rukach zivoty a buducnost dalsich
generacii.

Komunika¢ny potencial atributu férovosti
sa vsak v ziadnom pripade eSte nevycerpal
a je mozné ho kreativne aplikovat aj nadalej.
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