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KONTAKTNA OSOBA ZA KLIENTA

| ZHRNUTIE

Festival Biela noc bol v Bratislave
7. 10. 2017 uz tretikrét. Priniesol
najviac diel v histérii.

Kvéli nemoznosti vidiet vsetko
sme upriamili pozornost

na tematické trasy a diela

pre konkrétne cielové skupiny.
Paralelne sme posilfiovali PR
riaditelky festivalu.

Do ulic prislo 200 tisic ludi - raz tolko
ako po minulé ro¢niky! Kapacita
mesta bola na hrane bezpecnosti

a niektoré diela zlyhali, no vdaka
korektnym informaciam média v
tomto smere upozornili na ne¢innost
mesta. Vysledkom bolo prijatie
organizatorov na magistrate a prislub,
ze akciu v dalsich rokoch podporia.

Zuzana Pacakova / zuzana@bielanoc.sk / +421 905 659 356

I VYZVA A CIELE

Treti roénik festivalu naréstol

na 70 umeleckych zastdvok

a 298 umelcov, pri¢om siahal

od River Parku aZ po Raéiansku ulicu.

Ciel* informovat o velkom rozmere
festivalu, aby si ndvstevnici
naplanovali trasu vopred. Prekonat
navstevnost 100-tisic fudi a pomoct
organizatorom festivalu, aby ich ako
nas najvacsi outdoor festival umenia
vnimali adekvatne aj na trovni
municipality. Organizatori kazdy rok
ziadali o aktivnu spolupracu mesta pri
usmernovani ¢ odklanani dopravy,
posilneni MHD a policie, stretli sa
vSak s nezdujmom magistratu.

I STRATEGIA A PLAN

PR stratégia: upevnit pozicioning
festivalu, prildkat novych divakov

a udrzat'si ich. Oslovit média
naprie¢ celym spektrom s materialmi
na mieru podla jednotlivych tras,
socio-kultirnych skupin az

po vytipovanie vychytéavok.

Komunikacia vybranych diel so
zadmerom dosiahnut must see efekt.
Zameranie sa najméa na online média,
ktoré spotrebuju najviac informacii
v Case a oslovenie renomovanych
celoplo$nych médii. Samostatne
upeviovanie pozicie riaditelky
Bielej noci ako osobnosti, kedze

pri ziskavani sponzorov a partnerov
by mala vystupovat v pozicii
rovnocenného partnera.
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REALIZACIA

S komunikaciou sme zacali mesiac pred festivalom.
Tlacova spréva odisla na vsetky typy médii, takze
o Bielej noci vedeli véas a printy alebo TV relacie
sa mohli pripravit vzhladom na svoje uzavierky.

Okrem RTVS sme na spoluprécu oslovili aj iné typy
médii. S dennikom SME sme pripravili $pecidlnu prilohu
o Bielej noci, ktora vysla der pred akciou vlozend

v printe a dalsich 5 000 kusov sa rozdavalo v der akcie.
S Raddiom_FM sme zrealizovali ndvstevu umelcov

v rannom vysielani, pocas ktorého horolezci montovali
svetelné dielo na fasadu Pyramidy.

V intenzivnej komunikacii sme sa zamerali na

on-line — weby pre rodiny, mladych, skoly, na prehlady
akcii a bratislavské weby a pripravovali sme im obsah
Sity na mieru. Ich posty na FB sme zdielali na FB

Biela noc, ¢im sa umocnila komunikacia.

Podarilo sa nam presvedcit reSpektované média

(SME, Trend), ze umelecka $éfka Z. Pacakova je dobry
respondent na rozhovor. Trend sa rozhodol, Ze rozhovor
poévodne urceny na web, pdjde aj do printu.

Den po akcii sme médiam v TS vysvetlili vzniknuté
nedostatky a moznosti organizatora. Osobne sme
novindrom vysvetlovali situaciu s magistratom, jeho
kompetencie a vlazny zaujem o spoluorganizovanie.

VYSLEDKY

Vdaka intenzivnej medializacii pocas Bielej noci
pradil Bratislavou 200-tisicovy dav [udi.

Chybala st¢innost mesta, dlhodobo ignorujiceho
festival. Média sa jednoznacne postavili

za organizatora noci a hoci vplyvom pocasia

zlyhalo aj par umeleckych instalacii, svoje otazky
namierili na vedenie mesta. Reputécia Bielej noci
neutrpela a organizétori boli bezprostredne

po akcii kone¢ne pozvani na Magistrat na rokovanie.
Vdaka vyraznej medializacii ziskali dalSieho
strategického partnera.
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