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KONTAKTNA OSOBA ZA KLIENTA

| ZHRNUTIE

Slovensko sa 3. oktébra 2015 stalo
17-tou krajinou, kde je mozné hrat
eurdpsku lotériu - Eurojackot.

Nasou Ulohou bolo pripravit Den D.
Budget nas nutil pracovat najma

s emdciou. Sancu vyhrat blaznivych
90 miliénov eur sme museli zredlnit
a vykreslit ako dosiahnutelnd.
Aplikaciou niekolkych napadov

sa to podarilo a do prvého
Zrebovania Eurojackpotu

na Slovensku sa v pomere

k poctu obyvatelov zapojilo viac ludf,
ako napriklad v Cesku, Madarskuy,
Rakusku a inych krajinach. Slovensko
je dodnes na poprednych miestach
a hra sa tesi velkému zaujmu hréacov.
TIPOS ju povazuje za velmi Uspesnu.

Dasa Kubovicova / kubovicova@tipos.sk / +421 902 933 426

I VYZVA A CIELE

Klient nestanovil presny ciel'v zmysle
cielového poétu hré¢ov. Nasou
internou vyzvou vsak bolo porazit
okolité krajiny, ¢o sa aj podarilo.

Eurojackpot zéroven nesmel
kanibalizovat iné hry TIPOS-u. Museli
sme jasne vysvetlit bezpecnostné
principy hry a celt jej logiku a
mechaniku. Pre hracov je to vidy
velmi dolezité. Najvacsou vyzvou vak
bolo zhmotnit moznost dosiahnutia
mega vyhry 90 miliénov. To bol nas
Ustredny ciel. Cielili sme nielen na
pravidelnych hracov lotériovych hier,
ale na cel Sirokd 18+ verejnost.
Cielom aj vyzvou bolo , poblaznit”
Slovékov s Eurojackpotom.

| STRATEGIA A PLAN

Insight bol jasny. Pre kazdu lotériu
je najvaésim ladkadlom hlavna vyhra.

Absurdnych 90 miliénov sme ukazali
ako redlne. Velmi pomohol ,cesky
pribeh”, pretoze obc¢an CR, ako
vobec prvy Eurépan, v maji 2015
vyhral 90 miliénov eur. A Cech je
Juveritelny”. Pre média sme o tom
zhromazdili véetko, ¢o sa dalo. Druhy
oporny bod bol simplexny ¢ierno-
biely teasing ,,90 000 000", treti bol
press trip do Helsink, priamo do
priestorov finskeho ,Tiposu” a tvrty
bolo riadené poradenstvo ,Cos90
milionmi robit?”. Tieto body sme
vyuzili v masivnej komunikacii ,dia
D". Pouzili sme vsetky dostupné
média.
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REALIZACIA

0Od 4.9.2015 sme na Slovensku umiestnili
9 bigboardov. Biele s ¢iernym napisom
,90 000 000"

Tyzden sme nechali volne plynut Spekulacie, dalsi

tyzder sme informovali regiondlne média o zmysle
bigboardov tak, aby to stihli dalsi tyzden zverejnit
(ide o tyzdenniky).

14.9.2015 sme oficidlne priznali, ze 90 miliénové
bigboardy st od Tiposu a v tom tyzdni sme dosiahli
masivne celoplo$né zverejnenie v rozpati dvoch
troch dnf.

21.9.2015 sme pripravili pre Tipos luxusnejsie
ponatd TK, kde sme oficidlne a obsirne informovali
o prichode hry Eurojackpot.

Nasledoval riadeny proces poradenstva:
.Co robit s 90 milionmi eur?”. Odpovedali privatni
bankari, bohadi, celebrity a psycholégovia.

6.-7.10.2015 bol press trip do Helsink, kde si
vietky nase TV urobili zdbery z miesta zrebovania
a natodili ankety (obycajni Fini posielali Slovakom
Zelania stastia). Podla dohody uverejnili reportaze
s poslednou vyzvou na uzatvorenie stavky

8. oktdbra vecer v hlavnych spravach.

Prvé Zrebovanie bolo v Helsinkach 9.10.2015

a vdaka press trip sme mali realistické a putavé
reportaze s vetami: ,prave tu sa zajtra vecer...".

Vsetky TV vyuzili ,cesky pribeh” aj motiv
poradenstva.

VYSLEDKY

Klasicka ATL kampari sa rozbehla az po Dni D.

Nase vystupy sme dosiahli kombinaciou pouzitych
napadov a dokazali sme cez PR néstroje poblaznit
Slovakov na Eurojackpot. Pocet stavok do prvého
Zrebovania v pomere ku poctu obyvatelov
predbehol nielen okolité, ale aj mnohé iné krajiny,
kde sa Eurojackpot hra. Neskor sme s ispechom
vyuzivali momenty, kedy sa nakumuloval Eurojackpot
v desiatkach miliénov a ked dosiahol 90 miliénoy,
vzdy sme vedeli Gspesne oprasit vsetky nase motivy
z Diia D okrem press tripu. Ten sme ale pri Starte
pouzili ako jedina krajina z tych, kde sa hra
Eurojackpot.
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