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CIEĽ  PR kampane 
14. 5. – 25. 5. 

• Podporiť PR a nadlinkovú kampaň  k projektu knihy Jamieho Olivera. 

• Vysvetliť že sa nejedná  len o bežný album s nálepkami pre deti, ale ide o výnimočný 
edukačný projekt – knihu s informáciami, návodmi, zábavnými edukačnými hrami.  

• Upresniť v širšom kontexte, že kniha je poučná a zábavná nie len pre deti, ale aj pre 
dospelých, ktorí sa zaujímajú o zdravú výživu. Kniha má podporiť aj rodičov, ktorí  vedú 
deti ku vzťahu  k prírode, k zdravému životnému štýlu, stravovaniu.  

• Zvýšiť u detí záujem o zeleninu a ovocie a vzdelávať ich formou hry, naučiť ich spoznávať 
zeleninu a ovocie, prírodu, vzbudiť záujem o exteriérové trávenie voľného času.  Pomôcť 
rodičom, ktorých deti nejedia a nemajú radi zeleninu a zábavným a edukačným spôsobom 
ich k nej priviesť.   

• Atraktívnou edukačnou a zároveň zábavnou formou zlepšiť  

       edukáciu širokej verejnosti v oblasti zdravej výživy. 

• Posilniť vnímanie  BILLA Slovensko ako silného partnera  

      v poradenstve v oblasti zdravého životného štýlu. 

• Posilniť vnímanie BILLA Slovensko ako partnera pre  

       rodinu „ BILLA je rodinná“ 

• Posilniť PR kampaň a doplniť Media Relations   

 



Projekt Jamieho záhradka 



Úspešnosť jednotlivých videí 
 

Kampaň  priniesla posilnenie edukačného rozmeru, lepšie oslovenie cieľovej 
skupiny a neposlednom rade väčší  a zmysluplnejší  význam celej kampane.  
Celý projekt zanechal dlhotrvajúcu stopu. Mnohé mamičky dodnes pracujú 

a hrajú sa s knihou a neustále sa vracajú k zábavným videám, ktorých 
sledovanosť a pozretia  aj dlhodobo po ukončení kampane rastú.  Dokonca aj 
po ukončení termínovanej kampane  bol záujem a dopyt  zákazníkov o knihy 

v predajniach BILLA.     

 



Deň 1 – úvodné video 

Zásah 

• Celkový zásah: 38 626 ľudí 

• Organický zásah: 14 459 ľudí 

• Platený zásah: 24 167 ľudí 

 

Interakcie 

• Počet likes, komentárov a zdieľaní: 413 

• Miera interakcie (počet pozretí/interakcie): 5 % 

 

Video 

• Počet pozretí videa: 18 024 

• Počet pozretí videa (10 sekúnd): 7 846 

• Priemerná doba sledovania videa: 12 sekúnd 



Deň 2 

Zásah 

• Celkový zásah: 26 443 ľudí 

• Organický zásah: 11 292 ľudí 

• Platený zásah: 15 151 ľudí 

 

Interakcie 

• Počet likes, komentárov a zdieľaní: 225 

• Miera interakcie (počet pozretí/interakcie): 3 % 

 

Video 

• Počet pozretí videa: 11 686 

• Počet pozretí videa (10 sekúnd): 4 836 

• Priemerná doba sledovania videa: 8 sekúnd 

 

 



Deň 3 

Zásah 

• Celkový zásah: 46 092 ľudí 

• Organický zásah: 26 805 ľudí 

• Platený zásah: 19 287 ľudí 

 

Interakcie 

• Počet likes, komentárov a zdieľaní: 295 

• Miera interakcie (počet pozretí/interakcie): 2 % 

 

Video 

• Počet pozretí videa: 16 920 

• Počet pozretí videa (10 sekúnd): 6 079 

• Priemerná doba sledovania videa: 9 sekúnd 

 

 



Deň 4 

Zásah 

• Celkový zásah: 24 196 ľudí 

• Organický zásah: 11 763 ľudí 

• Platený zásah: 12 433 ľudí 

 

Interakcie 

• Počet likes, komentárov a zdieľaní: 175 

• Miera interakcie (počet pozretí/interakcie): 4 % 

 

Video 

• Počet pozretí videa: 10 154 

• Počet pozretí videa (10 sekúnd): 4 246 

• Priemerná doba sledovania videa: 8 sekúnd 

 

 



Deň 5 

Zásah 

• Celkový zásah: 23 255 ľudí 

• Organický zásah: 14 329 ľudí 

• Platený zásah: 8 926 ľudí 

 

Interakcie 

• Počet likes, komentárov a zdieľaní: 130 

• Miera interakcie (počet pozretí/interakcie): 3 % 

 

Video 

• Počet pozretí videa: 8 223 

• Počet pozretí videa (10 sekúnd): 4 440 

• Priemerná doba sledovania videa: 9 sekúnd 

 

 



Deň 6 

Zásah 

• Celkový zásah: 18 660 ľudí 

• Organický zásah: 13 017 ľudí 

• Platený zásah: 5 643ľudí 

 

Interakcie 

• Počet likes, komentárov a zdieľaní: 115 

• Miera interakcie (počet pozretí/interakcie): 3 % 

 

Video 

• Počet pozretí videa: 6 436 

• Počet pozretí videa (10 sekúnd): 2 770 

• Priemerná doba sledovania videa: 8 sekúnd 

 

 



Deň 7 

Zásah 

• Celkový zásah: 31 210 ľudí 

• Organický zásah: 8 768 ľudí 

• Platený zásah: 23 362 ľudí 

 

Interakcie 

• Počet likes, komentárov a zdieľaní: 245 

• Z toho: 67 súťažných komentárov 

• Miera interakcie (počet pozretí/interakcie): 3 % 

 

Video 

• Počet pozretí videa: 15 474 

• Počet pozretí videa (10 sekúnd): 6 153 

• Priemerná doba sledovania videa: 8 sekúnd 

 

 



Výsledky kampane 
14. 5. – 25. 5. 



Vývoj zásahu príspevkov (14. 5. – 25. 5.) 

• Graf znázorňuje zásah videopríspevkov počas jednotlivých dní.  

• Tmavá farba znázorňuje platený, svetlá organický zásah. Vidíme, že 
platený zásah “podnietil” aj organický, ktorý bol počas tejto doby 
nadštandartný. 

 



Výsledky kampane (organicky + s podporou) 

• Videá získali dohromady 1607 interakcií (like, koment, zdieľanie) 

• Celkový počet pozretí  impresií: 208 482 

• Počet pozretí videí cca 86 530  (čísla doteraz, aj po ukončení kampane neustále stúpajú) 

• Videá sme v období od 14. 5. do 25. 5. denne ukázali v priemere cca 30 000 mamičkám 

• Najúspešnejšie bolo prvé video, ktoré videlo najviac ľudí a získalo najväčší engagement.  

• Najviac ľudí „do hry“ zapojilo posledné video, kde sme vyzývali ľudí, aby nám povedali, ktoré video sa im páčilo najviac. Do 
súťaže o 3 knižky sa zapojilo až 167 ľudí (mamičiek) 

• Spomedzi ostatných videí sa výborne darilo videu č. 3., ktoré získalo najvyšší organický zásah, aj počet likes na príspevku. 

• Z pohľadu miery interakcie (Počet videní/Interakcie) bolo úspešné video č. 1 (5%) 

• Pri prepočte investovaných financií  sa rovná investícia do 1 videnia  a pozretia v cieľovej skupine 0,02 Eur   

 

 



Výsledky kampane  - ukážky PR medializácie 



Výsledky kampane  - ukážky PR medializácie 


