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Základné údaje o projekte

 Názov práce: Film Čiara

 Prihlasovateľ: MCC PRofessionals

 Zadávateľ: Wandal Production

 Kategória: Best Media Placement

 Kontaktná osoba za prihlasovateľa:  Katarína Droppová

 Kontaktná osoba za zadávateľa: Wanda Hrycová

 Súhlas zadávateľa: áno 
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Zhrnutie 

 Aj na Slovensku vznikajú kvalitné filmy, často im však slovenský
divák nedá vôbec šancu. Medzinárodné, najmä americké produkcie
s vysokým rozpočtom, prevalcujú domácu produkciu na celej čiare.

 Slovenské filmy stále Slovákom pripadajú menej kvalitné, napriek
tomu, že im majú naozaj čo ponúknuť.

 Ako ich teda prilákať do kina, aby sa presvedčili o opaku?

 Vzbuďme záujem o film už dávno pred jeho premiérou.

 Informujme fanúšikov o vzniku filmu už od jeho počiatkov až po
uvedenie do kín.

 Vyzdvihnime to, na čo môžu byť aj oni hrdí!
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Zhrnutie 

VÝSLEDKY:

 Komunikácia filmu v médiách počas obdobia dlhšieho ako jeden rok, nielen
od novinárskej predpremiéry

 Viac než 465 výstupov v celkovej PR value 1,5 milióna eur vo všetkých
typoch médií!

 Počas 1. dňa si film pozrelo 16 423 ľudí, čím prekonal aj úspešné tohtoročné
filmy Únos alebo Všetko alebo nič

 Viac ako 320 000 platiacich divákov počas 12 týždňov v slovenských kinách

 Piaty týždeň po sebe TOP 1 v našich kinách a na plnej čiare tak valcoval aj
zahraničné novinky a dlhoočakávané filmy ako Na strništi bos, The Emoji
Movie či Dunkirk

 Titulná skladba Hej, sokoly! kraľovala slovenským rádiám i Youtube

 Regionálna akcia Špacírki po stopách filmu Čiara na východnom Slovensku

 A to najdôležitejšie: Nespočetné množstvo priaznivých reakcií od divákov na
sociálnych sieťach aj v reakciách pod článkami
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Film Čiara

VÝZVA A CIEĽ

 Napriek tomu, že na Slovensku vzniká čoraz viac domácich filmov,
fanúšikovia sú k nim často skeptickí. Berú ich ako festivalové filmy
pre úzku skupinu ľudí

 Ako zaujať divákov, aby si šli do kina pozrieť kvalitný slovenský film,
do ktorého jeho tvorcovia vložili nemálo času a úsilia?

 Ukážme im, že film je o nich a pre nich a pritiahnime tak do kina aj
tých, ktorí ho bežne nenavštevujú.
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Film Čiara
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Stratégia a plán

 KREATÍVNA IDEA:
 Komunikujme silné stránky filmu tak, aby sme vyvolali záujem o film u rôznych

skupín potenciálnych divákov.

 Zamerajme sa na:
 Lokálpatriotizmus: prostredie východného Slovenska, kde sa bežne filmy

nenakrúcajú

 Skutočný námet: film inšpirovaný skutočnými udalosťami, ktoré však nie sú
známe úplne všetkým

 Známe mená: tvorcovia filmu nie sú filmovým fanúšikov neznámi, naopak,
majú za sebou veľa úspešných filmov (Bebjak, Žiaran, Wanda Hrycová)

 Obľúbení herci: známe mená (Emília Vášáryová, Tomáš Maštalír, Zuzana
Fialová, Andy Hryc)

 Kvalita filmu: film ocenený aj odborníkmi na prestížnom medzinárodnom
filmovom festivale v Karlových Varoch

 Postavme film na kvalitnom a kontinuálnom PR, ktoré bude dlhodobé, nie 2
týždne pred premiérou
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Facebookové konto

 Pravidelná práca s fanúšikmi – už od prvej klapky k filmu, cez
priamy prenos z premiéry na festivale v Karlových Varoch,
slávnostnej premiéry v Michalovciach a v Bratislave až po
reakcie skutočných platiacich divákov pri uvedení filmu

 Pravidelné informácie o aktualitách, najzaujímavejšie články,
fotky zo zákulisia, súťaže...

 Regionálna akcia Špacírky po stopách filmu Čiara

 Veľká interakcia fanúšikov, hrdosť a vtiahnutie do filmu vďaka
reálne zapojeným ľuďom pri vzniku filmu
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Film Čiara

REALIZÁCIA

1. Účasť novinárov na nakrúcaní filmu – regionálne i celoplošné médiá
dostali možnosť vidieť nakrúcanie filmu na vlastné oči a na mieste
vyspovedať hercov či tvorcov filmu

2. Rozhovory s hercami a tvorcami filmu v najpopulárnejších médiách
- ľudia mohli opäť nahliadnuť do života známych i menej známych
hercov a tvorcov filmu a dozvedieť sa niečo viac nielen o ich živote, ale
aj o pripravovanom filme Čiara

- všetky typy médií – lifestylové magazíny, online portály, televízie,
rádiá, aj ekonomické médiá (!)
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Film Čiara
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Film Čiara
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Film Čiara

REALIZÁCIA
3. Titulná skladba Hej, sokoly! – pieseň, ktorá sa objavila aj vo filme,
prespievali obľúbené kapely IMT Smile a Kandráčovci a stala sa okamžite
hitom – nielen na Youtube, ale aj v takmer všetkých slovenských rádiách. Na
Youtube má live verzia 3,3 milióna zhliadnutí

4. Špacírki po stopách filmu Čiara – s miestnym občianskym združením
Priatelia Zemplína vzniká projekt, vďaka ktorému môžu záujemcovia osobne
navštíviť miesta, kde sa film na východe Slovenska nakrúcal – Michalovce,
Zalužice, Sobrance a pod – a osobne zažiť atmosféru filmu

5. Slávnostná premiéra filmu – film bol slávnostne a za účasti médií
predstavený nielen v Bratislave, ale aj na východnom Slovensku v
Michalovciach, kde sa film nakrúcal. Vytvorili sme atmosféru Schengenskej
hranice, aby ju mohli hostia zažiť na vlastnej koži
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Hej, sokoly!
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Špacírki po okoľici
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Slávnostné uvedenie
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Film Čiara

VÝSLEDKY

 Zmena vnímania slovenskej filmovej tvorby - Slováci začali
byť na film Čiara hrdí, aj na celkovú filmov tvorbu

 Film Čiara označujú za rovnocenný so zahraničnou
produkciou a vyjadrujú mu veľkú podporu

 O Čiare sa hovorilo skutočne všade
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Film Čiara

VÝSLEDKY

 Kinosály a amfiteátre boli počas prvých týždňov kompletne
vypredané, miestne kiná museli nasadzovať dodatočné
premietania.

 Skladba Hej, sokoly! dosiahla rekordné počty vzhliadnutí na
Youtube. Live verziu si na Youtube doteraz pozrelo takmer 6
miliónov ľudí a videoklip so zábermi má 3,3 milióny zhliadnutí.

 S viac než 320 000 platiacimi divákmi na Slovensku kraľoval
film 5 týždňov rebríčku najnavštevovanejších filmov v SR,
predbehol aj svetovú novinku Dunkirk

 Viac ako 465 výstupov v celkovej mediálnej hodnote 1,5
milióna eur – všetky typy médií
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Film Čiara

19



Media & Communication Consulting 2020

ĎAKUJEME ZA POZORNOSŤ!


