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ZHRNUTIE

Dunajska Streda ma 22 855 obyvatelov, ekologicky zmyslajuce vedenie
a ocenenie PROKOP 2013 za verejnoprospe$nt kampari Mam Ta rad,
Dunajska Streda!.

Zaciatkom skolského roka 2016 / 2017 sa vedenie mesta postavilo
za dalSiu aktivizujacu kampari, tentokrat na separovany zber odpadu.

Do kampane bolo zapojenych vyse 600 skolkarov, takmer 2700 ziakov
ZS, ich rodinni prislusnici, véetky lokalne i regionalne média, divadelnici,
tisice ekologicky zmyslajucich DunajskostredCanov a navstevnikov
Zitnoostrovského jarmoku. Partnerom kampane bola spoloénost ASA
(dnes FCC Environment).

Lapitsd 6sszea kartondobozt!
Sok jol bsszehajtott papir kis helyen is elfér.

Stla¢ kartonové obaly!

Dobre poskladaného papiera sa vel'a zmesti.

A piszkos iiveget oblitsd ki!

Dobd be egészben, hogy ne vagjon meg.

Obaly zo skla vyplachni vodou!

Vhadzuj v celku, aby si sa neporezal.

Minden hulladéknak megvan a helye,

tedd ODA, ahova valo!

Kazdy odpad ma svoje miesto,

odNES ho tam, kam patri!
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VYZVA A CIEDL

Ciel

Disciplinovanejsie triedenie odpadu znizi mnozstvo komunalneho
odpadu (a aj nakladov za odvoz smeti) a CistejSie separovanie
daruje surovinam druhy zivot. Déraz je na dlhodobej zmene —
osvetou a zaangazovanim deti vychovavat ekologicky zmysFajacu
generaciu DunajskostredCanov.

Vyzvy

« zamerom bol Sirokospektralny dosah - limitované financné
prostriedky nahradit kreativitou

« atraktivna dvojjazycna komunikacia - v meste Zije ca. 70%
obéanov madarskej narodnosti, zakladné a materské $koly su
slovenské i madarské

« absencia okamzitych meratelnych vysledkov




1<

llllllllll “

/ ” ;_..nnnnmmmmn il

STRATEGIA A PLAN

Stavali sme na pevné zaklady:

- dobré renomé a plna ddvera vedenia mesta aj vdaka
doteraj$ich spoluprac o.i. z kampani Mam Ta rad, Dunajska
Streda! a Vsak nie si chruno?!

- vynikajica znalost lokality a cielovej skupiny

- nadstandardné vztahy s médiami

« odborne partnerstvo spolocnosti ASA (FCC)

Dobre zname logo predchadzajucich kampani (srdce) sme
mierne modifikovali zakomponovanim symbolu recyklacie. G e e VS
Vizualne prvky boli kreativne, pésobivé, motivujuce, V {7@ \
edukativne a moderné. Interaktivne a aktivuzujuce b i o i b s S = [l
prostriedky oslovili mimoriadne velku cielovu skupinu. e ’
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REALIZACIA

Prostriedky:

* Logo: “I LOVE YOU DSz” z minulych kampani + recyklacny prvok

Slogan: vyzva: vhodny dvojjazyény slogan, aktivizaény a kreativny v oboch jazykoch. “odpadNES”: téma (odpad) + aktivizaény prvok (nes!),
v duchu: kazdy odpad odnes tam, kam patri.

Vizualne: llustracie, bilboardy, nalepky, prospekty, omalovanky, zosity, ceruzky, magnetky — s originalnymi ilustraciami vytvarnika, obsahujuce:

- PREDMET KAMPANE - komunikované suroviny (papier, sklo, plast) a ich farba.

- FORMA SEPAROVANIA — triedenie a sposob nakladania s odpadmi (umytie skla, zosliapnutie PET flias, stlacanie kartonovych obalov)

- CIELOVE SKUPINY — 1. podnikatelia a obyvatelia s vy$simi prijmami, 2. rodiny, ktoré deti vychovévaju ekologicky, 3. starSia generécia,
motivovana znizovanim poplatkov za odvoz smeti

PR a media: tlacové konferencie, spravy, prispevky

Aktivizujlce: zber papiera na vSetkych ZS, atraktivha nakupna cena papiera od $kél, hodnotné dary a exkurzie pre ziakov, tematické daréeky
pre deti 0. i. na detskom oddeleni nemocnice v DS

Edukativne: divadelné predstavenia pre deti, letaky, posty a hry na socialnych sietach, interaktivne webstranky




TUDTA ") TUDTA ")
VEDELISTE = ~L0[): VEDELISTE =

SRR

Lololololololololo L)
Lodelololololololo)
Lololololololololo Lo
Lodolololololololo)
Lololololololololo L)

- .
;. 000000000
;. 0000000000
i 00000000

110000kg  1ha 1000kg = 2000 kg

mwmm

Qi

MWWW

HIIIHIIII|H

Dvojmesac¢na kampan mala nevidanu odozvu!

Zber oslovil 2700 ziakov a ich okolie, 6 ZS vyzbieralo rekordnych, ca.

100 ton papiera (vaha desiatich slonov), vifazna ZS sa pysila 39 590 =

* ° . EEEas
O divadelné predstavenie bol velky zaujem aj po kampani, média 9 . & i Eii
venovali téme desiatky prispevkov, sledovanie online komunikacie !/ E iii

predcCilo ocakavania. Informacie a promo predmety sa cez deti
a média dostali do tisicok domacnosti.

N :
B . o ey e ’ v ’ . 3 . DTH 5 TUDTA
FCC hlasila Cistejsi recyklovany odpad a zvyseny pomer separovania. @g) . \Seli vgpgus'rg?

+4
ooooo

Verime, ze kampan prispela k pozitivnejsiemu pristupu nastavajucej
generacie k zivotnému prostediu!
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DAKUJEME, ZE AJ VY PODPORUJETE POPULARIZACIU
SEPAROVANEHO ZBERU SMETI (AJ) V DUNAJSKEJ STREDE!

Klient Realizator Partner
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