
 
 
 

 
PRIPRAVIL:  

 

 

 

 

 

 

 

 

CASE STUDY ART IN PARK 2018 

 

 

 

 



 
 
 

2/7 
 

O ART IN PARK 

ZHRNUTIE PROJEKTU 

ART IN PARK je verejné podujatie nekomerčného charakteru. Ide o umelecký multižánrový festival, 
ktorý sa konal 21. –24. júna 2018 v Kúpeľnom parku Trenčianskych Teplíc. Festival ART IN PARK sa 
vyvinul zo sprievodného podujatia filmového festivalu v Tr. Tepliciach. Mesto po odchode Art Film 
Festu hľadalo koncept festivalu, ktorý by pokračoval v rozvoji kultúry mesta. ART IN PARK, ako 
sprievodné podujatie, získalo vysoký ohlas u návštevníkov. Organizátori sa rozhodli preto filmový 
festival nahradiť plnohodnotným multižánrovým festivalom, ktorý spojil výtvarné umenie, hudbu, 
film a divadlo a bohatý sprievodný program. Cieľovou skupinou festivalu sa stala široká verejnosť, 
no zároveň bol program vytvorený s cieľom zaujať mladých ľudí a znížiť tak vekový priemer na 
podujatiach kúpeľného mesta Trenčianske Teplice.  

Počas festivalu boli využité City moduly, ktoré slúžili ako festivalové infocentrum, priestor na 
prednášky, výstavy a ďalšie sprievodné aktivity. Festival sa skladal zo 4 nosných častí:  

FILM: počas festivalu sme premietli 35 filmov rozdelených do 5 tematických sekcií. Hlavnou témou 
filmovej časti bolo pripomenutie 100. výročia Československa a pamiatka na zosnulého režiséra 
Miloša Formana. Na jeho počesť sme na festivale privítali režisérov ako Peter Hledík či Patrik 
Lančarič. Na festivale návštevníci sledovali filmy ako Otcova volga, Válek, Mečiar, Čiara, krátke 
hrané a animované oscarové filmy či napríklad filmy pre detského diváka – rozprávky alebo náučné 
filmy o ekológii. Väčšia filmov bolo premietaných v pripravených sálach, niektoré ako open air 
priamo v parku.  

HUDBA: v rámci hudobného programu bolo cieľom vyhnúť sa hudobnému mainstreamu a podporiť 

lokálnych umelcov z viacerých častí Slovenska. Predstavili sa kapely ako Random Choices, Bad 

Karma Boy, DJ Bobsan, speváčka Nina Kohoutová, LePayaco, DJ Jimmy Pé, speváčka Katarzia, 

súčasťou bol tiež koncept silent disco. Hudobný program bol počas celého trvania festivalu pre 

návštevníkov zdarma.  

VÝTVARNÉ UMENIE: predmetom výtvarného umenia boli umelecké inštalácie, ktoré počas festivalu 

dotvorili vizuál Kúpeľného parku, ale zároveň sa niektoré z nich stali jeho pevnou súčasťou aj po 

skončení festivalu. Téma výtvarnej časti bola „Slovník slušného správania“. Umelecký tím viedol 

dizajnér a tatér Juraj Holman, ktorý pracoval na výzdobe parku s viacerými umelcami. V parku sa 

napokon nachádzalo 14 inštalácií, ktoré vyjadrovali niektoré zlozvyky, ktoré sú typické pre deti, no 

stále sa k ním vracajú aj dospelí (špáranie v nose, hádzanie viny na ostatných a pod.).  

DIVADLO: štvrtou nosnou časťou festivalu boli divadelné predstavenia. V parku sa predstavili 

umelci ako zoskupenie Tri Tvorivé Tvory v podobe Juraj "Šoko" Tabaček, Lukáš "Pucho" Púchovský 

a Stanislav "Stanley" Staško (3T), stand up show Pavla Seriša – Pri Kase či divadelné predstavenie 

Cisárové nové šaty Nové divadlo Nitra.  

Festival dopĺňali sprievodné aktivity ako workout, raňajky v parku, kreatívne workshopy, 

inšpiratívne diskusie, fashion show a diskusia s Veronikou Kostkovou, kreatívna zóna pre deti, 

rozprávky v podaní Braňa Jobusa a mnohé ďalšie. Festival tiež dopĺňala gastro zóna a chillout zóna. 

Cieľom celého projektu bolo vytvoriť priestor, kde človek môže stráviť celý deň a vybrať si či chce 

len tak ležať medzi korunami stromu, pozrieť si divadlo, vypočuť dobrú hudbu alebo si pozrieť 

kvalitný film.  
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ART  IN PARK si ľudia natoľko obľúbili, že sme v jeho duchu pokračovali aj po skončení a vytvorili 

sme udalosť Leto v parku, v rámci ktorého sme počas letných mesiacov prinášali umelecké 

vystúpenia, yogu v parku a kreatívne workshopy pre deti.  

www.artinpark.sk 
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ART IN PARK 

ÚSPEŠNOSŤ FESTIVALU A VÝSLEDKY MEDIALIZÁCIE 

Na festival ART IN PARK prišli rôzne vekové kategórie – zabávali sa deti, mladí ľudia, aj dospelí a 

všetci spolu vytvorili skvelú atmosféru plnú radosti a pohody! Filmy si pozrelo viac ako 4 380 

divákov, do kinosál najviac lákal film Dubček a v rámci open-air premietania sa stal najobľúbenejším 

filmom triler Čiara. Festival ART IN PARK sa tešil aj zo skvelých reakcií a na sociálnej sieti Facebook. 

Príspevky získali celkový dosah 83 211 a uverejňované videá z festivalu viac ako 18 tisíc pozretí. 

Samotný event získal zásah viac než 127 000 oslovení. 

V rámci mediálnej komunikácie sme využili tlačovú konferenciu pre regionálne médiá. Komunikovali 

sme prostredníctvom tlačových správ a priameho oslovovania médií. Naša stratégia bola založená 

na poskytovaní médiám čisto relevantný obsah. Osobitne sme komunikovali hudobný program len 

na hudobné médiá a rovnako sme postupovali aj pri ostatných častiach festivalu.  

V rámci platenej medializácie sme využili televíziu TA3, vďaka čomu sa objavil náš festival v hlavnom 

spravodajstve. Využili sme tiež niekoľko PR článkov na regionálnych online portáloch. Celkové 

náklady na PR kampaň dosiahli výšku 1450 €. 

V rámci kampane sme dosiahli mediálny priestor v hodnote  29 936 € a zásah vo výške 14 063 920.  
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ART IN PARK 2018 

PREHĽAD DOSIAHNUTÝCH VÝSLEDKOV AVE A OTS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PLATENÁ MEDIALIZÁCIA 

AVE: 10 062 € 

OTS: 808 865 

 

SPONTÁNNA MEDIALIZÁCIA 

AVE: 29 936 € 

OTS: 14 063 920 

 

AVE A OTS KAMPANE CELKOVO 

AVE: 39 998 € 

OTS: 14 872 785 
 

NÁKLADY: 1 450 € 
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ART IN PARK 2018 

PREHĽAD DOSIAHNUTÝCH VÝSLEDKOV KAMPANE 

POČET 
VÝSTUPOV: 67 CELKOVÝ 

DOSAH: 14,9mil. 

HODNOTA 
CPT: 0,10€ HODNOTA 

ROI: 2 758% 

Viditeľnosť značky: Použitie obrázkov: 

100% 

výstupov menovalo 
značku ART IN PARK.  93% 

výstupov použilo nami 
dodaný grafický materiál 
alebo vizuály s logom 
ART IN PARK. 

Kľúčové oznámenia: Tonalita: 

100% 

výstupov sa zmienilo 
o našich kľúčových 
oznámeniach. 100% 

výstupov malo pozitívnu 
alebo neutrálnu tonalitu. 

Kategórie výstupov 
 

 
  

 

Print 
 počet výstupov 

TV  
počet výstupov 

Rádio 
počet výstupov 

Online 
počet výstupov 

7 4 2 54 
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Napísali o nás... 

 

Týždenník MY Trenčianske noviny  

„Tretí ročník festivalu Art in Park prinesie do kúpeľného mestečka okrem množstva filmov aj 

výtvarné umenie, divadlo a hudbu.“ 

 

Denník Pravda 

 „V Trenčianskych Tepliciach si pripomenú Formana.“ 

 

Rádio Slovensko a Rádio Regina 

„V Trenčianskych Tepliciach dnes odštartoval multižánrový festival Art in park „Tepličan Milan sa 

tento týždeň vrátil zo zahraničia. Motivoval ho práve začínajúci festival, ktorý berie ako vhodnú 

náhradu za presťahovaný Art Film.“ 

 

 ...a mnohé iné. 

Kľúčové médiá v kampani: 
TOP MÉDIÁ S NAJVÄČŠÍM DOSAHOM ALEBO RELEVANCIOU 

 
 

  

   
 

 

  

 

 


