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STRATEGIES

AVON Pochod atraktivnym spdsobom informuje o
zavaznom ochoreni, zapaja verejnost aj osobnosti a
vhodne zvolenymi nastrojmi od konferencii, rozho-
vorov s pacientkami, cez workshopy az po samotny
pochod autenticky zviditelfuje kozmetického gigan-
ta. Premyslenou komunikaciou sprostredkiva ludom
nielen dolezité fakty o hrozbach a désledkoch ocho-
renia, ale v prvom rade vyzyva k prevencii. 10. roc-
nik patril doteraz medzi najuspesnejsie vzhladom na
masivnu publicitu s hodnotou presahujicou 800-ti-
sic EUR, celkovu Ucast verejnosti na podujati a zapo-
jenie novych tvari kampane.
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AVON Pochod sa teSf oblube u Sirokej verejnosti aj
vdaka dlhodobej podpore osobnosti, mimovladnych
organizacii, fudi trpiacich ochorenim rakoviny prsni-
ka ¢i odbornikov. NaSou Ulohou bolo odkomunikovat
jubilejny ro¢nik tak, aby sme prilakali ¢o najviac na-
vstevnikov, zwysili povedomie o tomto ochoreni a za-
pojili nové tvare oslovujuce mladsie cielové skupiny.
Zaroven sme chceli aktivizovat ludi a najma muzov,
aby fandili Zenam v boji s rakovinou, kedZe tohtoroc¢-
na kampan sa niesla v duchu #fandimezenam.



STRATEGIA

Originalnou formou komunikacie v tradi¢nych medi-
ach, ale aj zapojenim influencerov a vyuzitim novych
médifi sme chceli oslovit ¢o najvacsiu ¢ast verejnosti.
Vzhladom na celospolocensky vyznam a filantropicky
rozmer podujatia sme prihliadali aj na prijatelnd mi-
eru odbornosti a déstojnu interpretaciu dolezitych
informacif tykajucich sa ochorenia. Posledné 2 roky
nabral projekt festivalové prevedenie, aby vyhovova-
lo Sirokému vekovému spektru, aj preto sa odohrava
v aredli Bratislavského hradu a sprevadzali ho volno-
Casové aktivity pre dospelych i rodiny s detmi.
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REALIZACIA

Komunikacia trvala 4 mesiace a pocas nej bola pro-
blematika témou vsetkych kltcovych ako tlacenych,
tak elektronickych a online médii. Projekt AVON Po-
chod mal pritom niekolko komunikacnych faz a pre-
Siel zasadnymi zmenami:

1. Zmena nazvu - pbévodny nazov AVON Pochod
proti rakovine prsnika vystriedal AVON Pochod
za zdravé prsia.

2. Nové tvare - v maji sme realizovali tlacovu kon-
ferenciu, na ktorej sme predstavili nové tvare
kampane - moderatorku Monu Zazrivcovd, mo-
deratora Misa Saba a youtubera Exploiteda. Od-
zneli tiez novinky spojené s jubilejnym roc¢nikom.

3. Nosné rozhovory - pred podujatim sme médi-
am sprostredkovavali rozhovory s ambasadormi
projektu, zenami ¢o prekonali rakovinu prsnika,
Ci odbornym garantom projektu. Pravidelne sme
tiez prinasali aktuality spojené s podujatim.

4. NajsilnejSia komunikacia - v dert samotného
pochodu sme zaznamenali najvacsi zaujem mé-
dif za uplynulych 10 rokov. Efektivna komunikacia
sa prejavila v rychlosti a kvalite sprostredkova-
nych informacif o vysledkoch podujatia. Toho sa
zUcastnilo 4 500 tisfc udi, aj vdaka ktorym AVON
odovzdal OZ Zdrava zena vytazok zo vstupeniek
vsume 23 450 EUR.
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VYSLEDKY

Komunikaciou AVON Pochodu za zdravé prsia a
sprievodnymi aktivitami ako drazba hokejovych dre-
sov, Ci bazar Nosené sa nam podarilo za celé obdo-
bie dosiahnut vySe 330 medialnych vystupov, ktorych
hodnota dosahuje takmer 885 tisic EUR. Tvare pro-
jektu sa objavili na titulnych stranach 6 printovych
médii. Podujatie podporili tisicky Zien, muzov i deti
svojou Ucastou. V den podujatia sa téma ruzového
pochodu Sirila aj prostrednictvom socidlnych sieti
nielen vdaka osobnostiam, ale najma mladsim na-
vstevnikom, ktorych presvedcili nové tvare a chytlavé
heslo kampane #fandimezenam.




