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Ucitel Slovenska je unikatny projekt pod zastitou
prezidenta SR s cielom zlepSit postoj spoloc¢nosti k
tejto profesii. Pocas 6 mesiacov intenzivneho PR sme
do celospolocenskej diskusie vtiahli premyslenym

mixom aktivit odbornikov, méda i verejnost. Kampa-
nou ,Keby som nemal ucitela, nie som tym kym som” NlME POHLAD ZERA
a prieskumom verejnej mienky sa nam v rekordne KYM SVET NA

kratkom case podarilo oslovit a aktivovat ucitelsku
komunitu. Celkovo sme dosiahli 250 vystupov v mi-

nﬁ UCITELOV.”

GLOBAL TEACHER
PRIZE

enkotvornych médiach v hodnote 350 000 EUR, 100 HLASUJTE DO 30.9.2018
prihlaSok a 200 nominacii a do hlasovania o Cenu ve- o T
rejnosti sa zapojilo 9000 [ud. _ t SLOVENSKA

VYZVA A CIEL

Nasim cielom bolo aktivizovat ucitelov, aby sa prihla-
sili a odprezentovali svoje realne vysledky, zapojit do
diskusie o ich postaveni Sirokd verejnost a etablovat
novy brand Ucitel Slovenska ako sucast Global Tea-
cher Prize. Aj napriek ostychavosti cielovej skupiny sa
nam podarilo ziskat 100 prihlasok, v ktorych museli
ucitelia zdokumentovat v praxi dosiahnuté vysledky
podla kritérii medzinarodnej sutaze. Nasledne sme
pracovali s 10 finalistami vybranymi odbornou poro-
tou a prostrednictvom nich sme in3pirovali a vyzyvali
verejnost, aby zahlasovali za svojho NAJ ucitela.




STRATEGIA A PLAN

Postavenie ucitelov na Slovensku nie je primerané,
hoci kvalitou su porovnatelni so svetom. SutaZou
Ucitel Slovenska sme chceli toto vnimanie zmenit,
vdaka ¢omu ziskala sUtaz od médii prezyvku “Uci-
telsky Oscar”. Najskdr sme vytvorili ndzov, Specialny
web a FB stranku. V Gvode sme primarne komuniko-
vali a aktivizovali ucitelov cez direct maily a clanky v
odbornych periodikach. Potom sme zapojenim zna-
mych osobnosti, predstavenim vysledkov prieskumu,
TK, medialnymi spolupracami a intenzivnou kampa-
nou na SoMe cielene dostavali informacie medzi fudf.
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Komunikaciu sme rozvrstvili do niekolkych faz - osve-
ta o Global Teacher Prize, vyhlasenie narodnej ceny
Ucitel Slovenska a spustenie kampane a prihlasova-
nia, prieskum verejnej mienky na aktivaciu ucitelov,
vyber finalovej 10 a jej predstavenie na aktivaciu ve-
rejnosti, vwhlasenie vitaza a etablovanie brandu Uci-
tel Slovenska.

V Uvode sme na TK predstavili Ucitel Slovenska ako
narodné kolo Global Teacher Prize. Nasledne spus-
tili adaptovanu kampan Keby som nemal ucitela, nie
som tym, kym som, ktora odstartovala prihlasovanie.
Nasledovala intenzivna interna komunikacia na uci-
telov. Ako reminder pred koncom prihlasovania sme
zverejnili vysledky Prieskumu verejnej mienky o po-
staveni ucitelov na Slovensku. Finalistom sa udelili
dve ocenenia. O drzitelovi hlavnej ceny rozhodla od-
borna porota, o Cene verejnosti Citatelia medidlneho
partnera Sme. Prostrednictvom vystupov v celoslo-
venskych a regionalnych médiach - podla pévodu
finalistov a kampane na SoMe sme cez rozhovory,
profily, videa detailne predstavili findlovd desiatku.
Komunikacia vyvrcholila Galavecerom s vyhlasenim
vitazky a jej tour celoploSnymi médiami a prijatim u
prezidenta SR.
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Premyslenym PR sa nam podarilo odkomunikovat
posolstva sutaze Ucitel Slovenska a etablovat ju ako
“Ucitelského Oscara”. Vyvolali sme rozsiahlu diskusiu
0 pedagdgoch a ich postaveni, ttmou sa zaoberali
vSetky mienkotvorné meédia. V ramci regionov sme
predstavili finalistov ako pozitivne vzory nasho skol-
stva. Spatna vazba od ucitelov bola nadmieru pozi-
tivna - dosiahli sme to, o o nam islo: aby spolocnost
zmenila pohlad na ucitelov. Po vyhlaseni sme doslo-
va zaplavili média a vacsinu wstupov tvorili hibkové
rozhovory, pribehy finalistov, vitazky a iniciatora ceny
na Slovensku.
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