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GRAYLING USA

ZHRNUTIE Kybernetická spoločnosť Kaspersky Lab neustále inovuje 

produktové portfólio, pričom sa zameriava na bezpečnostné 

riešenia pre všetky segmenty, vrátane B2C.

Jednou z najzraniteľnejších skupín sú deti vo veku 9-12 rokov, 

ktoré sú v online svete vystavené mnohým nástrahám. Často tam 

nachádzajú únik aj z dôvodu nedostatku pozornosti alebo 

komunikácie s rodičmi. 

My sme na to poukázali v kampani a prostredníctvom lokálneho 

prieskumu sme apelovali na rodičov, aby nepodceňovali hrozby 

a zaviedli bezpečnostné pravidlá, vrátane adekvátnej AV 

ochrany – rodičovskej kontroly. 



GRAYLING USA

VÝZVA A 
CIEĽ

CIEĽ: 

Náš cieľ bol jednoznačný – zvýšiť povedomie o produkte 

rodičovskej kontroly na lokálnom trhu a iniciovať verejný 

dialóg o problémoch, ktoré si deti a rodičia prenášajú z 

virtuálneho sveta. 

VÝZVA: 

Produktov rodičovskej kontroly je na trhu mnoho. Navyše 

tu máme silného lokálneho hráča. Ako sa odlíšiť od 

konkurencie a vyvolať záujem o tému, ktorá je u nás 

často komunikovaná silnými ICT značkami? 



GRAYLING USA

STRATÉGIA A 
PLÁN

STRATÉGIA A PLÁN 

• Osloviť nezávislých odborníkov, ktorí sa venujú detskej 

psychológií a skúmajú vplyv internetu na ich vzťahy v offline

svete (IPčko)

• Uskutočniť lokálny prieskum s cieľom získať lokálne dáta na 

zvýšenie atraktivity (záujmu o tému) pre médiá.

• Na základe výsledkov prieskumu iniciovať verejnú diskusiu so 

zapojením viacerých dotknutých strán.

• Zapojiť do komunikácie médiá – poskytnúť im lokálne dáta a 

prepojiť s odborníkmi. 

• Zaistiť, aby v diskusii a výstupoch odznela potreba AV riešení na 

zabezpečenie rodičovskej kontroly. 



GRAYLING USA

REALIZÁCIA

Komunikačné 
aktivity 
prebiehali v 
troch fázach 

Február Marec Apríl Máj Jún

Výber partnera – nezávislého 

odborníka (IPčko)

Oslovenie a briefing partnera 

– realizátor prieskumu

Príprava a realizácia 

prieskumu

Koordinácia na obidvoch 

trhoch – CZ & SK (s cieľom 

získať porovnávacie dáta)

Príprava komunikačného 

plánu – koordinácia aktivít s 

partnerom

Príprava reportu – hodnotiaca 

správa z výsledkov prieskumu

Tvorba základného 

komunikačného naratívu a content

plánu

Príprava sprievodných/ilustračných 

materiálov (infografiky, blogy, tipy 

pre rodičov a pod.)

Media event – tlačová konferencia 

pre širší okruh médií (deň pred TK 

bola zrušená kvôli neúčasti klienta)

Príprava press-kitu, distribúcia TS, 

organizácia výstupov v TV a 

ostatných médiách (spontánne PR)

Príprava na diskusiu (event 

management a príprava na live-

streaming – v réžii IPčka)

Media follow-up aktivity 

(odpovede médií, 

dodatočné informácie, 

materiály)

Organizácia verejnej 

diskusie (moderované 

novinárkou z Denníka N a 

za účasti renomovaných 

psychológov/expertov) –

live streaming v réžii IPčka –

zapojenie INFLUENCERA 

(youtuber)

Priebežná social media

kampaň partnera (Ipčko), 

resp. zapojených strán



GRAYLING

VÝSLEDKY

24+
Celkový počet 

uverejnení počas 

kampane
75%

Výstupov v 

Tier 1 

médiách
4,5 mil

Total reach v

čase hlavnej

kampane

v

35,7%
Citovaný 
zástupca
Kaspersky

Lab

75%
Tier 1

Share of Voice

Kaspersky Lab: 100% výstupov 

IPčko:  83% výstupov

Zoran Puškovič (Kaspersky): 35,7 % v Tier 1

Marek Madro (IPčko): 42,9% v Tier 1



Prílohy 



Kľúčové assets

Základná 

infografika

spracovaná z 

kľúčových 

výsledkov 

prieskumu 

Základná 

infografika k 

blogom 

IPčko.sk 

(publikované 

aj na SME.sk)



Výsledky - TV interview na TA3 a verejná diskusia v Satori Stage

TV Interview – TA3, Marek Madro, IPcko v v

rozhovore na tému online riziká (iniciované na 

základe publikovaných výsledkov prieskumu)

Verejná diskusia v Satori Stage – v réžii IPčka , 

panelová diskusia k výsledkom prieskumu za 

účasti renomovaných psychológov, youtubera

(Zlý Zajo) a zástupcu prieskumnej skupiny. 

Moderuje reportérka z Denníka N – vysielané 

ako LIVE-STREAM



Výber z mediálnych výstupov



Contact us

Monika Révayová
Deputy Managing Director
monika.Revayova@grayling.com
+421 915 759 467


