
Vizuál pre letnú kampaň YEME



4x do roka menia obchody YEME svoj šat. 
Voláme to kampaň, ale je to skôr sezónna 
príležitosť na komunikovanie tém, o 
ktorých chce obchod hovoriť. Tento rok sa 
v lete venujeme radám, ako spoznať naozaj 
kvalitné potraviny.

Leto patrí Našincovi, gastrobedekru, 
ktorý vychádza už tretíkrát, tentoraz vo 
vyššom náklade 100.000 ks a je priebežne 
distribuovaný do bratislavských schránok. 
Je to vlastne leták, ktorý neobsahuje 
žiadne produkty, iba rady, ako si ich 
vyberať.

Vizuály hovoria o tom, či sme si naozaj istí 
tým, čo považujeme za kvalitné potraviny.
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Vizuál pre “kampaň” Yeme vzniká ako dizajnová skladačka, aby 
bol použiteľný na veľkom množstve rôznych plôch v obchode, ale aj 
mimo neho. Má svoj grafický motív, typickú farebnosť a headliny. 
Vznikne tak viacero vizuálov bez toho, aby to bola nuda.
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