
Pripravte sa na eKasu

PR kampaň február až jún 2019



Primárnym cieľom bol vstup O2 do nového segmentu a z neho plynúca
výrazná viditeľnosť v mediálnom priestore. Ďalšími cieľmi boli vybudovanie
spontánnej znalosti výhod produktu, či expert image building zástupcov O2
k téme eKasa.

Zámer:



eKasa PR kampaň

 Prieskum medzi podnikateľmi o očakávaniach prechodu na eKasu
 Organizácia odbornej konferencie s nezávislými odborníkmi
 Spolupráce s odbornými združeniami
 Mediálne spolupráce v čase vrcholenia témy v médiách
 Masívna online kampaň zameraná na podnikateľov
 Expertnosť v téme vyplývajúca z včasnej komunikácie



Začali sme komunikovať ako prvý hráč, čím sme získali náskok.

Poskytli sme nielen informácie o našom produkte, ale celkovo o

systéme eKasa a skúsenostiach zo zahraničia

Stratégia:



Preplnenie plánov predaja eKasy na 140%Výsledky:



Vybudovanie image expertov na eKasu v podobe zástupcov O2 napriek
nášmu vstupu do úplne nového nepoznaného segmentu

Výsledky:



Takmer 150 výstupov o O2 eKase v celoslovenských médiách zahŕňajúc TV
a spravodajské denníky z celkovo takmer 900 výstupov o téme eKasa v
prvom polroku 2019

Výsledky:



Spontánna vizualizácia O2 eKasy v podobe foto a video materiálu počas
celého roka 2019 v TV, printoch aj online spravodajstve

Výsledky:

https://fontech.startitup.sk/ekasa-od-o2-je-na-slovensku-taketo-su-detaily-novej-sluzby-o-ktorej-by-mal-vediet-kazdy-podnikatel/
https://fontech.startitup.sk/ekasa-od-o2-je-na-slovensku-taketo-su-detaily-novej-sluzby-o-ktorej-by-mal-vediet-kazdy-podnikatel/


O2 sa stalo za pár mesiacov 
nositeľom témy eKasa


