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Linka detskej pomoci zaznamenala počas kampane spolu 3,075 kontaktov pomocou telefónu, 
e-mailu alebo chatu na tému šikany. Čo predstavuje nárast o 144%

VÝSLEDKY 2muse



Cieľ: Motivovať ľudí ku konaniu 
Výsledok: ZDVOJNÁSOBILI sme počet rodičov, ktorí si myslia, že by sa pri šikane mala vyhľadať 
odborná pomoc (z 32% na 59%) 

Zdroj: Záverečná správa, 23.11.2020, 2muse

+ 27%



Linka detskej pomoci zaznamenala počas kampane spolu 3075 kontaktov pomocou telefónu, 
e-mailu alebo chatu na tému šikany. Čo predstavuje nárast o 144%

Zdroj: Linka detskej pomoci, 2020

3,075

Počet kontaktov 
na linku detskej pomoci 



79% respondentov by na základe tejto reklamy zareagovali, ak by boli svedkom šikany 
(deklarovanie). A 65% ľudí pozitívne hodnotiacich iniciatívu by sa pri šikane obrátili na web. 

n = 800  v %
Zdroj: Záverečná správa, 23.11.2020, 2muse

79%
65%



Cieľ: Zvýšiť povedomie o šikane v škole a kyberšikane
Výsledok: Kampaňou sme taktiež posilnili negatívne vnímanie kyberšikany (z 36% na 46%) 

Zdroj: Záverečná správa, 23.11.2020, 2muse

+ 10%



Cieľ: Vybudovať povedomie o kampani
Výsledok: Podporene si na kampaň spomenie viac ako polovica 53%, zatiaľ čo benchmark je 42% 

Zdroj: Záverečná správa, 23.11.2020, 2muse

53%



Cieľ: Zvýšenie znalosti Nadácie Markíza
Nadacii Markiza sa kampaňou zvýšila podporená znalosť z 85% na 94% (+9%)

Zdroj: Záverečná správa, 23.11.2020, 2muse

+ 9%



Linka detskej pomoci zaznamenala počas kampane spolu 3,075 kontaktov pomocou telefónu, 
e-mailu alebo chatu na tému šikany. Čo predstavuje nárast o 144%

ONLINE VÝSLEDKY



VÝSLEDKY ONLINE KAMPANE – WEB ODPISEMETI.SK

➔ 26,6K unikátnych návštevníkov webu 
➔ 42,2K všetkých zobrazení stránok – ľudia sa opakovane vracali na web
➔ 43 sekúnd priemerné trvanie návštevy

➔ Najviac ľudí navštívilo web stránku odpisemeti.sk z kampane na weboch Markízy (56%), alebo priamo (15,6%) a cez 
Google vyhľadávanie

Zdroj: Interné dáta Nadácia TV Markíza, 1.10.2020 - 30.11.2020



VÝSLEDKY ONLINE KAMPANE – YOU TUBE

➔ 4,860 organických zhliadnutí ➔ 10,730 organických zhliadnutí 

Zdroj: YouTube Nadácia TV Markíza, 2020



Linka detskej pomoci zaznamenala počas kampane spolu 3,075 kontaktov pomocou telefónu, 
e-mailu alebo chatu na tému šikany. Čo predstavuje nárast o 144%

PR VÝSTUPY



● TV Markíza PR výstupy 
- Relácia Teleráno (9x vo vysielaní + každý utorok bola v Teleráne na linke psychologička, ktorá odpovedala na otázky divákov)
- Relácia Reflex (11 reportáží na tému šikany v školách)
- Televízne Noviny (6 reportáží na tému šikany v školách)

● Oteckovia a Pán Profesor
- Oteckovia (5 epizód, ktoré sa riadili insightami od agentúry)
- Pán Profesor (1 epizóda seriálu)
- Tému upozorňovali aj sociálne siete Oteckovia, Pán Profesor a TV Markíza
- Injektáže - odkazovali na detskú linku a zobrazovali sa cca 3-5x počas danej epizódy

● Print - 14 výstupov 
● Online - 28 výstupov aj vrátane tlačových agentúr 
● Podcasty - 2x hlavná téma v podcaste Michala Saba v rádiu Expres (hosťami boli psychologička a herci Oliver Oswald a Zuzana 

Kraváriková)
● Radio Expres - Evita talkshow 
● Instagram TV Markíza - Moderovaný livestream so psychologičkou
● Zriadenie a podpora linky pomoci 

ZHRNUTIE



ORGANICKÉ PR VÝSTUPY (EARNED MEDIA) – 27



MEDIÁLNE SPOLUPRÁCE



VYUŽITIE TV MARKÍZA



Kampaň "Odpíšeme ti" citlivo 
komunikuje tému šikanovania detí. 
Agentúra Made by Vaculík stvárňuje v 
kampani šikanu s ohľadom na etické a 
psychologické rámce a predovšetkým s 
ohľadom na citlivú detskú dušu.

– PaedDr. Petra Arslan-Šinková



ĎAKUJEME


