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situacia, vyzva

-~

2.4 mid. eur ro¢ne na

nakupy v zahraniéi (piathy
cez POS termindly a eshopy).
/ toho pred Vianocami

70 Slovenska odide

viac ako 450 milionov

N

cely svet zacina hovorit

0 lokalnosti, ,doma” sa stalo
symbolom bezpeCnosti

doma pracujeme, doma
cestujeme, doma jeme,

N

zabavame sa. Doma hy sme
mohli nakupovatvianoc¢né

darceky, potraviny....

J




Slovenska sporitel'na je banka aj pre firmy a podnikatelov.
Citlivo vnimame problemy podnikatelov v dosledku korony.
Preto sme sa rozhodli podporitich.

Vytvorili sme hnutie
DOMA NAKUPUIEM.



komunikacny format
Domanakupujem
pre B2C a B2B

1
/

3

motivuje spotrebitelov, aby
Vv krize podporili nakupom firmy
podnikajuce na Slovensku

pre kazdu firmu, ktora podnika na

Slovensku (platidane a zamestndva
fudr)

Vianocna trznica so SLSP, ktorou
sme podporili viac ako 100 maldch
predajcov



vytvorenie loga Doma nakupujem
a webu iniciativy
www.domanakupujem.sk

hybridny medialny
online event



http://www.domanakupujem.sk/

aj viacerych -TV, online, PR a social na zapojenych clenov

profesnych zdruzenina (6 influencerov iniciativy, ako aj oslovenie
zapojenie sa do launchu podnikatelov) cele] klientske] bazy banky
iniciativy (viac ako

)

LLOVENSKA S5
Poriteina
Zakladatel iniciativy

Stante sa sti¢astou iniciativy na 4
podporu domacej spotreby
DOMA nakupujem. 2_'—"-—-
NARUPUJE
=y, -

|0




kampan mala aj
virainy charakter

VAM,

avatelov V D_Qﬂ‘,a_ b

NAKUPUJEM

vytvorili sme komunikaéné nastroje

a venovaliich v prospech podnikatelov

tak, aby s nimi mohli firmy pracovat podla
vlastného uvazenia a cez viastné komunikacné
kanaly.




vysledky

DOMA NAKUPUIEM sa vdaka Specialnej komunikacnej kampani stalo jednou
Z Najuspesnejsich mobilizacnych aktivit firiem na Slovensku.,

1440 115 994 1,1tisic

Zapojenisignatari celkova navstevnost webu umiestnenie nalepky Doma

(z toho 50 % neklientov SLSP) nakupujem do FB profilu
zachutili ste iniciativu motivovala vas kampan, aby

prieskum efektivity Doma nakupujem? ste nakupovali na Slovensku?

Kampane (zdroj: webtrack 4no: 55 % skor ano:31 %

12/2020): urcite ano: 19 %






