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Prvé rande, ako aj bozk si kazdy pamata. Emacia s
nim spojena je silna, nezabudnutelna a prave to sme
chceli pretavit aj do nasho financne nenarocného,
ale originalneho eventu. Jedine¢ny zazitok pretkany
poznanim v sulade s obmedzeniami, ktoré prinasa
pandémia. Nasim prvoradym cielom bolo novindrom
priniest autenticky dotyk s realitou a priamu social-
nu vazbu, po ktorej tak velmi volaju. Co sa ndm aj
podarilo! Nasim napadom sa tiez inSpirovali krajiny
regionu Nordics (Svédsko, Dansko, Finsko, Norsko) s
viziou usporiadat rovnako Uspesné Rande s Lenovo.

STRATEGIES

VYZVA A CIEL

Nasim zadanim bolo navrhndt event s novinarmi,
ktory spifia vsetky bezpecnostné kritéria v stvislosti
s pandémiou Covid-19 a zaroven nam dava moznost
predstavit novinky z portfélia Lenovo osobne, resp.
sprostredkovat ,hands-on” skdsenost, ktord maju
novinari najradsej. Najvacsou vyzvou bolo vymysliet
event pre novinarov tak, aby sme reSpektovali pan-
demické opatrenia, no zaroven im priniesli kvalitny
zazitok, ktory je na drovni. Cielom bolo zorganizovat
kreativne predstavenie produktov vybranym TOP
technologickym novinarom, ktoré ich ocarf a prekva-
pi zaroven.




STRATEGIA A PLAN

Prvotnou myslienkou bolo, ze ak nemo&ze ist vela
novinarov na jedno miesto/podujatie, my prideme
za nimi. Obmedzenie poctu stretavajucich sa fudf (v
12/2020, 6 [udi) nas priviedlo k myslienke zorganizo-
vat si vlastné sukromné rande. A ked sa povie ran-
de, tak sme si predstavili limuzinu, bublinky, jahody =
Rande s Lenovo.

Obmedzili sme pocet [udi, ktori sa zicastnia zo stra-
ny klienta a agentdry a pre kazdého novinara sme
pripravili na mieru Sité a jemu vyhovujlce stretnutie.
Novinari ocenili zaujem o ich bezpecnost a najma ne-
tradicny a kreativny pristup k vytvoreniu eventu.

REALIZACIA

V ramci realizacie projektu sme od zaciatku mysleli
na vsetky bezpecnostné opatrenia. S klientom sme
hned na Uvod zabezpecili brandované ruska a dezin-
fekciu, po cely ¢as dostupné pre novinarov. Nasledne
sme sa vrhli do pripravy Rande s Lenovo, ¢o zahfnalo
zabezpecenie velkej a priestrannej limuzinu Hummer
na 2 dni trvania nasho Specidlneho eventu. Zaroven
sme pre novinarov zabezpecili Sampanské a jahody,
ktoré k rande uz neodmyslitelne patria.

Mysleli sme aj na malé, velké detaily - celd limuzinu
sme nechali obrandovat a pre novinarov sme si pri-
pravili Specidlne darceky - zdobené a personalizova-
né boxy plné jahdd v cokoladde s menom kazdého no-
vinara. Pre novinarov sme vo vnutri limuzin pripravili
vyber alko/nealko napojov a nechybali vsetky novinky
z portfdlia Lenovo i naaranzované textové a grafic-
ké brozury. Pre novinarov sme si pripravili pozvanky
s moznostou vyberu preferovaného ¢asu a miesta
stretnutia.

VSetkych novinarov sme vzdy vyzdvihli a vylozili na
rovnakom mieste pre zaistenie ¢o najvacsSieho kom-
fortu. Hosteska sa starala o dezinfikovanie zariadeni
Lenovo, ktoré sme novinarom ukazali, o Cistotu prie-

v v/

storu a o ¢o najvyssi komfort vSetkych novinarov.
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STRATEGIES

VYSLEDKY

Hnacim motorom celého eventu bolo to, o je pre
novinarov absoldtne najhodnotnejSie - vidiet novin-
ky od Lenovo na vlastné oci, urobit si vlastné fotogra-
fie a vided. Event novinarov prekvapil svojou kreativi-
tou a netradi¢nym prevedenim.

Ocenili pristup, posielali nam dakovné e-maily, po-
chvalili sa na socidlnych sietach videami a fotogra-
flami o tom, ako sa viezli po prvykrat v limuzine a
popisali nasu pracu tymi najkrajsimi slovami: ,Event
Rande s Lenovo je ten najlepsi dokaz o tom, ze ked
sa chce tak sa da!". To dokonale vystihuje nasu vytr-
valost pri vymyslani celého konceptu eventu.




