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“

Viac ako 20 % fajčiarov na Slovensku 
zahadzuje cigaretové ohorky na zem.

A viac ako 50 % fajčiarov verí, že cigaretové ohorky sú 
biologicky rozložiteľné a rovnaké množstvo nevie, že 

obsahujú plasty.  
Ako vtipne motivovať obce a mestá k zmene rozmýšľania 

o ochrane životného prostredia pred cigaretovými 
ohorkami?

Zdroje údajov: Prieskum Slovenského 
združenia pre značkové výrobky 
(SZZV) na reprezentatívnej vzorke 500 
dospelých fajčiarov (JÚN 2021) 



“

Zvýšili sme povedomie o odhodených cigaretových 
ohorkoch na zem, nech to znie akokoľvek zvláštne, 

stromom...
Kampaň CIGARETOVNÍK mala pripomenúť, že ohorok nepatrí na zem. 

Okrem komunikácie v médiách, spolupráce s influencermi a informačného 
videa na Youtube, sme v mestách alokovali aj citylights. Popri tom sme 

pripravili špeciálne grafické balíčky s vizuálmi Cigaretovníka, dostali sme sa 
do parlamentu a oslovili župana Drobu, ktorý nám mal pomôcť dostať tému 

k ďalším županom. Masívne sme komunikovali aj so všetkými starostami 
a primátormi vrátane Ministerstva životného prostredia.

Sledujte príbeh Cigaretovníka na Slovensku



Tlačovka
Celý projekt podporili 
Jaroslav Karahuta, predseda 
výboru NR SR pre 
pôdohospodárstvo a životné 
prostredie a Juraj Droba, 
predseda BSK. Komunikáciu 
k verejnosti odštartovala 
tlačová konferencia 
v Bratislave, ktorá 
informovala o výsledkoch 
realizovaného prieskumu 
ako aj o základných faktoch 
o ohorkoch.



Citylighty
Key vizuál cigaretovníka
spolu s hlavnými 
posolstvami iniciatívy sme 
umiestnili v citylightoch do 
najfrekventovanejších častí 
krajských slovenských miest. 



Grafický 
pack pre 
mestá a obce
Pre mestá a obce sme 
nechali vyrobiť 
grafické balíčky, ktoré 
mohli použiť pre 
svojich občanov a 
mohli zdieľať naše 
video

https://www.youtube.com
/watch?v=I6hCEkAcisQ

https://www.youtube.com/watch?v=I6hCEkAcisQ


Mediálne výstupy
Získali sme viac ako 30 mediálnych 
výstupov. Cigaretovník sa objavil v 
televíznom vysielaní, v printových 
médiách, agentúrnych správach, v rádiu 
ale aj v podcaste. Celkovo sme 
kampaňou oslovili viac ako milión ľudí 
na Slovensku prostredníctvom médií. 



“

Viac ako 66 % Slovákov, ktorí mali možnosť vidieť 
kampaň potvrdili, že vďaka kampani zmenili svoje 
správanie pri odhadzovaní cigaretových ohorkov.

O 7 percentných bodov vzrástol podiel tých, ktorí vedia správne posúdiť 
otázku biologickej rozložiteľnosti cigaretových ohorkov. O 16 percentných 

bodov, vzrástla informovanosť o tom, že ohorky obsahujú plasty.

Prieskum po kampani

Zdroje údajov: Prieskum Slovenského 
združenia pre značkové výrobky 
(SZZV) na reprezentatívnej vzorke 500 
dospelých fajčiarov (OKTÓBER 2021) 
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