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Výsledky prieskumu



Fajčenie na verejných priestoroch
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n = 500
*Zdroj: Actly, voľnopredajná štúdia Slováci v pohybe 2021

Fajčiari na Slovensku vyfajčia vonku denne v priemere 9 cigariet. Podľa najnovších údajov je 
fajčiarov presne tretina z dospelej populácie (33,3%)*. Znamená to, že denne po nich ostane 
viac ako 13,3 milióna ohorkov. Za rok  sa toto číslo blíži piatim miliardám (4,85). 
Medián s hodnotou 8 hovorí o tom, že rovnako veľa fajčiarov vyfajčí denne vonku viac ako 8, 
aj menej ako 8 cigariet. Modus s hodnotou 10 zasa o tom, že najviac je takých fajčiarov, ktorí 
denne vonku vyfajčia 10 cigariet.

Koľko cigariet v priemere denne vyfajčíte vonku?
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Muži fajčia denne významne viac cigariet ako ženy. V rámci vekových kategórií najviac 
cigariet v priemere vyfajčia ľudia v strednom veku. Fajčiari nad 56 rokov fajčia relatívne 
najmenej. Najväčšie rozdiely v počte vyfajčených cigariet súvisia so vzdelaním: čím je vyššie, 
tým menej vyfajčených cigariet denne. To sa premieta aj do súvislosti s veľkosťou sídla, keďže 
vo väčších sídlach majú ľudia v priemere vyššie vzdelanie.

Koľko cigariet v priemere denne vyfajčíte vonku?
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Medzi skupinami fajčiarov sú také, ktoré omnoho častejšie nakladajú s ohorkami 
environmentálne nežiadúcim, škodlivým spôsobom. Sú to mladí fajčiari do 35 rokov, 
fajčiari s nižším vzdelaním, výrazne častejšie muži. 

Čo najčastejšie robíte s ohorkami alebo s použitými filtrami od bezdymových tabakových výrobkov 
po dofajčení, keď fajčíte na verejných miestach, kde nie sú dostupné popolníky? 

NEŽIADÚCE SPRÁVANIE:
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Zachytenie kampane
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Q3
n = 500
v %

Kampaň Cigaretovník zachytilo na 16% zo slovenských fajčiarov.

Zachytili ste za posledné mesiace kampaň Cigaretovník - proti odhadzovaniu cigaretových ohorkov na zem? 
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Áno Nie
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Kampaň zaregistrovali vo výrazne vyššej miere najmä ľudia z väčších 
miest, s vyšším vzdelaním, mladí a ženy.  

Zachytili ste za posledné mesiace kampaň Cigaretovník - proti odhadzovaniu cigaretových ohorkov na zem? 
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Efekty kampane
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Q3
n = 79
v %

Z tých, ktorí zachytili kampaň, až dve tretiny tvrdia, že pod jej vplyvom zmenili svoje 
správanie pri odhadzovaní cigaretových ohorkov. 

Zmenila kampaň Cigaretovník Vaše správanie ohľadom odhadzovania cigaretových ohorkov?
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kampaň Cigaretovník
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Z kampane si vzali ponaučenie častejšie práve cieľové skupiny, ktoré majú väčší sklon 
narábať s ohorkami spôsobom škodlivým životnému prostrediu: muži, mladí ľudia, ľudia 
s nižším vzdelaním a zo sídel do 50 tisíc obyvateľov.

Zachytili ste za posledné mesiace kampaň Cigaretovník - proti odhadzovaniu cigaretových ohorkov na zem? 
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Kampaň ich ovplyvnila



Informovanosť o zložení ohorkov
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O tom, že kampaň mala zjavný dosah na vedomie a informovanosť cieľovej skupiny svedčí 
skutočnosť, že o 7 percentných bodov vzrástol podiel tých, ktorí vedia správne posúdiť 
otázku biologickej rozložiteľnosti cigaretových ohorkov. Ešte omnoho výraznejšie, o 16 
bodov, vzrástla informovanosť o tom, že ohorky obsahujú plasty. V otázke doby rozkladu 
ohorkov v prírode sa informovanosť zmenila relatívne najmenej.  

Súhlasíte lebo nesúhlasíte s nasledovnými výrokmi o filtroch tabakových výrobkov?
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Dotazník
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