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“

Viac ako 20 % fajčiarov na Slovensku 
zahadzuje cigaretové ohorky na zem.

A viac ako 50 % fajčiarov verí, že cigaretové ohorky sú 
biologicky rozložiteľné a rovnaké množstvo nevie, že 

obsahujú plasty.  
Ako vtipne motivovať ľudí k zmene rozmýšľania o 
ochrane životného prostredia pred cigaretovými 

ohorkami?

Zdroje údajov: Prieskum Slovenského 
združenia pre značkové výrobky 
(SZZV) na reprezentatívnej vzorke 500 
dospelých fajčiarov (JÚN 2021) 



“

Zvýšili sme povedomie o odhodených cigaretových 
ohorkoch na zem, nech to znie akokoľvek zvláštne, 

stromom...
V rámci kampane CIGARETOVNÍK sme chceli fajčiarom a 

nefajčiarom pripomenúť, že ohorky nepatria na zem. Iniciatíva 
začala na vonkajších citylightoch, rozšírila sa do rôznych médií, 

zapojili sa do nej mnohí influenceri, pokračovala ranným 
televíznym vystúpením a zozbierala všetky fakty na 

www.cigaretovnik.sk. 

Sledujte príbeh Cigaretovníka na Slovensku



“

Z ohorku ti 
cigaretovník
nevyrastie.

Filter obsahuje plasty a 
rozkladá sa až 15 rokov. 

Zahoď ho do koša a pomôž 
životnému prostrediu.

#ohorkpatridokosa



Štart v TV
Priniesli sme Cigaretovník
do televízie, aby sme ľuďom 
pripomenuli, že cigaretové 
ohorky nepatria na zem, ale 
do koša. TV vysielanie 
odštartovalo strastiplnú 
cestu Cigaretovníka po 
Slovensku. 



Citylighty
Key vizuál cigaretovníka
spolu s hlavnými 
posolstvami iniciatívy sme 
umiestnili v citylightoch do 
najfrekventovanejších častí 
krajských slovenských miest. 



Mediálne výstupy
Získali sme viac ako 30 mediálnych 
výstupov. Cigaretovník sa objavil v 
televíznom vysielaní, v printových 
médiách, agentúrnych správach, v rádiu 
ale aj v podcaste. Celkovo sme 
kampaňou oslovili viac ako milión ľudí 
na Slovensku prostredníctvom médií. 



Videopríbeh
Vytvorili sme animované 
video o Cigaretovníku pre 
fajčiarov a nefajčiarov s 
posolstvom, že cigaretové 
ohorky patria do 
komunálneho odpadu. Viac 
ako 400 000 Slovákov si 
pozrelo video na Youtube.

https://www.youtube.com
/watch?v=I6hCEkAcisQ

https://www.youtube.com/watch?v=I6hCEkAcisQ
https://www.youtube.com/watch?v=I6hCEkAcisQ


Influenceri
A potom prenikol príbeh o  
Cigaretovníku aj na sociálne médiá 
Instagram a Facebook. Prepojili sme 
Instagram účet Cigaretovníka s 
účtami influencerov a médií. 
Celkový engagement na sociálnych 
médiách bol 200,000 Slovákov. 



www.cigaretovnik.sk
Viac ako 25,000 návštevníkov webu 
strávilo priemerne 2,5 minúty na 
stránke počas kampane. 



“

Viac ako 66 % Slovákov, ktorí mali možnosť vidieť 
kampaň potvrdili, že vďaka kampani zmenili svoje 
správanie pri odhadzovaní cigaretových ohorkov.

O 7 percentných bodov vzrástol podiel tých, ktorí vedia správne posúdiť 
otázku biologickej rozložiteľnosti cigaretových ohorkov. O 16 percentných 

bodov, vzrástla informovanosť o tom, že ohorky obsahujú plasty.

Prieskum po kampani

Zdroje údajov: Prieskum Slovenského 
združenia pre značkové výrobky 
(SZZV) na reprezentatívnej vzorke 500 
dospelých fajčiarov (OKTÓBER 2021) 



Ďakujeme.
Ľubomír Tuchscher
SZZV
www.szzv.sk
szzv@szzv.sk
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