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Ako oslovit mladu generaciu
tradicnym produktom
s dlhodobou historiou?

MY SME HO DOSTALI

DO NOVEJ FORMY!

Do projektu sme pozvali mladych
Studentov dizajnu, prostrednictvom
ktorych sme vytvorili nove prepojenie
na mladu cielovu skupinu.
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SKVELY PUDING DR. OETKER SKVELY PUDING DR. OETKER
' V NOVEJ FORME



NASE CIELE

Hlavnym cielom bolo vytvorenie novej,
modernej formy pre klasicky dezert - puding.
Nadvazujucou komunikaciou efektivne
odprezentovat produkt smerom k mladej cielove]
skupine, ich veku blizkou a putavou formou.

Sekundarnym cielom bolo pripomenut,
ze tradicie mo6zu byt neustale sucastou
nasich beznych dni, spajat rodiny ¢i generacie
a pritom mat “trendy” podobu, vhodnU
pre kazdého a na kazdu prilezitost.



FORMICKY
OD BUDUCICH
DIZAJNEROV

Medzinarodny tim Studentov Ateliéru
produktového dizajnu UMPRUM v Prahe
dostal kreativne zadanie na vytvorenie
noveho tvaru pudingovych formiciek.

/vitazil navrh Natalie Costantinovej "La Petite",
iInspirovany klasickymi francdzskymi patiseriami.
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AKOSMETO

AKO SME TO
ODKOMUNIKOVALI?

- Navrhli sme fresh obsah, ktory vychadzal z aktualnych
trendov medzi mladymi [udmi.

- Kampan sme viedli prostrednictvom viacerych
komunikacnych kanalov: microsite, socialne média Facebook,
Instagram, Influencer marketing, GIF, medialna podpora
(skippable a non-skippable in-stream videa na YT,
lokalne siete Etarget a Clickmedia zdruzujuce stovky SK
webov)

- Relevanteé cielové skupiny sme oslovili odlah¢enym a
modernym jazykom. Cielili sme na mladu generaciu
spotrebitelov, singles, young adults, mladé matky a rodiny
s detmi.
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1. FAZA

PUDING V NOVEJ FORME

Nadviazanie spoluprace s
Ateliérom produktového
dizajnu UMPRUM v Prahe a
zadanie projektu. Z navrhov
mladych dizajnérov bol
prostrednictvom verejného
hlasovania na Facebook-u
vybrany a oceneny vitazny
navrh Natalie Costantinove;.
Formicky boli v roku 2020
vyrobené a uvedené na
slovensky aj Cesky trh.

PUDING V TEJ NAJLEPSEJ
FORME

“Puding v novej forme” tvori zaklad
celého komunikacného konceptu.
Divakovi je prostrednictvom série
videi prezentovany cely postup
realizacie - od vzniku myslienky,
zameru az po vysledok.
Rozpravacom je samotny Puding,
ktory v prvej osobe odhaluje cestu
za svojim novym lookom.
Koncepcné prepojenie podciarkuje
aj vyber hudby, ktora vychadza z
inSpiracie vitaznej dizajnérky
Natalie franclzskymi patisériami.
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PUDING - HERO

Vychodiskom ostava povodny
koncept, avsak doraz je len na
samotny puding. Formicku
pripominame na konci online
spotu prostrednictvom tag-onu
na eshop s formickou. Spot
moderne spaja puding a chvile
stravené s rodinou a zaroven na
konci pripomina aj formicku.



VYSLEDKY

MEDIALNA KAMPAN PRINIESLA: SOCIAL MEDIA KAMPAN PRINIESLA:

758 110 impresii dosah 1,5 miliéna
12 742 klikov 500 000 pozreti videi
CIR-1,68% 20 000 link klikov

500 000 uzivatelov

zaslahnutych influencer
marketingom



)
A TO NIE JE VSETKO!

- osviezili sme znalost ikonického vyrobku
- priblizili produkt mladej generacii
- oslovili noveé spektrum spotrebitelov:

- novymi receptami
- novym dizajnovym Stylom pripravy pudingu
- novymi prilezitostami na vychutnavanie spolocnych chvil



DAKUJEME ZA POZORNOST!
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