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Dr.Oetker

Challange Domaci dzem na ranajky

droetker_sk %

droetker_sk @ IISUTAZ o sladké
bali¢ky!! n
#zelirovaciachallenge @)

Kto bude novou Zelirovacou
kralovnou ¢&i krafom? g3k PomoZte
nam aj tento rok rozhodnut a ziskajte
produktovy bali¢ek v hodnote 30 €.

@ U Jahody, broskyne, Eeresne,
marhule ¢ bobulové ovocie ndm
pontka nespocetne vela moZnosti
ako ho vyuzit. NaSou
najobltibenej$ou su doméace dzemy,
Zelé ¢i marmelady &

Aby sme vés o tom presvedg&ili, opat
sme vyzvali 9 blogerov, ktori ndm po

Anhis O Anf il &mali ink
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Paci sa to pouZivatelovi
metalhead_inthe_kitchen a dal§im (187)

Challange Kakaova alchymia
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Vytvorili sme koncept a mechaniku Instagramovej vyzvy.

Urcili tému.

Spustili sme kampan na dvoch linkach v ramci jednej platformy:
- na profile 9 vybranych blogerov formou retazovej vyzvy.

- na oficialnom instagramovom profile @droetker_sk.

Celd kampan sme zrealizovali s budgetom len 2,500 €.



Dr.Oetker : :
reY #zelirovaciachallenge

@surovadcerka @metalhead_inthe_kitchen @ela_kridlova @simona_malkova @chudnemjedlom

@mozessavydavat.sk @skatulavkuchyni @iva_tiskova @coolinari



Dr.Oetker
« #carovnakakaovachallenge

@metalhead_inthe_kitchen @chudnemjedlom @ela_kridlova @surovadcerka @iva_tiskova

@simona_malkova @radk.a @laskavhrncoch @fit.and.rea
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ZADANIE

Vyber témy pre
blogerov:

« Domaci dzem Ci

marmelada na ranajky.

- Sviatocna kakaova
alchymia.

VYZVA NA DEVIATU

9 vybranych blogerov
pocas 9 dni podla
tematického zadania
vytvori chutny

a originalny receptovy
retazec.

HLADA SA KRAL
Cl KRALOVNA

Na 10. den vyzvy sa
vSetky blogerske
recepty repostnu na IG
UCet @droetker_sk.

Od tohto momentu
fanusikovia hlasuju za
najkreativnejsi recept,

a tak urcia vitaza vyzvy.

ODMENOVANIE

Poslednou fazou
kampane je vyhlasenie
krala Ci kralovnej vyzvy
a odmenovanie 9
aktivnych fanusikov,
ktori sa aktivne zapojili
do kampane a hlasovali

za svojho favorita.
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ZASAH UZIVATELOV
SRDIECOK A ULOZENI
NOVYCH FANUSIKOV

ODMENENYCH 18 VYHERCOV
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ORIGINALNY
ROZSIRENIE
OBOJSTRANNE

VZAJOMNA
ZNACKA VS. BLOGER, BLOGER VS. BLOGER, ZNACKA VS. FANUSIK, BLOGER VS. FANUSIK
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SKVELE RECEPTY
Z NASEJ VYZVY
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