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ROZHODLI SME SA PROTI SEBE POSTAVIŤ 

9 FOODBLOGEROV S ROVNAKÝM ZADANÍM. 

ICH ÚLOHOU BOLO VYTVORIŤ VÍŤAZNÝ RECEPT, 

KTORÝ BUDE KRÁĽOM SOCIÁLNYCH SIETÍ.



NAŠÍM CIEĽOM
BOLO VYTVORIŤ INTERAKTÍVNU

LOW BUDGET KAMPAŇ,
KTORÁ BUDE INŠPIROVAŤ
V KUCHYNI, ZACHOVÁ TRADÍCIE,
NO ZÁROVEŇ PREDSTAVÍ NOVÉ

TRENDY Z POHĽADU 
MLADEJ GENERÁCIE NA 

PEČENIE A ŽELÍROVANIE



Challange Domáci džem na raňajky Challange Kakaová alchýmia 

#zelirovaciachallenge #kakaovachallenge



AKO SME TO SPRAVILI?

1 Vytvorili sme koncept a mechaniku Instagramovej výzvy. 

2 Určili tému. 

3
Spustili sme kampaň na dvoch linkách v rámci jednej platformy: 
- na profile 9 vybraných blogerov formou reťazovej výzvy. 
- na oficiálnom instagramovom profile @droetker_sk.
Celú kampaň sme zrealizovali s budgetom len 2,500 €.



@surovadcerka @metalhead_inthe_kitchen @ela_kridlova @simona_malkova @chudnemjedlom

@mozessavydavat.sk @skatulavkuchyni @iva_tiskova @coolinari

#zelirovaciachallenge



#carovnakakaovachallenge

@metalhead_inthe_kitchen @chudnemjedlom @ela_kridlova @surovadcerka @iva_tiskova

@simona_malkova @radk.a @laskavhrncoch @fit.and.rea



PREČO INSTAGRAM?

• ZÁSAH AKTÍVNEJ A MLADEJ CIEĽOVEJ SKUPINY

• VIZUALITA

• EFEKTÍVNE ZAPOJENIE ĎALŠÍCH STRÁN
o ZVÝŠENIE ZÁSAHU

o CROSSPROMO A POTENCIÁL VIRALITY

o VZÁJOMNÉ ROZŠÍRENIE FANÚŠIKOVSKEJ ZÁKLADNE

o DLHODOBÁ INŠPIRÁCIA



1. FÁZA 2. FÁZA 3. FÁZA 4. FÁZA
ZADANIE VÝZVA NA DEVIATU HĽADÁ SA KRÁĽ 

ČI KRÁĽOVNÁ

Výber témy pre 
blogerov:

• Domáci džem či 
marmeláda na raňajky.

• Sviatočná kakaová 
alchýmia.

9 vybraných blogerov 
počas 9 dní podľa 
tematického zadania 
vytvorí chutný 
a originálny receptový 
reťazec. 

Na 10. deň výzvy sa 
všetky blogerské 
recepty repostnú na IG 
účet @droetker_sk.

Od tohto momentu 
fanúšikovia hlasujú za 
najkreatívnejší recept, 
a tak určia víťaza výzvy.

ODMEŇOVANIE

Poslednou fázou 
kampane je vyhlásenie 
kráľa či kráľovnej výzvy 
a odmeňovanie 9 
aktívnych fanúšikov, 
ktorí sa aktívne zapojili 
do kampane a hlasovali 
za svojho favorita.





VÝSLEDKY

ZÁSAH 650 000 UŽÍVATEĽOV

24 000 SRDIEČOK A ULOŽENÍ

+1000 NOVÝCH FANÚŠIKOV

ODMENENÝCH 18 VÝHERCOV

ZA ROK 2021



ĎALŠIE

ORIGINÁLNY OBSAH

ROZŠÍRENIE RECEPTOVEJ DATABÁZY 

OBOJSTRANNÉ ROZŠÍRENIE FANÚŠIKOVSKEJ ZÁKLADNE

VZÁJOMNÁ PODPORA, BUDOVANIE A ROZVÍJANIE VZŤAHOV: 
ZNAČKA VS. BLOGER, BLOGER VS. BLOGER, ZNAČKA VS. FANÚŠIK, BLOGER VS. FANÚŠIK

PRÍNOSY



SKVELÉ RECEPTY 
Z NAŠEJ VÝZVY



ĎAKUJEME ZA 
POZORNOSŤ!
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