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365.bank zaujima jednoznaény postoj k ockovaniu a spUsta
kampan na jeho podporu

Ockovanie je ddlezitd téma dneska, preto je nevyhnutné o nom hovorit.
365.bank, ako dnesnda banka, ktord podporuje kritické myslenie, zaujima k
ockovaniu jednoznacéné stanovisko. Vo vakcinacii vidi jedinU 0¢innu cestu,
ako sa vratit do nového normdlu. Preto spUsta kampan na jej podporu s
cielom motivovat l'udi, aby spravili toto dnesné rozhodnutie.

»Banka je institucia, ktord je autoritou a jej znacka mdbze byt nositelom hodndt
a formovania postojov. V 365.bank sa nebojime prezentovat jasny ndzor, ani
pokial ide o celospolocenské témy. Zdlezi ndm na tom, aby sme sa opdf
mohli vSetci vratit do beznych kolaji, aby sme obnovili ekonomiku a
fungovanie spolocnosti. Jasne sa vyjadrujeme qgj proti sSireniu dezinformacii a
hoaxov — klamstiev, ktoré Umyselne zneistuju ludi a takto im Casto qgj fatdine
ublizuju. Preto zaujimame verejny postoj gj k tejto téme. Ockovanie vnimame
ako jediny prostriedok ndvratu do normalu a povazujeme za sucast svojej
spolocenskej zodpovednosti o tom hovorit," uvddza Andrej Zatko, CEO
365.bank.

S cielom podporit myslienku o¢kovania banka zdroven spUsta v tychto
dnoch aj kampan. Jej leitmotivom je prdve ndvrat do normdlu. Z dnesného
Cloveka sa tofiz stal ,,Clovek lockdownovy". So zvelicenim preto zobrazuje
aktudinu situdciu, ked vacsinu Casu tradvime doma, ¢o mda na nds viaceré
vplyvy vratane spustnutého zovnajska. V spote hrd spevak Tomdas Hafner

a cielom kampane je viipnou, nendroc¢nou a odlahcenou formou odovzdaf
dolezité posolstvo.

Komunikdciu bude banka smerovat do online priestoru, na socidlne

siete, v PR, ale gj v rdmci svojich internych kandlov. Video pochddza z dielne
agentiry Wiktor Leo Burnett a divdkom sa v nom opdt prinovara zndmy raper
Branci Kovac¢ alias Vec.

Ockovanie Uzko suvisi aj s témou kritického myslenia, ktoré Trisestpdtka uz
dihodobo podporuje. Angazuje sa v oblastiach zameranych proti Sireniu
dezinformdcii, konspiracii a hoaxov. Ockovanie sa spolu s dalsimi témami
sUvisiacimi s ochorenim COVID-19 stalo doslova Zivnou pddou konspiracnych
médii a pseudoodbornikov. Banka preto aj v tomto pripade apeluje na
potrebu kritického myslenia, vyhodnocovania faktov, prijimania informdacii z
déveryhodnych zdrojov a od relevantnych odbornikov.

Aktudlna kampan je pritom uz druhd, v rdmci ktorej reaguje 365.bank na
situdiciu spojenu s pandémiou koronavirusu. Na jar minulého roku totiz
reflektovala na myslienku ,,ostan doma* a vyzvala verejnost natocit jej TV
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spoty z pohodlia svojich obyvaciek, pribytkov Ci zdhrad. Ako prvd banka tak
vyuzila princip ,,crowdvertisingu” v praxi a spojila tak prijemné s uzitoCnym.
Trisestpatka si za kampan Reklamy z obyvacky odniesla Zlaty klinec

v kategdrii Kreativita v Case korony.

Vizitka kampane:

Klient: 365.bank, Silvia Wenderlovd, Igor Fekiac

Agentura: Wiktor Leo Burneftt

Creative Director: Martin Motacek

Strategy Director: Vladimir Lefik

Art Director: Michal Nemcek

Copywriter: Martin Motdcek, Kristina Paviendova
Account Manager: Michal Kopriva

Produkcia: JOJ Production, Katarina Kintlerova, Filip Kfizek
Rézia: Roman Stranai

O 365 bank:

Sme banka pre dnesnych ludi. Verime, Ze su¢asné technoldgie ndm umozriuju byt pre klienta naozaj uZitocnymi.
Stacilen zapnut si smartfon. Preto na Slovensko prindsame bankovnictvo, ktoré je postavené na principe ,,mobile
first“. V centre vsetkého, Co robime, je klient. Bankovnictvo budujeme tak, aby bolo prenho jednoduché, prijemné
na pouZivanie a inteligentné. Nasou ambiciou je byt takou bankou, ktord budete chcief pouZivat kazdy den. Viac
na www.365.bank

Kontakt pre médid: Linda Valko Gdlikovd, PR manazér, e-mail: linda.galikova@365.bank
mobil: +421 910 866 91
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