AMES ROOM

Spolocnost Lidl Slovensko sa rozhodla zamerat na tému rovnosti
prileZitosti na pracovnom trhu. Zeny totiZ v sti¢asnosti zardbajui

za rovnaku prdcu priblizne o 20% menej, nez muZi. Lidl tento rozdiel
nerobi, preto sa tento fakt rozhodol ilustrovat formou optickej iluzie.
Vznika tak Ames room - miestnost, v ktorej sa dvaja rovnako vysoki
ludia javia ako postavy rézneho vzrastu. Tato iluzia sa objavuje

v online videdch, v TV spote a samotnu miestnost si mozu fyzicky
vyskusat aj zakaznici, €i zamestnanci diskontu pri jeho prevadzkach.

Vedeli ste, Ze zeny

majuna Slovensku v priemere

w e \!.?
o pitinu nizsie platy ako muzi:

019, podla ktorého rozdiel

ckého iradu SR 22 1062 «u dosiahol vygku 20,2 %.

Y i tisti
i il 3{en a muzovna Slovens

medzi priemermou mzdou
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Vyzva a ciel

Cielom bolo podporit verejnu pohlavie zamestnanca. zamestnavatelskej znacky -
diskusiu o rovnosti prilezitosti  Vyzvou bolo spravnym potencialni zamestnanci tak

v zamestnani a poukazat nato, sp6sobom zasiahnut cielové mohli vnimat, Ze nerovnost

Ze jeden z najvacsich skupiny a efektivne vyuzit platov muZzov a Zien na
zamestnavatelov na Slovensku  kreativnu ideu - opticky klam  rovnakych poziciach v Lidli
ponuka na rovnakej pozicii a prenesenie jeho vyznamu. neplati a spolo¢nost ma féroveé
rovnaky plat, bez ohladu na Déraz sme kladli na budovanie podmienky pre kazdého.

Vstupte '
@ do sveta P

Stratégia a plan

Téma podmienok Zien v praci a staticka na vizualoch.

uz dlhodobejsSie v spolo¢nosti ~ Komunikacia bola dlhodoba
rezonuje, preto sme k zadaniu s vyuzitim réznych
pristupili s kreativnym komunikacnych kanalov:
zamerom a pouzili sme optické online, print, TV, event PR,
ilizie - dynamickd v Ames room interna komunikacia.
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Realizacia

Kampan mala viac faz. zamestnankyf a zamestnancov  room po viacerych slovenskych
Zacala v priebehu juna, kedy na rovnakych poziciach, mestach - Bratislave, Seredi,
sa v online a printovych samozrejme s rovhakym Nitre a Moste pri Bratislave,
médiach objavili vizualy platom. Videospot s Ames kde sme vyuzili event PR.

a spoty s vizualnou metaforou room dostal aj televizny Tu si mohli optickd iluziu

na tému ,Rovnost platov”, priestor. Zaciatkom septembra  vyskulsat aj zakaznici ¢i Siroka
kde vystupovali dvojice sme odstartovali turné s Ames  verejnost.

Vedeli ste, Ze Zzeny
maji na Slovensku v priemere
0 pdtinu niZsie platy ako muii?

Wypliva o2 shvierd Stasiatichéhes drac $8 a 1ok 20T, podle bioesha modiel
Paskrl petamarman mastsu Bhem 8 masboy ma Shovenibes Sotiahel vilky 20,1 %.

Sme rézni - a zdroved sme si rovnd.

STRATEGIE

LI0L PRI OTVOREN] NOVES PREDAINE POUZIL OPTICKU |LUlef

 fa Siaval inkluzivon racsné PR " G ‘ﬁ. /. sHadnitka
n umunij_rwil Eym oo ciel vytrdrat 8 udriiaral ‘;_lf;:i\r Pt ) = ‘i;/"
prostredie A =~ “
ZDA SAVAM MUZ o
VY551 AKO ZENA? rovt] el
\ Lidti nepodlishame ilazidm. m aj Zendm.

Za LG Ist0 pracy platime yovnako Muzo
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VyS I e d ky B f"ls';“"”" repubia, vas. S

05N vyhlbsils dnadok 73 2 Madzindrodny ds rovnast v camafavand. Tanto
deft & reba pripominat, pretode nerovné odmediavanse muloy a Hen je stile
i f N Shovenso, V L ko napodlishame B0zi, 2o muti _sae

Opticku ildziu Ames room si naboru nastupilo v porovnani
v Styroch mestach uzilo 1 250  maja 2021 a decembra 2021
navstevnikov, v médidch malo 83 novych zamestnankyn.

moznost vidiet printové a online  Na veducich poziciach ma Lidl,
vystupy 1 989 435 recipientov  narozdiel od inych

a na socialych sietach Linkedln, zamestnavatelov, viac Zien ako

FB a IG bolo dosiahnutych muzov - konkrétne ide o 55%.

1108 482 impresii. V ramci
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