- Usmey ako dar
USMEV AKO

DAR - DETI V NUDZI
MUSI BYT POCUT

Rodin v nudzi je na Slovensku vela a pandémia ich pocet eSte zvysila.
Deti z tychto rodin vSak nie je v spolocnosti pocut, preto im hlas
prepoZicali medidalne zname tvdre ako Kristina Tormovd, Karin Haydu
Ci Frlajs. Ich posolstva a vyzva na pomoc zazneli aj z ust Sajfu, Adely Ci
Steva Martinoviéa. Kampaii na podporu verejnej zbierky odstartovala
v polovici novembra media eventom, na ktory nadviazala online aj TV
kampan. Neslo vsak iba o awareness, ale realnu pomoc rodindm, pre
ktoré sa pocas jedného mesiaca kampane vyzbierali desiatky tisic eur.
Lebo ked'sa poméZe rodine, poméze sa detom.
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>> Usmev ako dar
Deti v nadzi musi byt pocut

Vyzva a ciel

V predviano¢nom obdobi je spolocnosti su tieto rodiny
napor na darcov obrovsky - Casto vnimané tak, Ze si za to
zbierok na pomoc réznym modzu samy? Ako primat fudi,
skupinam [udi je vela. Ako vSak aby pochopili, Ze ked'sa
uputat pozornost darcov na pomoZze rodine, pombze sa
zbierku, ktord pomaha detom a v konecnom dbsledku
rodinam v nudzi, ked'v nasej to celu spoloc¢nost stoji menej,
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Usmev ako dar - Deti v nudzi
musi byt pocut a zabralo to.

Som Veronika
’

g by nam

a
doma zabezpecilo

SR |
jedlo na tyzden.

Gstami znamych osobnosti {ismev ako dar
Stal it

Vypotujtes “"w.usme v.sk/podporte

VNUOZL : .
MSEi“sv‘T pocut 4 prlspejte

Stratégia a plan

Pri tvorbe stratégie sme sa v nudzi, ktoré viak maju ¢o
opreli o skisenost, Ze medialne povedat, a ktorym hrozi, ze
zname tvare a influenceri si skoncia v detskych domovoch
[ahSie a rychlejSie ziskaju pre zlU socio-ekonomicku
pozornost divaka ako deti situaciu v rodine (mnohé

opakovane). Prostrednictvom
tvari ako Adela, Sajfa, Zuzka
Vackova, FihaTralala a dalSich

osobnosti, ludi z biznisu

a influencerov sme hlasom
deti ludom priblizili realne
potreby rodin v nadzi

a ukazali, Zze aj par eur dokaze
pre tieto rodiny a deti
znamenat rozdiel a vyrazné
zvysenie kvality Zivota.
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Deti v nadzi musi byt pocut

Realizacia

Pribehy, ktoré ludia bezne
prehliadaju, sme sa rozhodli
vyrozpravat cez tvare tych,

ktorych ludia najviac pocuvaju.

Vyuzili sme na to
mainstreamové média, aj
socialne siete. Kampan
odsStartovala media eventom,
na ktory sme média pozvali
zvukovou pozvankou
11-rocného dievcatka -

s vyzvou, aby si prisli vypocut,

¢o im chcu deti povedat.
Formou diskusie s Usmevom
ako dar, psychologickou,
influencermi ale aj mamickou,
ktora porozpravala pribeh
svojej rodiny, sme priblizili
situaciu ohrozenych rodin

a deti na Slovensku. Na
socialnych sietach sme
zaroven na profiloch
osobnosti spustili video
kampan, kde sa svojim

Usmey ako dar

fanasikom prihovarali hlasmi
malej Veroniky, Zuzky, Adamka
a dalSich. Prostrednictvom
vizualov sme zasa hovorili

o potrebach rodin v nidzi

a ako im uzZ aj par eur dokaze
zmenit Zivot. Vyzvu takto
zdielali desiatky osobnosti
verejného aj biznis zivota.
Zasah sme zvysili aj nasadenim
TV spotu v RTVS a TA3.
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Vysledky

Vysledkom kampane bol narast  divakov. Tym sa nam podarilo
pocCtu pravidelnych darcovzo  oslovit fudi, ktorym osudy

16 na 49. Zaroven sa podarilo  rodin v nudzi nie su lahostajné
vyzbierat 33 968 eur v priebehu  a st ochotni poméct. Ciel
Styroch tyZdfiov a Usmev ako ~ kampane bol teda naplneny
dar ziskal do daru aj dva byty  a peniaze poputovali na

pre rodiny v nidzi v hodnote miesta, kde ich teraz najviac
200-tisic eur. Vystupy potrebuju.

v médiach dosiahli hodnotu
185-tisic eur a cez desiatky
zapojenych influencerov
dosiahla kampan na
socialnych sietach organicky
zasah viac ako pol miliéna
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