


HLAVNÉ KOMUNIKAČNÉ POSOLSTVÁ

REPUBLIKA PIVA | 

Prostredníctvom interaktívnych aktivít a presne zvoleným mixom komunikačných nástrojov 
predstavíme hodnoty, značku aj príbeh piva BUDVAR

MIESTO, KDE RASTIE PIVO NA STROME | 

V Republike piva je možné všetko, celkom určite tam však ochutnáte to najlepšie pivo

EVENT – PROGRAM & ATRAKCIE| 

Na evente sme pre návštevníkov pripravili množstvo skvelých aktivít - ochutnávku piva BUDVAR zo 
stromu, kvíz o atraktívne ceny, retro pohľadnice, fotoshooting, aj interaktívnu stenu o výrobe piva 
BUDVAR



 Zvolili sme tie najzásahovejšie online médiá pre cieľovú skupinu zadanú klientom 

 Pre každé médium sme pripravili článok na mieru

 Doladili sme ich zdieľanie na instagrame či facebooku

 Oslovili sme influencerov, ktorí pred eventom dostali špeciálny BUDVAR pack

 Pozvali sme novinárov aj influencerov na event, vďaka čomu sme vygenerovali 
ďalšiu publicitu

MIX KOMUNIKAČNÝCH AKTIVÍT





Na Dulovom námestí v Bratislave pútal 
pozornosť od 12.-15. augusta 

neprehliadnuteľný strom, aký by si prial 
každý fanúšik kvalitného piva. 

Na jeho konároch viseli plechovky 
Budweiser Budvar Original a ktokoľvek, 

kto sa zastavil si ho mohol odtrhnúť 
a vychutnať si ho spolu s priateľmi. 

Nevšedný event prilákal tisícky 
návštevníkov, ktorí si nenechali ujsť 

príležitosť vychutnať si vychladený Budvar, 
odtrhnutý zo stromu.



V Republike piva to však nebolo len o 
vychutnávaní kvalitného piva, ale tiež o 
znalostiach, šikovnosti a dobrej zábave. 

V zóne sa nedalo prehliadnuť interaktívnu stenu, 
kde si bolo možné skúsiť ako vonia žatecký chmeľ a 
moravský jačmenný slad, z ktorých sa už vyše 126 

rokov varia ležiaky BUDVAR obľúbené po celom 
svete. 

Návštevníci sa to dozvedeli spolu s procesom 
výroby týchto svetovo uznávaných produktov 

českého národného pivovaru.

Svoje znalosti si mohli fanúšikovia Budvaru
otestovať v kvíze a vyhrať tak atraktívny Budvar
merch. A keďže všetci máme radi spomienky na 

dobré časy, svoje zážitky z krajiny, kde pivo rastie 
na stromoch, si mohli návštevníci zvečniť na 

originálnych fotkách z Fotonautu.



Domov navyše poslali pozdrav z Republiky piva vo 
forme retro pohľadnice, vytlačenej špeciálne pri 

tejto príležitosti, ktorú Budvar nechal doručiť 
adresátom na svoje náklady.

Vysoké očakávania sa nielenže naplnili, ale 
návštevnosť ich ešte aj predbehla. 

V Republike piva to žilo od dopoludnia až do večera, 
rozdali sme tisícky plechoviek ležiaku Budweiser

Budvar Original, rozoslali stovky pozdravov z 
Republiky piva vo forme pohľadníc na Slovensko aj 
do zahraničia. Pozitívne ohlasy sme dostali priamo 

na mieste aj cez sociálne siete. 



VÝSTUPY V TOP ONLINE MÉDIÁCH



VÝSTUPY V TOP ONLINE MÉDIÁCH



SOCIÁLNE SIETE MÉDIÍ



SOCIÁLNE SIETE MÉDIÍ



SOCIÁLNE SIETE INFLUENCERI - PACK



SOCIÁLNE SIETE INFLUENCERI - PACK



GREETINGS FROM

THE REPUBLIC OF BEER



SOCIÁLNE SIETE INFLUENCERI - EVENT
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SOCIÁLNE SIETE INFLUENCERI - EVENT



VÝSTUPY V MÉDIÁCH - EVENT



VÝSTUPY V MÉDIÁCH - EVENT

 live vysielanie rádia EURÓPA 2 

FB post rádia EURÓPA 2 

- viac ako 570 tisíc fanúšikov



VÝSTUPY V MÉDIÁCH - EVENT

 STRATÉGIE 
MAGAZÍN

rozhovor v 
printovom vydaní 
STRATÉGIÍ s 
marketingovým 
šéfom značky 
BUDVAR Ivanom 
Seleštianskym





SOCIÁLNE MÉDIÁ

 kampaň sme počas 2 týždňov promovali aj prostredníctvom FB konta značky 
BUDVAR – Budweiser Budvar Slovensko a tiež vytvorením špeciálneho FB 
Vychutnaj si Budvar v Republike piva



• CELKOVO VYGENEROVANÝCH: 87 výstupov
• Zahŕňa výstupy v médiách, na ich FB a IG profiloch, ako aj komunikáciu  

influencerov

• POČET OSLOVENÝCH ĽUDÍ: +5,1 mil.

• CELKOVÝ REACH FB KAMPANE: +400% nárast 
• Kampaň na FB bežala len 2 týždne (30.7.-14.8.2021)

ZHODNOTENIE KOMUNIKÁCIE



Republika piva bola lokálna a časovo obmedzená udalosť, ktorou sme chceli 
otestovať reakcie slovenských spotrebiteľov a vytvoriť pozitívnu skúsenosť so 
značkou BUDVAR.

Aj napriek obavám z pandémie a prázdninám, kedy je mesto pomerne prázdne, 
bola plocha eventu stále plná návštevníkov.

Odtrhnúť pivo zo stromu si prišli mladí aj seniori, pristavili sa domáci aj zahraniční 
turisti, posedieť si prišli skupinky priateľov.

Spojením všetkých pripravených aktivít a autentického zážitku sa nám dokonale 
podarilo odkomunikovať nielen originálnu chuť piva, no najmä príbeh značky 
BUDVAR, ale tiež priblížiť hodnoty Českého národného pivovaru Slovákom. Aj na 
základe tohto pozitívneho projektu plánuje klient pokračovať v nasledujúcich rokoch 
ďalšími eventmi v iných regiónoch Slovenska.

ZHODNOTENIE KOMUNIKÁCIE



1O/1O COMMUNICATIONS, agency@1010comms.sk, www.1010comms.sk, facebook.com/1010-Communications

ĎAKUJEME ZA VAŠU POZORNOSŤ


