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Bye-bye plastove pribory

Kampan pre spoloc¢nost McDonald's Slovakia
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Situacia

seesame.com Komunikacia so zmyslom



Dobry sused je
udrzatelny

Jednym z hlavnych pilierov gastrolidra na nasom
trhu — spolocnosti McDonald's — je udrzatelny
sposob podnikania, ktory dlhoroCne podciarkuje
aktivnymi  krokmi vo svojom Dbiznise. Tym
najzasadnejsim pre minuly rok bolo zrusenie
plastovych priborov.

Tuto skutoénost chcel dobry sused nélezite
odkomunikovat.
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Ciele a vyzvy, ktore
sme zohladnili
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Ako nazorne predstavit

spotrebitelom a mediam
udrzatelnu strategiu

Nasim cielom bolo zvolit vhodnu
komunikaciu udrzatelnej stratégie
spolocnosti, s osobitnym dorazom
na znizovanie plastov. Priniest
originalny napad, ktorym by dobry
sused Co najlepsie
odkomunikoval vyradenie
plastovych priborov.

Cielom kampane bolo posilnit
reputaciu znacky smerom Kk
zakaznikom v danej oblasti a
atraktivnou formou predstavit
verejnosti jej celkové snazenie v
otazke udrzatelnosti. A to vsetko
s ohl'adom na nelahky positioning
»,amerického gastro giganta“.

Zaroven, pripravit taku aktivaciu,
ktora by zaujala i fransizovych
partnerov.
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Co sme urobili
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Premenili sme plastove
pribory na uzitkove




Nazorna ukazka, na ktoru si
mozete sadnut

Vytvorili sme integrovanu kampan s klucovou novinkou v centre
pozornosti. Doslova sme na nu posadili mienkotvorné osobnosti,
influencerov, média a, v neposlednom rade, zakaznikov.

Spolu s lokalnym umelcom sme zo vsetkych plastovych priborov
vytvorili limitovanu seriu laviciek po Slovensku. Rozpovedali sme
na nej nielen pribeh McDonald's.

Limitovana edicia po celom
Slovensku
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Na com sme stavali
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Stl"atég i LI ka m pa I1 e 1. Netradicnej premene plastovych priborov -

McDonald’s po prvykrat vyrobil zo svojho plastu

Sme pOStaVI I ! na- uzitkove lavicky pre svojich zakaznikov

1. Zaujimavych lud'och a obsahoch, ktoré nenudia -
nepisali sme o strategii spolocnosti s
korporatnymi vyrazmi. Pribeh znacky a jej
snazenie sme zakaznikom rozpovedali nenutene,
pomedzi zaujimavé rozhovory i zazitky s roznymi
osobnostami, odohravajltce sa na lavickach

1. Influencerskej podpore — do kampane sme
zapojili mienkotvornych influencerov, zaroven sme
pripravili specialnu personalizovanu distribuciu

seesame.com Komunikacia so zmyslom






Kampan v detaile
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Vyroba laviciek s odkazom

Kampan sme odstartovali spolupracou s lokalnym
umelcom, ktory pre nas namaloval sériu laviciek,
umiestnenych po celom Slovensku. Spolu vytvorili
dokonaly manifest nasho posolstva Na vsetky plastové
pribory si teraz verejnost mohla jednoducho sadnut.
Lavicky sme umiestnili priamo pred vybrané prevadzky.
Nasledne sme, cielenou medialnou a influencerskou
kampanou, posunuli tuto informaciu sirokej verejnosti.
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Na lavicke, na slovicko...

Zorganizovali sme serial rozhovorov ,Na lavicke, na
slovicko”, rozpravali sme sa s nevsednymi
osobnostami, ktoré sa netaja svojou naklonnostou k
ekologickejsiemu sposobu zivota.

Nativnhe obsahy sme pisali na mieru pre jednotlive média.
Do kampane sme zapojili i mienkotvornych influencerov.
Prostrednictvom ich nenuteného, autentického obsahu
sme predstavili pocetnym followerom originalne lavicky a
priblizili celkovu udrzatelnu stratégiu spolocnosti.
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Posledne pribory

Pre vybranych influencerov sme zaroven pripravili
prekvapenie — limitovanu personalizovanu distribuciu, v
ramci ktorej sme im dorucili symbolicky zaramované
skutocne posledné plastove pribory McDonald's spolu s
listom, kde sa dozvedeli vsetky informacie o nasej
iniciative.

Posledne
plastove pribory
McDonald’s (2021)
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Ukazky medialnej publicity
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Co sme kampanou dosiahli?
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iskali sme pozornost zakaznikov
| medii

Kampan na odkomunikovanie udrzatelnej strategie McDonald’s vocCi verejnosti
zarezonovala v klucovych médiach a na vybranych IG profiloch. Posilnili sme a
upevnili vzajomny vztah medzi McDonald's a ich zakaznikmi. Podporili sme
vhnimanie znacky u spotrebitelov ako spolocnosti, ktora mysli na modru planétu
a podnika s ohladom na nu.

Navyse, fransizantom sa kampan tak pacila, ze na ich podnet, planujeme
podobnu aktivitu pri dalsom znizovani plastov v tomto roku.

1484 572 o1 8

Ziskany reach medialnych vystupov originalnych laviciek pre
spotrebitelov

seesame.com Komunikacia so zmyslom 23



O seesame

Mlynske Nivy 48

821 09 Bratislava, Slovakia

T  +421 24342 2978
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