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V Zadanie

CUJURPRA

Uviest na trh novd automobilovud znacku,
Problémy:

Ako predstavit v online priestore novu znacku auta, ktord ma na trhu nulovi

spontdnnu znalost?

‘ Ako predstavit auto, ktoré esSte nema v hlavach lFudi ziadne asocidacie?

NavysSe v Casoch pandémie Covidu a v Case ked' nie su autosalony a

\ neorganizuju sa eventy?




V Insight

CUPRA

Aby si nova znacku l'udia mohli zamilovat, musia ju najprv spoznat, objavit jej jedinecné kvality
Ale ako to urobit pri znacCke, ktord nema ziadne asocidcie, ziadnu predstavu o typickom tvare, zvuku
motoraq, feelingu, ako dosiahnut, aby na toto auto mali 'udia “chut”?
A prave pri tomto rozmyslani sme zacali pracovat so vSetkymi 5 zmyslami, ktoré mdme. A preto sme dali
ludom moznost objavovat novud znacku Cupra Formentor vsetkymi zmyslami - zrak, chut, sluch, Cuch a
hmat

‘ Oslovili sme na to 5 slovenskych umelcov (a influencerov), aby kazdy z nich predstavil znaéku cez oblast

: v ktorej je profesiondl, oblast, ktord zaroven aj reprezentuje 1 'udsky zmysel

\ ZRAK - P. Sedlacik - vynimoéné fotografie novej znac¢ky auta

CHUT - M. Konrad (chef) - keby bola Cupra jedlo, chutila by ako jeho §éfkuchdrske kreécie

CUCH - N. Gaplovska (parfumérka) - takto vonia auto a takéto véina vytvorend namieru je typickd
pre auto Cupra

HMAT - V. Brunovska - iba Sperkar vie vytvorit privesok na kl'€e, ktory je zaroven aj amulet aj Sperk
SLUCH - DJ Lieskovsky - kazdy chce mat specidlny set hudby - Cupra ma ten, ktory sa hodi k nej

6. zmyslom bola samotnad jazda na Formentore, ktoru si vyhercovia sttaze uzili spolu s influencerom




V Zrak

CUPRA

Peter Sedlacik a Zuzu Gdalova vytvorili unikdtnu galériu fotogrdfii a fotili Cupru

tak, ako nikto dovtedy




V Chut

CUPRA

Ocenovany Séfkuchdar Michal Konrdd predstavil exkluzivne hlavné jedlo a dezert - do chuti

preniesol rychlost, dravost, dynamiku, jemnost a sviezost. Keby bola Cupra jedlom, vychutnali

by ste si ju presne takto




Sluch

CUPRA

DJ Milan Lieskovsky vytvoril origindlny playlist pre znacku Cupra plny

dynamicke] hudby, pristupny na Spotify alebo ho dostanete pri kUpe auta




V Cuch

CUPRA

Rovnako parfumérka Natdlia Gaplovskd namiesala exkluzivnu vonu do auta,

ktorou sa mozu pochvalit vodici Cupra. Vona je vyraznd, korenistg, ale pritom

jemnd, ako samotnda CUPRA.




V Hmat

CUPRA

A nakoniec Sperkdarka Viera Brunovska vytvorila privesok na kl'tdCe - osobny

amulet, hracku a sperk v jednom




6. zmysel

CUPRA

6. zmyslom bola skuto€na jazda, ktort si mohli vyskusat followeri spolu s nasimi

iInfluencermi

MBT9082CY




V Priebeh kampane

CUPRA

Influenceri prezentovali prostrednictvom fotografii a videi na vliastnych socialnych sietach svoje dielo, postup

prace qj inspirdciu znackou CUPRA.
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Priebeh kampane - Socidlne siete a WEB

INSTAGRAM https://www.cupraofficial.sk/6zmyslov

Instagram VB0 < cupra_slovakia N < cupra_slovakia Q < cupra_slovakia Q

cupra_slovakia = "

V Prispevky: 114 Sledovatelia: 2 092 Sledované: 20
CUPRA Slovensko PROJEKT

#6ZMYSLOV

Iny spdsob jazdenia. Iny spdsob ako vnimat krasu. Objavte #6zmyslov
#O0riginalCupra
linktr.ee/cupra_slovakia

barbarajoseph, generations.agency, eva.bradac
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https://www.cupraofficial.sk/6zmyslov
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Uspech kampane ju preniesol
z online-u do offline-u (rozhlas, printy, PR, OOH) ...

Projekt si zakratko ziskal pozornost médii.
Jeho obluba prerdastla aj do nadlinkovej komunikdacie.

Vytvorili sme netradicné inzeraty.

Rozhlasovy spot sme vyuzili ako pozvanku do online prostredia.
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) Projekt pre socidlne siete prerastol do integrovanej online -
— ' offline kampane.

A napokon vznikol aj origindalny slovensky online spot.
Jeho emoécia a kvalita presved¢€ila natol'ko, Zze okrem oficidlnej launchovacej

komunikécie Cupra sa ako jediny d'alsi v Eurépe vysielal ajv TV.

14 https://www.youtube.com/watch?v=Ax5-90HI|6pk



https://www.youtube.com/watch?v=Ax5-9oHl6pk
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Priebeh kampane

Priemernd tyzdennd ndvstevnost webu pocas
kampane stupla o 38%.
Pocet fanUsikov na FB vzrastol 0 152%
Pocet zobrazeni stranky na FB stapol o 351%
Pocet followerov na Instagrame vzrastol o 380%
Pocet zobrazeni stranky na Instagrame stapol o
654%
Ale najma:
Dali sme l'udom zazit Co je to CUPRA vsetkymi
zmyslami.
Vytvorili sme origindlny slovensky kontent
najmladsej eurdpskej automobilovej znacky.
Dali sme vyniknat slovenskému umeniu a kultdre v
tazkom obdobi pandémie.
A podarilo sa nGdm nastartovat Cupru na

Slovensku

B. CUPRA

00 Analytics 360 |, CUPRA SK - cuprao... e

Audience Overview

All Users
100.00% Users

Overview

® Users

Go to report &

Jan 1, 2021 - Oct 31, 2021
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February 2021  March 2021 April 2021 May 2021 June 2021 July 2021 August 2021 September 2021  October 2021
B New Visitor M Returning Visitor
Users New Users Sessions
78,680 76,872 121,884 ‘
e AN AN e AN
Number of Sessions per User | Pageviews Pages / Session
1.55 308,148 2.53
e~ A T T
Avg. Session Duration Bounce Rate
00:02:03 44.69%
— N ——— NV
Language Users % Users
1. sksk 55972 [ 70.97%
2. sk 11,273 ] 14.29%
3. 3,659 |4.64°/o
4. en-gb 3346 | 4.24%
5. hu-hu 1,221 | 1.55%
6. cs-cz 1,167 | 1.48%
7. 290 | 0.37%
8. de-de 261 | 0.33%
9. hu 213 | 0.27%
10.en 201 | 0.25%
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Pribeh pokracuje...




