
Rodová (ne)rovnosť začína v detstve 

Kampaň na odstraňovanie mužsko-ženských stereotypov 

optikou detí



365.bank

Insight & cieľ



365.bank

stereotypy vytvárajú podhubie pre vznik rodovej

nerovnosti

tradičné vnímanie ženy/matky ako tej, ktorá sa 

stará o domácnosť a muža/otca ako toho, čo 

zabezpečuje financie by mal byť prežitok doby

mužsko-ženské stereotypy vnímajú už deti na 

základe (stereotypného) fungovania a výchovy 

rodičov

stretávajú sa s nimi aj v rámci bežného života

(zobrazovanie žien v kuchyni v šlabikároch, 

hračky domácich spotrebičov v časti pre 

dievčatá a pod.)

rodovo nerovnocenným prístupom k deťom 

spoločnosť podmieňuje vznik stereotypov, ktoré 

si neskôr prenášajú do ich dospelého života

Insight k  

téme 
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podporiť pozicioning 365.bank ako banky s 

názorom, ktorej nie sú ľahostajné 

celospoločenské témy

využiť svoj mediálny priestor, ale aj vnímanie 

banky ako autority na kultivovanie verejnej 

mienky

poukázať na dnešný problém, ktorého 

následkom sú nižšie mzdy aj dôchodky žien, ale 

aj horšia celková finančná a ekonomická 

nezávislosť

Cieľ

kampane
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Realizácia
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launch kampane prebehol tematicky na 

Medzinárodný deň detí

súčasťou kampane bolo online video 

zrealizované v spolupráci so vzdelávacou 

platformou zmudri.sk

Video dostupné na 

https://www.youtube.com/watch?v=R0XAMHn

5RrM

Uchopenie

témy 

https://www.youtube.com/watch?v=R0XAMHn5RrM
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nosným prvkom kampane bol prieskum

realizovaný exkluzívne pre 365.bank agentúrou 

2muse na reprezentatívnej vzorke detí a 

koncipovaný v spolupráci so psychologičkou

jeho závery banka komunikovala na sociálnych 

sieťach a v PR

Uchopenie

témy 
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Uchopenie

témy 



365.bank

Prieskum potvrdil, že prvé mužsko - ženské 

stereotypy sa objavujú už v detstve
Kľúčové 

zistenia 
▪ 50% detí si myslí, že úlohou ženy je domácnosť

▪ polovica detí je presvedčená, že muž by mal 

rodinu finančne zabezpečiť

▪ deti si asociujú matku s domácimi prácami

častejšie ako otca

▪ rolu otca vidia hlavne v jeho profesii

▪ Takmer tretina detí považuje za správne, keď 

muž zarába viac ako žena

▪ stereotypné vnímanie prevažuje viac u 

chlapcov ako u dievčat

▪ 40% detí súhlasí s tým, že chlapci by nemali

plakať
▪ Tretina detí súhlasí, že dievča musí vedieť variť. 

Chlapec nemusí
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Prieskum potvrdil, že prvé mužsko - ženské 

stereotypy sa objavujú už v detstve
Kľúčové 

zistenia 
▪ 40% detí súhlasí, že chlapci by nemali plakať, 

mali by byť tí silnejší. Dievčatá plakať môžu

▪ Tretina súhlasí, že dievčatá by mali byť 

poslušné. Chlapci môžu byť nezbedníci

▪ 15% detí súhlasí, že ženy sú menej šikovné

▪ Takmer 6 z 10 detí súhlasí s tým, že ženy

zarábajú menej, lebo sa musia starať o 

ostatných členov domácnosti



365.bank

SOME
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SOME
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SOME
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SOME
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Výsledky
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Výsledky

365.bank & zmudri_g
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Výsledky
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Výsledky
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Výsledky

Zmudri_g
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Výsledky
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Výsledky

Zmudri_g
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