oG DO KAZDEHO VRECKA

casual



/HRNUTIE

Pamatate si brandovaneé "operatorske" telefony? Bezné
pred takmer 15 rokmi, netradicné dnes. Telekom sa
po rokoch rozhodol ponuknut zékaznikom svoje vlastné
zariadenia - najdostupnejsie S5G smartfony T-Phone
a T-Phone PRO, ktoré maju ambiciu doslova priniest 5G
do kazdeho vrecka. Predstavili sme ich na netradicnom
evente v podzemi DPOH.




VYZVA A CIEL

Ciele komunikacie sme si vytycCili dva: Tym prvym bolo
zabezpecit vSeobecné povedomie o novom produkte
a pomodct jasne zadefinovat ocCakavania na trhu -
odkomunikovat, pre ktoré cielové skupiny moze byt
produkt zaujimavy. Nemene] délezité bolo zabezpecenie
dostatocného mnozstva kvalitnych recenzii - kedze ide
0 produkt, pri ktorom si prakticky kazdy kupujuci dohladava
recenzie a clanky, od ktorych zvacsa zavisi finalne nakupné
rozhodnutie.




STRATEGIA
A PLAN

Ako operdtor vieme, Ze sa moézeme opriet o Siroku
komunitu technologickych novinarov, ktori sleduju kazdu
technologickd novinku a maju vyrazny dosah na klucovu
skupinu early adopters. Pre novinarov sme preto prichystall
specialny medialny event, na ktorom sme im okrem
vysvetlenia filozofie produktu a jeho technickych specifik
dali moznost si ho aj realne vyskdsat v praxi.




REALIZACIA

oG do kazdého vrecka. To bol nazov tlacovky, pri ktorej sme
do posledného momentu hostom - technologickym novinarom
a influencerovi Ducklokovi - nechceli prezradit, ¢o im vlastne
chceme ukazat. Jediné, ¢o sme im prezradili, bolo miesto -
pomerne neznamy CO kryt, 3 poschodia pod Divadlom
PO Hviezdoslava.

Na predstavenie telefonu v undergroundovej atmosfére
umocnene] hrou svetla a tiena, sme si prizvali hercov
a tanecnikov, ktori v niekolkych scénkach predstavili rézne
use-cases pre nase smartfony - od mladej rodiny,

po technologicky zdatnejSich seniorov.

No az v druhe] Casti prezentacie sme priznali, kvéli comu sme
novinarov pozvali, ze to je Start exkluzivnych telefénov T-Phone
a T-Phone PRO, prvych vlastnych telefonov po 10-15 rokoch.
No a po oficialnej casti nasledovali prve dojmy a testy telefonov.
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VYSLEDKY

Vysledkom celého snazenia bolo 28 vystupov v kllUcovych
mediach zasahujucich cielovu skupinu.

Medzi vystupmi bola cela plejada na internete dohladatelnych
pozitivnych recenzii, ktore nam vyrazne napomahaju
pri predaji produktu.







