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STRATEGIES

ThinkPad - 30 rokov inovacii
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Notebooky ThinkPad od Lenovo oslavili 30 rokov na

trhu. Bez zasadnej zmeny dizajnu. A napriek tomu je P R
to trendsetter. Ako to? Prostrednictvom silného sto-
rytellingu sme predstavili ThinkPad ako znacku, ktora
je unikatna prave tym, ze meni len to podstatné -
technoldgie. Ved naco menit, ¢o funguje? ThinkPad
sme vykreslili ako synonymum kvality a spolahlivosti
cez mediaevent a komunikacnu kampan. Aj ked' islo
o produktovd komunikaciu a média to brali ako ko-
mercnu zalezitost, nam sa podarilo hovorit nielen o
historii, biznisovom hladisku ale aj buducnosti, ktora
ThinkPad caka.
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ThinkPad oslavuje 30
rokov. Poznate jeho
prvenstva a
legendarne modely?
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ThinkPad sfikol 30 sviecok
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Nasim ciefom bolo odkomunikovat vynimocny pri-
beh znacky ThinkPad na pozadi 30. vyrocia od jej
vzniku a nezamenitelne ju spojit so znackou Leno-
vo. Zaroven sme chceli predstavit médiam hlavného
experta spolo¢nosti na tuto znacku a pozicionovat
ho ako relevantného spikra pre oblast pocitacovych
inovacii. Vyzvou bolo zaujat média. Toto vyrocie ne-
bolo jediné, ktoré Lenovo oslavovalo v rozmedzi par
tyzdnov a hrozilo, ze pre nas medialny trh to bude uz

privela Lenova. s
O rok skér tu bol &) ThinkPad s Yy
vybaveny modularnou technd RAO Samozres
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Mediatyp pre tému: Lenovo
za obdobie od 1.9. 2022 do 8.2.2023
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REALIZACIA

Komunikacna kampan - v kampani sme sa zamerali
na biznisové a tech média, ktorych Citatelia su pri-
marnou cielovou skupinou znacky ThinkPad. Vyuzili
sme formy platenej aj neplatenej publicity a formaty
ako profilové rozhovory, sutaze, recenzie ¢i PR ¢lanky
a ankety.

Prieskum rozpoznatelnosti znacky - na podporu ko-
munikacie a nasich tvrdeni o vynimocnosti znacky
ThinkPad sme s prieskumnou agenturou zrealizovali
preskum, ¢i Slovaci poznaju tieto notebooky a €o si o
nich myslia.

Hands-on experience - media eventom formou mo-
derovanej diskusie s najvacsim znamym fanusikom a
zberatelom znacky ThinkPad - Janom Gordulicom - a
zastupcami klienta sme oslovili ako biznisové, tak aj
tech média. Diskutovalo sa o tom, v ¢om tkvie Uspech
znacky, ktora sa v rychlom technologickom svete za
30 rokov existencie zasadne nezmenila a stale je sy-
nonymom kvality a je trendsetterom v inovaciach,
ale Jano sa humornym spésobom podelil aj o svoje
vlastné skusenosti s tymito pocita¢mi. Sucastou bola
aj vystava historickych modelov - od prvého po naj-
novsie, ktoré nam posluzili ako priklad spominanych
inovaci.

Najcastejsie zdroje pre tému: Lenovo
za obdobie od 1. 9. 2022 do 8. 2. 2023
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Najcastejsi vydavatelia pre tému: Lenovo
za obdobie od 1.9.2022 do 8. 2. 2023
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VYSLEDKY

Upriamili sme pozornost na znacku ThinkPad a jej
vynimocny pribeh z pohladu biznisu a inovacii. Hlav-
nym posolstvom, ktoré sa nieslo celou komunikaciou,
bolo, ze ThinkPad nema konkurenciu, je trensetter
a vo svete pocitacov je synonymom kvality a spola-
hlivosti. Celkovo sme dosiahli 38 vystupov (vratane
recenzii) v hodnote takmer 36 000 Eur. Media even-
tu sa zucastnilo 15 relevantnych médii (IT a biznis),
ktoré zdielali informacie aj na socialnych sietach uz
uz pocas eventu - celkovo 15 stories a IG stories.



