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„Káva a brandy“

Projekt: Stretnutia a ochutnávky 
v spolupráci s @kávičkári.sk 
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•

CIEĽ  PR projektu 

predstaviť produktové 
novinky legendárnej 
slovenskej značky

koncept eventov a 
medializácie 

strategický partner

@kávičkári.sk

Cielenie projektu B2B aj B2C
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Počet výstupov v prospech brandu KBŠ na 
online a SoMe priniesol obrovský kumulatívny 
zásah aj pozitívnu odozvu.

SPOLU  zverejnení 87 x
článkov,  IG, FB online, soc. siete 

v mediálnej hodnote 20 000.- eur

platená podpora v hodnote 2 000.- eur 
(́ práca agentúry vrámci fee)

celkový kumulatívny zásah  
na 9 partnerských platformách SoMe 670 000  



5  x  PR články
10 x upútavky na sociálnych sieťach
Kumulatívny zásah  220 000

4



5

✓FÁzA 1

✓Foto produkcia 

✓Seriál cielených článkov

✓História, unikátna výroba

✓Mixológia

✓Unikátne recepty

✓ Káva a brandy  



3 x  PR články
69 x upútavky na sociálnych sieťach
Kumulatívny zásah  450 000
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•
Séria eventov
otvorila klientovi
a značke vstup do 
segmentu B2B HoReCa 
na obnovenie 
zalistovania produktov 
a zároveň pomohla 
s budovaním novej 
klientely s dlhodobým 
zásahom, čiže podpora
B2C.
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Eventy:

V troch slovenských mestách od východu až po západ Bardejov, 
Poprad, Bratislava, sa v spolupráci s portálom kávičkári.sk vytypovali 
podniky s najzaujímavejšou  a cielenou klientelou tak, aby sme 
zasiahli viaceré generácie.
Tie ktoré už poznajú klasický produkt a zoznámia sa s novinkami, ale 
hlavne mladšie generácie, u ktorých je predpoklad budovania 
dlhodobého vzťahu k legendárnej slovenskej značke brandy 

V podnikoch sa pre vybranú klientelu realizovala séria riadených -
exkluzívnych degustácií vo forme zážitkového eventu, s krásnou 
vizuálnou i audio prezentáciou, s účasťou Master Blendra, 
s vysvetlením legendárnej histórie, vzniku značky, unikátneho 
procesu výroby atď. Možnosť ochutnať produkty s vysvetlením 
odborníka, servírovaním na najvyššej možnej úrovni a odporúčaným 
vychutnávaním priniesla účastníkom úplne nový rozmer a hlavne 
vzťah k značke.     
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•

Eventy pomohli otvoriť dvere  aj v segmente 
B2C do novej éry budovania „love brandu“, 
ktorým nepochybne KBŠ dlhé roky bolo. 
Premyslená, gradujúca, širokospektrálna a 
kontinuálna medializácia prostredníctvom 
portálu kávičkári.sk a na sociálnych sieťach, práve 
v komunite ľudí, ktorí milujú kávu, umožnila nájsť 
nový rozmer komunikácie značky pre ďalšie 
obdobia.

Samotný klient oceňuje nielen komunikačnú 
kvantitu a zásah, ale aj kvalitu projektu 
a počíta s dlhodobým potenciálom  
a rozvojom v ďalšom období.
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Mediálny seriál

S premyslenou obsahovou i časovou 
stratégiou v spolupráci s kávičkári.sk, sme 
uverejnili sériu článkov, reportáží z eventov, 
recenzie na produkty, fotoseriál, aj špeciálny 
článok s mixológiou  a receptami. Séria 
uverejnení mala účelovú  efektívnu gradáciu. 
Silná propagácia na SoMe mediálneho 
partnera aj klienta priniesla pozitívnu odozvu 
a zvýšenie zásahu na presnú cieľovú skupinu. 
Mediálny partner bol vybratý strategicky 
a cielene, nakoľko spojenie kávy a brandy má 
dôležité opodstatnenie. 
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Medializácia ONLINE
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Medializácia ONLINE
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Medializácia ONLINE
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Medializácia ONLINE
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Médium:  kávičkári.sk

IG fanpage

výstup: IG stories
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Médium:  kávičkári.sk

IG fanpage

výstup: IG POST 
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2 FÁZA
akcie - riadené 
degustácie KBŠ 
november-
december 2022

v spolupráci s kávičkári.sk 
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EVENTY 3 x 
ochutnávky KBŠ
22.11. Bardejov
23.11. Poprad 
5.12. Bratislava
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ochutnávky KBŠ
22.11. Bardejov

@kaviareň_tvoj_d
eň

účasť 36 hostí 
počet výstupov 19 

TRIP  káva a brandy 
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Kávičkári 
propagácia 
akcií  KBŠ
Bardejov 

22.11.

IG FB 
posty a 
stories
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Kávičkári 
propagácia 
akcií  KBŠ
Bardejov 

22.11.

IG FB 
posty a 
stories
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kávičkári 
Bardejov 

22.11

IG FB 
posty a 
stories
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Kaviareň 
Tvoj deň 

BARDEJOV 
22.11.

aj partneri 

IG FB 
posty a 
stories

18 x 
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22.11

IG FB 
posty a 
stories

18 x 



38

Kaviareň 
Tvoj deň 

BARDEJOV 
22.11

IG FB 
posty a 
stories

18 x 



39

Kaviareň 
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ochutnávky KBŠ

23.11. Poprad
@Kafiarnička 

účasť 20 hostí 
počet výstupov 12
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Kávičkári 
propagácia 
akcií  KBŠ

Poprad 
23.11.

IG FB 
posty a 
stories
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Kafiarnička
POPRAD 
23.11.

IG FB 
posty a 
stories

12 x 
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ochutnávky KBŠ

5.12. Bratislava
@kafe_Lampy 

účasť 40 hostí 
počet výstupov 19
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Kávičkári 
propagácia 
akcií  KBŠ
Bratislava 

5.12.

IG FB 
posty a 
stories
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KaFE LAMPY
Bratislava 

5.12. IG FB 
posty a 
stories
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KaFE LAMPY
Bratislava 

5.12. IG FB 
posty a 
stories
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PRime time, s.r.o.
Viedenská cesta 5
851 01 Bratislava

www.primetime.sk
T: 02/67267 340
E: primetime@primetime.sk
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