
VÝSTAVA 33 DNÍ S MEDVEĎMI 
V GALÉRIÍ SPP



MEDIA MONITORING
Počet výstupov: 80

Televízia: 4

Print: 22

Online: 51

Agentúrne spravodajstvo: 1

Podcasty: 2

+

Sociálne siete: 7

Dosah kampane: 16 930 377

Mediálna hodnota: 206 321 EUR

Kampaň cielila na médiá s najväčšou sledovanosťou a čítanosťou. Zahŕňa rozhovory v
4 televíziách (TV Markíza, TV JOJ, RTVS, TA3), kľúčových denníkoch (Denník N, SME,
Pravda, Nový čas), týždenníku Plus 7 dní a množstve webov. Súčasťou sú dva
podcasty vrátane diskusnej relácie Zuzany Kovačič Hanzelovej a zmienky na
sociálnych sieťach médií.

Kvalitatívne sa častokrát jednalo o rozsiahle rozhovory (2 až 4 strany) s pozvánkou na
výstavu vrátane titulnej strany SME Magazín Víkend. Výstupy obsahovali pozvánku
do Galérie SPP.

Príbeh fotografa zarezonoval médiami v súvislosti s potrebou ochrany ohrozených
druhov a prírody. Snímky divokých ľadových medveďov vo fialových kvetoch kypriny
úzkolistej sa stali poznávacím symbolom kampane.

Natívna kampaň masívne rezonovala v médiách a posilnila vnímanie SPP ako značky,
ktorej záleží na životnom prostredí a umení.

*Dosah a mediálna hodnota sú vypočítané bez TV výstupov a sociálnych médií. Dáta pochádzajú z Monitory.
Príspevky návštevníkov výstavy na sociálnych sieťach sa nehodnotili.
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