Young LiohS2¢

o » ——

S

e . e
Nt - - -
- P -
LY
- off =
N -
-



Nadacia TV JOJ / Kacko

« TV JOJ a Nadacia TV JOJ v spolupraci s organizaciou |IPCko Siri
osvetu o dusevnom zdravi a podporuje iniciativy, ktorych cielom
je zlepsenie situacie ohladom dusevného zdravia na
Slovensku. A ta sa vplyvom pandémie v poslednych rokoch este
viac zhorsila.

« Aktualne sa Nadacia TV JOJ venuje podpore kontaktnych
centier Kacko, vznikajucich v kazdom krajskom meste. Jedna sa
o centra, kam mozu bezplatne prist ti, ktori potrebuju okamzitu
psychologicku pomoc.

Zadanie:

« Ako navysit povedomie vergjnosti o prepojeni brandu TV JOJ s
témou dusevného zdravia a zaroven zabezpecit ¢o najviac
finanénych prostriedkov na aktivity spojene s podporou tejto
oblasti?




» Psychologovia

/ psychologicky potvrdzuju, ze
ludia zazivaju pocity straty bezpecia, sebavedomia
a citia sa osameli. Mlada generacia vo veku 18-40 rokov
navyse preziva velku neistotu z buducnosti a zaroven tlak
okolia na vykon v pracovhom aj osobnom zivote.

Aby jednotlivci podporili dobra myslienku, potrebuju zo strany
brandu vnimat dlhodobo konzistenthu a kredibilnu
komunikaciu.

Studie ukazuju, ze [udia neradi prispievaju na nadacie/charity
so Sirokym  zameranim. Omnoho  jednoduchsie a
radsej poskytnu pomoc konkrétnemu miestu,
pripadne jednotlivcovi s menom a jasnym problémom.




BUD HRDINOM PRIBEHU!

1. PILIER PRE BUDOVANIE AWARENESS & KREDIBILITY 2. PILIER NA ZISKANIE FINANCNYCH PROSTRIEDKOV

Nastavenie kreativnej platformy ako zakladneho stavebneho Personalizovany pristup s cielom vytvorenia jasneho
kamena pre dlhodobo konzistentnu komunikaciu. prepojenia na konkretny dopad prispievatela.




1. Brand Ladder & Kreativna Platforma

Consumer Insight
Stracam pocit bezpecia, sebavedomia a citim sa sam. ' - Name of Creative Idea:

Bud Hrdinom Pribehul!

Narrative:

Brand Purpose o)
Sirit osvetu o dusevnych poruchach, spésobu pomocia % @@= e T
ich prekonania. SRR TS

st N O
TS !

Pozitivhe dramatizovanie momentu
vyuzitia psychologickej pomoci.
Nasledné vyzdvihnutie dosiahnutia
dusevnej pohody.

Functional Benefit $# & o

Bezplatna a okamzita psychologickd pomoc (L& 4 s
prostrednictvom renomovanych psychologov a g &=
psychologic¢iek pri zabezpeceni plnej anonymity. [ i :
S Tone of voice:
Emotional Benefit

Pocit bezpecia, Ulavy; inSpiracia a motivacia. Sebavedomy, povzbudzujuci,

inSpirujuci, ukazujuci cestu k lepsej
Reason to Believe uEllEnes
Dlhodoba spolupraca s organizaciou IPcko. opakovanée

financne zbierky na podporu dusevneho zdravia.

Consumer Take Outs:

Som inspirovany/a byt odvazny/a,
: pretoze citim, ze dokazem situaciu
- ovplyvnit.

TR

Archetype: HERO

InSpiruje k odvahe prostrednictvom prekonavania nepriazni
osudu. Je to hrdina s ludskou tvarou.



1. Integrovana kampan ,,Bud Hrdinom Pribehu*

« Nova TV Image kampan ako launch kreativnej platformy
« Doraz na pozitivhe dramatizovanie momentu vyuzitia psychologickej pomoci v Kacku a nasledna oslava dusevnej pohody.
+ Consumer Take-Out:
« TV JOJ ma inSpiruje zaujimat sa o dusevne zdravie - €i uz o to svoje alebo o zdravie inych.
*  Som hrdinom pribehu = som inSpirovany(-a) zlepsit svoju situaciu a vdaka Nadacii TV JOJ vyhladat pomoc /som inspirovany(-a) byt
hrdinom v pribehu niekoho ineho a cez Nadaciu TV JOJ pomoct.
¥y

Dodatoéné nastroje na podporu budovania awareness:

+ Digitalna kampan a vyuzitie influencerov s vyraznejsSim zameranim na cielovu skupinu do 40 rokov.

* Radio a podcast kampan s kvalitativnym spracovanim temy.

+ V oboch kanaloch vyuzitie spoluprace s relevantnymi partnermi dlhodobejsie aktivnymi v danej oblasti: IPCko, podcast Nevyhoreni, Policia SR
(kvoli narastajucemu mnozstvu samovrazd).

‘ +  OOH kampan v ramci celého Slovenska

..

PR STUNT -, TV JOJ Safe space* eventova zona. TV JOJ Safe space exekucia:

Oddychové miesto

> | Pesaely ZUIEeleNE ey I SN e *  Pre oddych, pokojnu konverzaciu, dobitie energie.

koncentraciou ludi z cielovej skupiny (Pohoda,

Lovestream...) 5 e
Vase Kacko na evente

. Preéo? Priamo prostrednictvom pop-up zon *  Mobzete sa 0 svojom probleme poradit priamo v zéne so psycholégom/ psychologickou.

budujeme awareness o prepojeni TV JOJ a
dusevného zdravia - a to tak, ze si pocit dusevnej
pohody budu maéct navstevnici vyskusat na vlastnej
kozi. A byt hrdinom svojej pohody aj na festivale.

Vypiste sa z toho
* Mate toho vela na srdci, no nie ste este pripraveni o tom rozpravat? Nevadi! Hrdinom
svojho pribehu moézete byt aj hapriek tomu. Vypiste sa anonymne zo svojej situacie.




2. Bud hrdinom v pribehu niekoho ineho

Aplikacia/Web pre prispievatelov:

« Show Impact - konkrétny clovek s pribehom,
ktoremu dany  prispevok  pomohol  (pre
zabezpecenie anonymity vizualizacia cez avatara s
vymyslenym menom).

» Priklad: Vas prispevok putoval do centra Kacko v
Banske] Bystrici, kde sme spolu s vami a
organizaciou IPcko pomohli Laure (23r) prekonat jej
tazké obdobie s depresiou. Dakujeme, ze mézeme
menit svet S VAMI!
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Sposoby podpory:

Mesacny prispevok s vyzvou k nastaveniu trvaleho
prikazu = pravidelné prispievanie mensou Ciastkou.

Specificka pomoc na podporu dusevného zdravia v
pripade vynimoénej udalosti (napr. podpora

zabezpecenia psychologov/psychologiciek na
hraniciach s Ukrajinou) — vyzva cez notifikaciu v
aplikacii/mailom.




2. Launch event aplikacie

IDEA: ABY VSETCI VEDELI, AKO SA MOZU STAT HRDINOM PRIBEHU, zorganizujeme event s online
streamingom pod zastitou Nadacie TV JOJ a jej iniciativy.

Exekucia:
Preco live streaming?

Formou natacania v studiu ala ,TED Talk".
Prednasajuci: Odbornici z odvetvia psychologie, partneri dlhodobo aktivni
v danej problematike a tiez realni ludia ochotni zdielat svoje pribehy Zasah napriec celym Slovenskom, nie lenv |
prekonania tazsieho obdobia v zivote. mieste konania eventu
Hlavny bod programu: ,Krst” novej aplikacie pre podporu dusevneho
zdravia.
Linka pomoci pocas eventu.

Pre maximalizaciu zasahu oslovenych ludi

Podujatie zdielane na strankach partnerov,
Ipcka aj pozvanych influencerov




¥
CIELE BUDGET

i TAL:
1.) ZvySenie povedomia o prepojeni brandu TV JOJ a podpory dusevneho zdravia. B OTAL: 317 000€

iy ¥ K ’ b . TV produkcia: 200 000€
2.) Navysenie mnozstva prispevkov pre nadaciu.

DIGI produkcia: 10 000€

KPIs: Fee influenceri: 15 000€

* Impact KPI:

* ZvySenie povedomia TV JOJ ako o subjekte angazujucom sa v oblasti PR: 2 000€
podpory dusevneho zdravia v porovnani s aktualnou situaciou o 10% na .
konci Q3 2024. OOH: 5 000€

Podcasty: 5 000€

Execution Quality KPlIs: » Zonaeventy +fee festivaly: 40 000€

* Medialny zasah na urovni 75% z cielovej skupiny + Tvorba aplikacie + launch event na jej promo: 40 000€
+  Xy% navysenie mnozstva prispevkov pre nadaciu Média TOTAL: 64 000€

* Narast navstevnosti stranky nadacie o xy % vs. LY
+ DIGI 50 000€

Efficiency KPlIs:

* Priemerny naklad na zasiahnutie tisic ludi pod benchmarkom pre dany
segment +  OOH: 10 000€
» Cost per click na web nadacie pod benchmarkom pre dany segment

* RES4000€

+ TV +podcasty + streaming: interne zdroje skupiny TV JOJ

TIMING
- o

De-brief Final schvaleny pristup (vratane Launch awareness kampane: Predstavenie engagement
31.03. 2023 skriptov do TV): 01. 05. 2023 01.10.2023 aplikacie - event: 10.10.2023
hd

¢ -

Brief kampane Prvy navrh: | Trvanie kampane: 01.10. 2023-
24.3.2023 14.04. 2023 31.11.2023
~
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BUDOVANIE ' ZiSKAVANIE

AWARENESS & | FINANCNYCH L A |
KREDIBILITY PROSTRIEDKOV N e

Kreativna Personalizovany
platforma pristup

1. Pilier 2. Pilier

Ste aj VY pripraveni stat sa HRDINAMI PRIBEHU?
AN IY)



