7 MINUT POHODY

O znacke

Televizia JOJ je druhou najsilnejSou televiziou na televiznom trhu a ¢lenom najvacsej
medialnej skupiny JOJ Group, pod znackou ktorej sa nachadza 13 slovenskych a Ceskych
televiznych stanic, mobilnu aplikacia, spravodajsky portal noviny.sk, streamovaciu
platformu JOJ play, videoportal s archivom a niekolko podcastov.

Claim: TV JOJ “ S VAMI”

Background

TV JOJ a Nadacia TV JOJ v spolupraci s organizaciou IP&ko podporuje uz 2 roky dusevné
zdravie, v roku 2023 je aktualizatnym momentom otvaranie kontaktnych centier Kacko v
kazdom krajskom meste, kde IP&ko poskytuje bezplatnu psychologicki pomoc.

Cielova skupina

Primarna ciefova skupina je pomerne Siroka, ekonomicky aktivni fudia, divaci TV JOJ, aj
SirSie publikum na najdenie novych darcov.e

Uloha komunikacie

Otvorit tému dusevného zdravia a zvySit povedomia o tom, ze TV JOJ je aktivny subjekt
angazujuci sa v tejto oblasti v o€iach Sirokej verejnosti.

KPl s

Komunikaéné:
Zasiahnut komunikaciou 2 miliény fudi
Zvysenie navstevnosti stranky Nadacie o 30% v porovnani s predoslym obdobim

Marketingové:
Priradenie znacky k téme: navySenie 0 15%
ZvySenie spontannej znalosti Nadacie o 3%

Biznisové:
Vyzbierat 50 000€ v hodnote prispevkov od donorov pre Kacko

Key Message

7 minut nedokaze zabezpedit zmysluplny rozhovor. Avsak tolko ¢asu rodiCia venuju
rozhovorom so svojimi detmi. Je pre nas délezité, aby si ludia uvedomovali, ze rozhovory
su potrebné a mali by sa uskuto¢riovat vo vaésom rozsahu. Téma dusevného zdravia by
nemala byt zanedbavana, a prave preto prinadame serial 7 minut pohody, aby sme ludom
otvorili dvere do témy duSevného zdravia a dudevnej pohody. Zarover vSak chceme
poukazat na to, Ze sedem minut zdaleka nestaci. V kazdej €asti serialu po€as siedmich
minut priblizime konkrétnu tému na zaklade informacii o naj¢astejSie rieSenych problémoch
v IP&ku. Taktiez seridlom odkazeme na IP&ko, ktoré v tejto oblasti poskytuje bezplatnu,
diskrétnu a okamzZitu pomoc s dostatkom €asu, ktory klientom poskytuju a zaroven
vyzveme na ich podporu.

Insight

V mnohych rodinach sa nerozprava o pocitoch, o tom, ¢o prezivaju a ako sa maju. Z
vyskumov vychadza, Ze rodi¢ sa rozprava so svojim dietatom sedem minut denne. Rodicia
dnes nemaiju vela €asu a Casto nevedia, ako sa k detom priblizit, no deti potrebuju citit, ze
im je niekto blizko a Ze na nich zalezi.

Zo vsetkych intervencii v IPEku v roku 2022 bolo az 40% poskytnutych mladym fudom do
18 rokov.

Tone of voice

Toén komunikacie by mal byt priatel'sky, otvoreny, povzbudivy a empaticky. Vyhnite sa
prosim prili§ patetickému tonu komunikacie.




Timing

Brief: 24.3.2023

Prezentacia konceptu: 21.4.2023
Prezentacia konceptu (2. kolo): 28.4.2023
Schvalenie konceptu: 5.5.2023

ZacCiatok kampane: 21.5.2022

Trvanie kampane: 8 tyzdnov

Zaver kampane: Festival Pohoda

Budget

Media budget: 0€ - vyuzitie iba vlastnych kanalov
PR budget: 5 000 €

Execution budget: 10 000 €

Event budget: 20 000 €

Vystupy

7 X 7 minutové video - rozhovory na rézne témy (psycholdg + osobnost z TV JOJ, v kazdej
Casti ina)

30s hero spot: vyuzitie do TV, 15 s a 6s re-cut spotu na socialne siete

Navrh prispevkov do vysielania TV JOJ, aby sa prepojili témy vysielania so serialom
Landing page - s moznostou priamo podporit Kacko

Suprava bannerov a reels na socialne média

PR komunikacia

Video pozvanka na navstevu Specializovanych diskusii na festivale Pohoda

Event - zéna Nadacie TV JOJ na festivale Pohoda

Media

Naplno vyuZite potencial vSetkych nami vliastnenych médii (offline, online)




